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1. Zasada transparentnosci
Nazywamy rzeczy po imieniu. Reklamy w serwisach WP oznaczamy w sposdéb jednoznaczny
i zrozumiaty dla uzytkownikdw. Oznaczenia takie jak: "reklama", muszg by¢ widoczne i czytelne.

2. Zasada uczciwosci
Promujemy uczciwosc i prawde. Reklamy nie moga wprowadzac uzytkownikow w btad. Informacje
zawarte w reklamie powinny by¢ prawdziwe, rzetelne i wiarygodne.

3. Zasada réznorodnosci i tolerancji
Szanujemy roznorodnosc spoteczna i kulturowa. Reklamy, ktére promuja nietolerancje, dyskryminacje,
przemoc lub obrazliwe tresci nie beda publikowane lub bedg usuwane.

4. Zasada jakosci tresci
Promujemy reklamy, ktdére dostarczaja wartosciowa tres¢ i rozwigzuja potrzeby uzytkownikow.
Unikamy agresywnych i ucigzliwych reklam.

5. Zasada prywatnosci

Szanujemy prywatnos¢ uzytkownikdw. Nie wykorzystujemy danych do celow marketingowych bez
podstawy prawnej, ktorg w szczegdlnosci moze by¢ dobrowolna, konkretna, swiadoma i jednoznaczna
zgoda uzytkownika.

6. Zasada dostosowania do grup docelowych
Dostosowujemy reklamy do zainteresowan i preferencji uzytkownikdw, aby byty lepiej odbierane
i bardziej skuteczne, majac jednoczesnie na wzgledzie ochrone prywatnosci i danych uzytkownikow.

7. Zasada walki z fatszywymi informacjami

Nie zgadzamy sie na zasmiecanie naszego serwisu fatszywymi reklamami. Dziatamy aktywnie w celu
eliminacji nieprawdziwych tresci i dezinformacji, ktére moga pojawic sie w reklamach, réowniez tych
emitowanych przez globalne platformy technologiczne.

8. Zasada edukacji uzytkownikow
Uczymy uzytkownikow rozpoznawania reklam, fatszywych informacji i technik manipulacji.

9. Zasada przeciwdziatania hejtowi
Promujemy kulture szacunku w przestrzeni online. Nie zamieszczamy reklam, ktére promuja nekanie,
hejt lub agresje w sieci.

10. Zasada ochrony przed szkodliwymi produktami
Nie promujemy produktéw lub ustug, ktdre sg szkodliwe dla zdrowia lub bezpieczenstwa uzytkownikdow.
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11. Zasada odpowiedzialnosci spotecznej
Podejmujemy dziatania na rzecz spoteczenstwa, przyczyniamy sie do rozwigzywania problemoéw
spotecznych i dbamy o zréwnowazony rozwo;.

12. Zasada jawnosci reklam politycznych
Reklamy polityczne musza byc¢ wyraznie oznaczane, a zrédto finansowania i tozsamos¢ organizacji lub
osob odpowiedzialnych za kampanie sg jawne.

13. Zasada odmowy publikacji przez naczelnego
Redaktor naczelny WP ma prawo do zadania wstrzymania publikacji kampanii reklamowych, ktére nie
sg zgodne z wartosciami redakcji lub naruszaja etyczne standardy wydawcy.

14. Zasada weryfikacji

Powotalismy komitet ds. weryfikacji reklam pod katem zgodnosci ze wszystkimi zasadami zawartymi
w Kodeksie Odpowiedzialnej Reklamy WP. W jego sktad wchodza: Redaktor Naczelny, Dyrektor Biura
Prawnego, Dyrektor Biura Reklamy, Redaktor ds. Etyki i Standardow. Komitet analizuje wszystkie
budzgce watpliwosci reklamy i decyduje o ich publikacji lub odmowie publikacji.



