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Nie oceniaj po wygladzie. Carrefour ratuje samotne banany
i produkty z krétka data przydatnosci

Carrefour od 2013 roku wdraza w Polsce program ,STOP Marnotrawstwu”,
ktorego celem jest przeciwdziatanie wszelkim formom marnotrawstwa. W ciagu
ostatnich 10 lat sie¢ uratowata przed wyrzuceniem do smieci ponad 22 tysiagce
ton jedzenia, dzieki strefom stworzonym w ponad 250 sklepach. Jest to jeden z
filarow zrownowazonego rozwoju i spotecznej odpowiedzialnosci firmy.

Polacy marnuja ok. 4,8 miliona ton jedzenia rocznie, a az 60% z tego wyrzucajg do
swoich domowych koszy. Oznacza to, ze kazdy wyrzuca rocznie okoto 75 kg zywnosci'.
To miedzy innymi rezultat kupowania na zapas, ale takze, ztej interpretacji oznaczen na
opakowaniach. Termin przydatnosci do spozycia i data minimalnej trwatosci nie musi
decydowac o bezwzglednym pozbywaniu sie produktow spozywczych. Carrefour edukuje
swoich klientéw by zwiekszac ich $wiadomos¢ w zakresie niemarnowania zywnosci, a
takze organizuje inicjatywy majace na celu zminimalizowanie problemu marnotrawstwa.
Carrefour miedzy innymi zacheca swoich klientow do kupowania wcigz
petnowartosciowych produktéw w promocyjnych cenach, a takze ratuje pojedyncze,
“niechciane” owoce.

Strefy Przecen STOP Marnowaniu Zywnosci

Jednym z elementéow dziatajacej od 2013 roku ogodlnopolskiej strategii “STOP
Marnotrawstwu”, jest wprowadzona w 2018 roku przez Carrefour inicjatywa “STOP
Marnowaniu Zywnosci”. Akcja przeciwdziatajagca marnowaniu zywnoéci dzi$ obejmuje juz
ponad 250 hiper- i supermarketéw w catej Polsce. “Strefy Przecen STOP Marnowaniu
Zywnosci” to specjalnie wydzielone i oznaczone przestrzenie, w ktérych klienci znajdujg
petnowartosciowe i nadajace sie do spozycia artykuty spozywcze, o krotkim terminie
waznosci, w cenie nawet o 90% nizszej. Od poczatku zainicjowania akcji, sie¢ uratowata
ponad 22 tysigce ton jedzenia w ciggu ostatnich 10 lat. Wedtug szacunkdw sieci, juz w
samym 2023 roku Carrefour uratowat 3,5 tysigca ton zywnosci.

Samotne banany

Owoce i warzywa to produkty najbardziej narazone na zmarnowanie. Az 30% Polakow?
wyrzuca zepsute owoce do swoich domowych koszy, a te nieidealne, lub samotne,
pozostawione w sklepach, takze narazone sq na utylizacje. Carrefour Polska, aby

1 Zrédto:
https://www.gazetaprawna.pl/wiadomosci/kraj/artykuly/9319393.w-polsce-marnujemy-rocznie-ok-48-m
iIigna—ton—jedzenia-jak—to—oqrani.html

2 Zrédto: https://bankizywnosci.pl/wp-content/uploads/2022/10/Raport-SDZ_FPBZ_2022.pdf
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zapobiec marnowaniu sie tak zwanych “samotnych bananéw”, w sklepach ze strefg
Smacznie, przetwarza je na smakotyki. W 2022 roku sie¢ uratowata 2,5 tysigca sztuk
oderwanych od kisci banandéw, czyli okoto 300 kg, ktére zostaty dodane do ciast i
deserdw. Losem “samotnych bananow” przejat sie nawet sam Kerfus, samojezdny robot,
ktory na swoich social mediach zacheca klientow do kupowania wiasnie tych,
pojedynczych sztuk owocow.

Kupujesz tyle ile potrzebujesz, by nic nie zmarnowacd

W ramach codziennego wspierania przemyslanych zakupow, Carrefour w swoich hiper- i
supermarketach oferuje produkty z “lad tradycyjnych”, ktdore cieszg sie ogromnym
zainteresowaniem. To wifasnie w tym miejscu klienci mogg sami zadecydowac¢ o
gramaturze kupowanych wedlin czy seréw. Obecnie, w wiekszosci sklepdw sieci znajduje
sie tacznie az 5 km lad, oferujacych szeroki wybér nabiatu, wedlin, miesa, a nawet
produktéow vege. Carrefour jako pierwsza sie¢ handlowa w Polsce wprowadzit mozliwos¢
zakupu produktow na wage do wtasnych opakowan wielokrotnego uzytku. W ten sposob
sie¢ nie tylko wspiera swoich klientédw w kupowaniu odpowiedniej i wystarczajacej ilosci
produktéw, ale takze ogranicza ilos¢ opakowan plastikowych.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktoérej dziata w Polsce ponad 900 sklepéw w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce réwniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o tacznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych lideréw handlu spozywczego, jest silng multiformatowq siecig, ktdra
posiada ponad 14 000 sklepéw w ponad 40 krajach. W 2022 r. Carrefour wygenerowat sprzedaz w wysokosci
90,8 miliarda euro. Grupa liczy ponad 350 000 pracownikéw, ktérzy pracujg wspdlnie, aby Carrefour zostat
Swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujac wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej
jakosci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na www.carrefourcom oraz na Twitterze
(@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona biordznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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