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Warszawa, 27.03.2024 r.

Kielecki czy Winiary? Chrzan czy ¢éwikta? Carrefour odkrywa
paragony i sprawdza wielkanocne preferencje Polakow

Carrefour Polska, tuz przed Wielkanoca sprawdzil co gosci na talerzach
Polakéw. Whnioski z najnowszej analizy przedswiatecznych preferencji
zakupowych moga szokowa¢ mieszkancow niektorych regionéw. Badanie
przeprowadzone w oparciu o dane paragonowe z dwodch, przedswiatecznych
tygodni ubiegtego roku, rzuca swiatto na regionalne upodobania konsumentow
dotyczace kultowych produktéw: majonezu, éwikly, wyrobéw cukierniczych
oraz kietlbas, nieodlacznych sktadnikéw wielkanocnych stotéw w calej Polsce.

Carrefour to jedna z najwiekszych sieci handlowych w Polsce, ktéra posiada swoje sklepy
w kazdym wojewodztwie i niemal kazdym formacie rynkowym - od hipermarketow, przez
supermarkety, sklepy hurtowo-dyskontowe, osiedlowe, specjalistyczne i sklep
internetowy. Sie¢ ta od wielu lat, m.in. dzieki swojej aplikacji mobilnej, oferuje swoim
klientom spersonalizowane promocje odpowiadajgce im realnym potrzebom zakupowym,
wynikajacym z wczesniej dokonanych zakupdéw. Dzieki analizie danych z paragondw,
firma ujawnita takze, jak wygladaja regionalne upodobania Polakéw dotyczace kultowych
produktow wielkanocnych: majonezu, ¢wikty, wyrobow cukierniczych oraz kietbas.

Majonez: Kielecki czy Winiary?

Analiza Carrefour prezentuje zréznicowane preferencje majonezowe Polakdéw. Majonez
Kielecki cieszy sie szczegolng popularnoscig w regionach potudniowych Polski, gdzie
konsumenci cenig sobie jego tradycyjny smak i recepture. Zwyciezca regionalnego
“pojedynku” zakupowego zostat on w wojewddztwie matopolskim, slaskim i - co nie dziwi
- Swietokrzyskim, gdzie jest najczesciej wybieranym majonezem w sklepach Carrefour.
Przez dwa tygodnie poprzedzajgce ubiegtoroczng Wielkanoc Polacy kupili w sklepach
Carrefour tacznie ponad 40 tys. litrow tego majonezu (w stoikach o réznej objetosci). Z
kolei Majonez Winiary dominuje na pétnocy i zachodzie kraju. Najchetniej kupowano go
w wojewoddztwach: mazowieckim, dolnoslagskim i pomorskim gdzie odpowiednio byto to
ok 13 tys., 10 tys. i 6 tys. litrow. Ogdlnie rzecz biorgc, w okresie przedswigtecznym
sprzedaz obu marek majonezu znaczaco wzrasta, co S$wiadczy o ich niezmiennym
miejscu na polskich stotach wielkanocnych.

W Carrefour doktadamy wszelkich staran, aby zaspokoi¢ przed$wigteczne
potrzeby klientéw, dostosowujgc oferte do ich upodoban. Nasze zaangazowanie w
analize i zrozumienie preferencji zakupowych, pozwala nam dostarczaé produkty,
ktére najbardziej odpowiadajg oczekiwaniom konsumenta. Jestesmy dumni, ze
mozemy by¢ czesciq wielkanocnych tradycji naszych klientéw, oferujgc im szeroki
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wybor produktéw, w tym miedzy innymi majonezu, ktory - jak wynika z naszych
danych - jest nieodfacznym elementem wielu wielkanocnych dan i positkéw —
mowi Piotr Lubiewa-Wielezynski, Dyrektor Dzialu Rozwoju Sprzedazy w
Carrefour Polska.

Regionalne upodobania do chrzanu i ¢wikly

W dwa tygodnie przed Swietami Wielkanocnymi 2023, Polacy kupili w sklepach Carrefour
blisko 200 tys. stoikdéw chrzanu. Co szczegdlnie ciekawe, w samym Krakowie, ktéry — jak
wynika z danych Carrefour - jest krajowym liderem spozycia tego pikantnego
przysmaku, sprzedato sie ponad 11 proc. tej liczby (ok. 22 tys. stoikdw). Jesli chodzi o
¢wikle, dane Carrefour wskazujg na jej niezachwiang popularnos¢ w centralnej Polsce,
szczegllnie w wojewddztwie mazowieckim, gdzie mieszkancy chetnie siegajg po ten
produkt jako dodatek do wielkanocnych potraw. Podobnie jest w Szczecinie. Trzy
tamtejsze hipermarkety oraz supermarket Carrefour sprzedaty w przedswigtecznym,
wiosennym okresie ubiegtego roku prawie 3 tys. stoikow, co réwniez stanowi niemal 10
proc. krajowego wolumenu sprzedazy ¢wiklty w tym czasie.

Do zurku kietbasa - nie tylko biata

W polskim zurku i na $wigtecznym $niadaniu nie moze zabrakna¢ kietbasy. Widac¢ to
wyraznie w analizowanych przez Carrefour zakupach, wediug ktérych w zesztym roku
Polacy kupili na swieta Wielkanocne prawie 9 ton biatej kietbasy. Najwiekszymi fanami
tego miesnego przysmaku okazali sie mieszkancy wojewddztwa mazowieckiego, ktérzy
odpowiadajg za niemal 25 proc. ogdlnopolskiej sprzedazy tej kietbasy. Na podium z
bardzo podobnym wynikiem znajdziemy takze wojewddztwo $laskie (1,1 tony) i
dolnoslaskie (1 tona). Polacy coraz czesciej siegajg jednak po bezmiesne zamienniki
Swigtecznych przysmakow. W badanym okresie klienci Carrefour w 2023 roku kupili 642
kilogramy vege kietbasy, a zdecydowanymi fanami roslinnych $wiat okazali sie po raz
kolejny mieszkancy Mazowsza. Co zaskakuje, najwiecej w catej Polsce, bo az 55 kg vege
kietbas sprzedanych zostato w hipermarkecie we Wroctawiu, co stanowi 54 proc.
sprzedazy w catym wojewddztwie dolnoslaskim.

Na swiateczny deser mazurek i makowiec

Ciasto dobre, ale czy nie za stodkie? Nie tyczy sie to najwyrazniej Swiat Wielkanocnych
kiedy Polacy wybierajg klasycznego kajmakowego mazurka. Stodka karmelowa tarta to
wybdr wiekszosci klientéw Carrefour. Przed zesztorocznymi sSwietami klasycznych
mazurkéw w opakowaniach po 300 g sprzedato sie 6,5 tony, co na gtowe bije inne
klasyczne ciasto, jakim jest drozdzowa babka (2,8 tony). Na drugim miejscu stodkiego
podium znajduje sie, kojarzony czesto z Bozym Narodzeniem, makowiec, ktérego Polacy,
a w szczegdlnosci mieszkancy Mazowsza i Matopolski jedli niemal tak samo czesto jak
mazurka (5,6 tony sprzedanych w catej Polsce).
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Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktdrej dziata w Polsce ponad 900 sklepéw w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce réwniez wtascicielem sieci 20 centréow handlowych o tacznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych lideréw handlu spozywczego, jest silng multiformatowg siecig, ktéra
posiada ponad 14 000 sklepéw w ponad 40 krajach. W 2022 r. Carrefour wygenerowat sprzedaz w wysokosci
90,8 miliarda euro. Grupa liczy ponad 350 000 pracownikow, ktdrzy pracujg wspdlnie, aby Carrefour zostat
Swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujac wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej
jakosci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze
(@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.

Kontakt dla mediow:
Biuro Prasowe Carrefour Polska, tel.: 22 517 22 21, e-mail: biuroprasowe@carrefour.com
Michat Kubajek, Senior Manager - Dziat Komunikacji Zewnetrznej i PR Carrefour Polska, e-mail: michat kubajek@carrefour.com

CARREFOUR POLSKA


https://www.carrefour.com/
mailto:biuroprasowe@carrefour.com
mailto:michal_kubajek@carrefour.com

