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Warszawa, 12 kwietnia 2024 r.

Carrefour wiacza sie w kampanie spoteczng UOKIiK o bezpiecznym
inwestowaniu

Carrefour Polska dotacza do ogdlnopolskiej kampanii Urzedu Ochrony
Konkurencji i Konsumentéw “Inwestujesz? Daj sobie czas. Sprawdzaj, czytaj,
pytaj!”. Informacje na temat akcji, ktérej celem jest ostrzezenie Polakow przed
falszywymi inwestycjami, pojawia sie we wszystkich hiper- i supermarketach
Carrefour w Polsce, a takze w mediach spotecznosciowych oraz na stronie
internetowej sieci.

Kampania, ktéra wystartowata w Swiatowy Dzien Konsumenta, jest kolejnym dziataniem
edukacyjnym Prezesa Urzedu Ochrony Konkurencji i Konsumentow, ktére ma na celu
zwiekszanie $Swiadomosci konsumentow i bezpieczenstwa ekonomicznego Polakéw. W
przestrzeni medialnej pojawia sie bowiem wiele reklam, ktéore kuszg inwestycjami w
waluty, kryptoaktywa, weksle, akcje czy obligacje. W swojej kampanii UOKiK zwraca
uwage, ze czesto mogg byc¢ one reklamowane przez znane osoby, ktérych wizerunek
wykorzystywany jest bezprawnie. Wybierajac te droge inwestowania nalezy doktadnie
zapoznac sie z konkretng opcjg inwestycyjng, aby uchronié sie przed ryzykiem i utratg
pieniedzy.

- To bardzo wazne, aby jak najszerzej informowacl i ostrzega¢ konsumentéw przed
fatszywymi inwestycjami. Cyberoszusci nie ustepujg - w zaleznosci od trenddw, tworzg
nowe sposoby wytudzania srodkéw finansowych, doskonala chwyty socjotechnicze i
putapki. Podszywajg sie pod znane osoby czy tez duze i cenione firmy. I niezmiennie -
obiecujg szybki, tatwy i wysoki zysk. Uwazajmy! Te oszustwa mogg prowadzi¢ do utraty
oszczednosci zycia - apeluje Prezes UOKiK Tomasz Chréstny.

Carrefour Polska pozytywnie odpowiedziat na zaproszenie UOKIK skierowane do mediow,
instytucji, organizacji i biznesu, zachecajgce do wspolnego nagtosnienia tego problemu.
Spoty Urzedu pojawig na ekranach przykasowych, ekranach na sali sprzedazy oraz
kampanii gtosowej we wszystkich hiper- i supermarketach Carrefour w Polsce. Sie¢
bedzie tez informowata klientéw za posrednictwem swoich mediow spotecznosciowych,
strony internetowej oraz w materiatach PR.

- Carrefour Polska, ktéry w ramach portfela ustug okoto zakupowych, wspdlnie ze
swoimi partnerami bankowymi i instytucjami ptatniczymi, oferuje klientom
réznego rodzaju produkty finansowe, np. karte kredytowa czy miedzynarodowe
przekazy pieniezne, zdaje sobie sprawe jak wazna jest edukacja klientéw na
temat zagrozen wynikajgcych z korzystania i inwestowania na rynku finansowym.
Dlatego bez wahania odpowiedzielismy na apel Prezesa UOKIK i wigczyliSmy sie w
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te wazng spotecznie kampanie. Jako firma, ktéra opiera swojg strategie na
zrownowazonym rozwoju, podejmujemy inicjatywy, ktore z jednej strony chronig
site zakupowg naszych klientéw, a z drugiej edukujq i pomagajq odpowiedzialnie
zarzadza¢ wilasnym budzetem. Jestesmy przekonani, Zze dzieki zaangazowaniu w
te kampanie wielu partnerow, wspdlnie odniesiemy sukces i sprawimy, ze Polacy
beda inwestowac bezpiecznie i madrze - mowi Justyna Orzel, Wiceprezeska i
Sekretarz Generalna Carrefour Polska.

O kampanii UOKIiK

Spoty kampanii UOKIK skupiajg sie na promowanych w internecie inwestycjach
wykorzystujacych bezprawnie wizerunek osob ze Swiata kultury, sportu lub rozrywki lub
tez znanych przedsiebiorstw i marek. Znani oraz lubiani majg podnosi¢ wiarygodnosé
danego przedsiewziecia. Kreowani przy uzyciu sztucznej inteligencji sa realni i
przekonujacy. Scenariusze oszustw zmieniajg sie, lecz ich niezmiennym celem jest
wyludzenie pieniedzy. Atak moze dotyczy¢ pozyskania danych, np. loginow i haset, lub
dziatania wprost — naktonienia do dokonania przelewdéw.

Spoty kampanii sq nieodptatnie emitowane przez media publiczne w oparciu o art. 31 ¢
ustawy o ochronie konkurencji i konsumentéw, a takze przez nadawcéw komercyjnych
oraz instytucje i podmioty, ktore zgodzity sie na bezptatne wsparcie kampanii.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktoérej dziata w Polsce ponad 900 sklepéw w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketow, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce réwniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o tacznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych lideréw handlu spozywczego, jest silng multiformatowg siecig, ktdra
posiada ponad 14 000 sklepéw w ponad 40 krajach. W 2022 r. Carrefour wygenerowat sprzedaz w wysokosci
90,8 miliarda euro. Grupa liczy ponad 350 000 pracownikéw, ktdérzy pracujg wspdlnie, aby Carrefour zostat
Swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujgc wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej
jakosci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze
(@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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