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Warszawa, 22.04.2024 r.

Ekologia czy ekonomia? Carrefour z SW Research ujawniajq jak
Polacy podchodza do finansowych aspektow dziatan
prosrodowiskowych

Z okazji Dnia Ziemi, ktory tradycyjnie przypada na 22 kwietnia, agencja
badawcza SW Research zbadata na zlecenie Carrefour Polska, jak Polacy
postrzegaja dziatania na rzecz naszej planety, a takze czy widza w nich korzysci
finansowe dla siebie. Badania sq wstepem do nowego projektu handlowego
Carrefour Polska, w ramach ktorego sie¢ aktywnie poszukuje dostawcow
zainteresowanych wspélnym wdrazaniem innowacyjnych dziatan na rzecz
ochrony srodowiska naturalnego w Polsce.

Wraz z nadejsciem 22 kwietnia, kiedy to na catlym Swiecie obchodzi sie DzieA Ziemi,
powracajq dyskusje na temat kwestii zwigzanych z ochrong $rodowiska naturalnego oraz
jej finansowymi aspektami w dobie kryzysu gospodarczego. Carrefour, wspdlnie z
agencjg SW Research, postanowili zbadac¢ czy dla Polakéw wazne sg obecnie kwestie
jakosci s$rodowiska naturalnego, czy pojedyncze dziatania kazdego gospodarstwa
domowego majg wptyw na naszg planete oraz czy motywacjg do tego typu dziatan jest
ekologia i dbatos¢ o srodowisko, czy jednak ekonomia i idace za nig korzysci finansowe.

Ochrona srodowiska najwazniejsza dla Millenialsow, najmniej wazna dla Zetek

Badanie wykonane metodg CAWI na probie 1000 dorostych Polakéw wykazato, ze
pomimo trudnej sytuacji gospodarczej zwigzanej z wysokg inflacjq oraz trwajaca za
naszg wschodnig granicg wojng, dla blisko 90% przebadanych oséb (88,8%) wazna jest
jakos¢ srodowiska naturalnego, w ktéorym zyja. Co ciekawe, najmniejsza grupe osdb
wskazujacych ten element jako wazny, stanowig przedstawiciele generacji Z - oséb do 24
roku zycia (82,2%), a najwyzszy - grupy Millenialséw w wieku 39-45 lat (92,1%).

W kwestiach wptywu dziatan podejmowanych przez pojedyncze jednostki na $rodowisko
naturalne, badani nie sg juz tak zgodni. Tylko 69,1% z nich stwierdzita, ze swoimi
dziataniami moze wptynaé na poprawe jakosci srodowiska naturalnego. Nieco ponad 17%
(17,2%) poddata te kwestie w watpliwos¢. Najnizszy wskaznik odpowiedzi w tej kwestii
padt w grupie osob z podstawowym lub gimnazjalnym wyksztatceniem (59,5%), a
najwyzszy w grupie oséb z wyksztatceniem wyzszym (72,3%).

Zetki najmniej nastawione na zyski z ochrony srodowiska

Jednym z kluczowych zagadnien w przeprowadzonym badaniu byta kwestia ujawnienia
czy dla Polakow wazne jest, aby podejmowane przez nich dziatania na rzecz poprawy
jakosci $srodowiska naturalnego, przynosity im korzysci finansowe. Odpowiedz twierdzaca
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udzielita na to pytanie nieco ponad potowa badanych (52,6%), w tym 50.1% kobiet i
55.5% mezczyzn. Co ciekawe, aspekt finansowy w kontekscie dziatan
prosrodowiskowych jest najmniej wazny dla pokolenia Z (45,8% wskazan), a
najwazniejszy dla Millenialsow (59% wskazan) - jest to najwyzszy odsetek odpowiedzi
twierdzacych sposrod wszystkich grup wiekowych.

Polacy widza ile marnuja, ale niekoniecznie wiaza te elementy ze swoim
portfelem

W dalszej czesci badania zapytano Polakéw o kwestie, ktére majg realny wptyw na
ponoszone przez nich koszty zycia, w kontekscie ilosci marnowanej zywnosci, zuzycia w
gospodarstwie domowym medidow oraz generowanych odpaddéw. Az 87,4% Polakdw
zwraca uwage na ilos¢ marnowanej w swoim domu zywnosci, a blisko 90% z nich
(89,1%) uwaza, ze zmniejszenie jego skali przyniesie im korzysci finansowe. Nieco
mniej, bo 85,7% zwraca uwage na zuzycie w swoim gospodarstwie domowym: wody,
energii elektrycznej i ogrzewania, ale juz ponad 93% z nich (93,2%) odczuwa korzysci
finansowego z tytutu ich oszczedzania. Z kolei znacznie mniej Polakoéw zwraca uwage na
ilo§¢ generowanych przez siebie odpaddéw. Robi to 79,3% Polakdw, ale tylko 57.6%
wsérod osob stabo wyksztatconych.

Az 84,4% Polakow deklaruje, ze oddaje butelki zwrotne do sklepow, aby odzyskaé
zaptacong za nie kaucje. Regularnie robi to 36% badanych, a czasami 31%. Co ciekawe
nie robi tego nawet co pigta osoba (21%) z wyksztatceniem podstawowym Ilub
gimnazjalnym. Co wiecej, tylko ponad potowa oséb najstabiej wyksztatconych (52%)
uwaza, ze zwrot takich butelek, przynosi im korzysci finansowe. Stoi to w opozycji do
pozostatej czesci spoteczenstwa polskiego, w ktérym blisko 3/4 Polakdéw (74,3%) uwaza,
ze na zwrocie butelek mogg zarobi¢. Grupg, ktéra widzi z tego najwiecej korzysci jest
grupa badanych o wyksztatceniu zasadniczym zawodowym. Tu procent wskazan
widzacych korzysci finansowe ze zwrotu butelek do sklepdéw przekroczyt poziom 85%
(85,6%).

Czy Polacy chca ptacic¢ wiecej za ekologie?

W aspekcie finansowym, organizatorzy badania zapytali takze, czy Polacy sg skfonni
zaptaci¢ wiecej za zakup produktow pomagajacych chroni¢ srodowisko naturalne. Blisko
30% Polakow (28,7%) nie bytaby sktonna tego zrobi¢, ale juz co drugi Polak byiby to w
stanie zrobi¢ gdyby cena byta wyzsza do 5%. Tylko 16% Polakdéw zaptacitaby za produkt
proekologiczny cene wyzsza do 10%, a tylko 2% gdyby cena byta wyzsza o 20%.

Mimo iz stosunkowo mato klientéw bytaby w stanie zaptaci¢ wiecej za produkty chronigce
$rodowisko lub zaptaci¢ za nie niewiele wiecej, to ponad 70% badanych, chciataby aby
sieci handlowe oznaczaty przy poéice takie produkty. Najwiekszy odsetek takich wskazan
pojawit sie w przypadku przebadanych kobiet (76%) oraz przedstawicieli pokolenia
Millenialséw (78,5%).
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Carrefour poszukuje partneréw do wspolnych dziatan

Wraz z opublikowaniem wynikdw badan, Carrefour uruchamia ogdlnopolski projekt
handlowy, w ktérym =zaprasza producentéw i dostawcoéw dziatajacych w Polsce do
wspolnych, innowacyjnych dziatan na rzecz naszej planety. Dzieki swojemu
doswiadczeniu i zasiegowi sie¢ jest gotowa dzieli¢ sie swojg wiedzg i wspierac partneréw
w implementacji zrownowazonych rozwigzan w sklepach na terenie catego kraju. Jednym
z elementéw projektu jest wprowadzenie specjalnych oznaczen przy potkach i w
przestrzeni sklepowej, ktore bedg zwraca¢ uwage klientéw na prosrodowiskowy wptyw
konkretnych produktow.

Carrefour to jedna z najwiekszych sieci handlowych w Polsce, ktéra posiada swoje
sklepy w kazdym wojewddztwie i niemal w kazdym formacie rynkowym. To, co
wyrdéznia nas na rynku, to podejscie do wspdtlpracy z dostawcami, ktorym
jestescie w stanie zaoferowac znacznie wiecej mozliwosci wspdlnych dziatarn niz
dyskonty czy inne formaty dziatajgce na rynku. Realizujac naszg globalng
strategie zréwnowazonego rozwoju, ktoérej jednym z priorytetéow jest
przyspieszenie osiggniecia celdw dot. redukcji emisji gazdw cieplarnianych
zgodnie z trajektoriq 1,5°C, zapraszamy do wspdtpracy organizacje, dostawcow i
producentow, by dziata¢ wspdlnie w tym zakresie. Jak pokazuje wiele badan, juz
nie tylko wybor i atrakcyjna cena, ale wfasnie ekologia, coraz czesciej wptywa na
wybory polskich konsumentéw. W naszych sklepach bedziemy aktywnie zachecac
do tego, aby te wybory byty bardziej przyjazne dla srodowiska - mowi
Sylwester Mroczek, Manager Dzialu Rozwoju Formatow i Konceptow
Handlowych w Carrefour Polska.

Carrefour wspdlnie ze swoimi dostawcami bedzie realizowat dziatania prosrodowiskowe w
ramach 4 filarbw zgodnych 2z realizowang przez firme strategia transformacji
zywieniowej. Znalazty sie ws$réd nich takie obszary jak zdrowie i odzywianie,
opakowania, klimat oraz bioréznorodnos$¢. Pierwsze wspodlnie dziatania z producentami w
ramach realizowanego projektu, beda widoczne w sklepach i komunikacji sieci, juz w tym
tygodniu.

Firmy zainteresowane wspodfpracg mogq sktfadaé¢ swoje oferty za posrednictwem strony

carrefour.pl: https://www.carrefour.pl/formularz-dostawcy .

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktoérej dziata w Polsce ponad 900 sklepéw w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketow, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez witascicielem sieci 20 centréow handlowych o tgcznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych lideréw handlu spozywczego, jest silng multiformatowg siecig, ktdra
posiada ponad 14 000 sklepéw w ponad 40 krajach. W 2022 r. Carrefour wygenerowat sprzedaz w wysokosci
90,8 miliarda euro. Grupa liczy ponad 350 000 pracownikéw, ktdérzy pracujg wspdlnie, aby Carrefour zostat
Swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujac wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej
jakosci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze
(@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).
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Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréow firmy.
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