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Kto widzial na Wiezy Zegarowej Zamku Krolewskiego w Warszawie wielki spodek
od filizanki?

W ostatnich dniach kwietnia do sieci trafily filmy ukazujace wielki spodek od
filizanki, ktory pojawil sie na Wiezy Zegarowej Zamku Krolewskiego w Warszawie.
Czy faktycznie zegar Zamku Kroélewskiego zmienil swo6j wyglad? Mozna bylo tak
pomyslec¢! A wszystko dzieki nowatorskiej formule reklamy (FOOH, czyli Fake Out
of Home) i stojacej za nig technologii umozliwiajacej generowanie obrazu
tworzacego hiperrealistyczng iluzje. Zamek Krolewski w Warszawie jako pierwsza
instytucja kultury na S$wiecie zastosowal rozwigzanie FOOH w dziataniach
promocyjnych, aby poinformowac o swojej nowo otwartej Galerii Porcelany.

Obszarem wykorzystania techniki CGI (computer-generated imagery), czyli obrazéw
generowanych komputerowo, tworzgcych niesamowite efekty specjalne, sa gtéwnie filmy
i gry komputerowe. Rozwigzania CGI s3 takze coraz chetniej stosowane
w innych dziedzinach, szczegélnie w marketingu. Bohaterem pierwszej kampanii
wykorzystujacej techniki CGI w promocji instytucji kultury w Polsce stat sie Zamek
Krélewski w Warszawie.

Na filmach udostepnionych w mediach spotecznosciowych mozemy zobaczy¢ wielki
spodek od filizanki zamontowany jako tarcza zegara na wiezy Zamku Kroélewskiego.
Swoim wzorem naczynie nawigzuje do unikatowego serwisu podréznego z porcelany
misSnienskiej, ktory od niedawna prezentowany jest w Zamku w ramach nowo otwartej
Galerii Porcelany.

Prezentowany widok, mimo iz zaskakujacy, jest na tyle realistyczny, Ze nawet wprawne
oko moze mie¢ trudnosci z odroznieniem fikcji od rzeczywistoSci. Nagrane gtosy i reakcje
przechodniéw dodatkowo wzmacniajg wrazenie realizmu.

PostanowiliSmy zaskoczy(¢ stolice nietypowq formgq reklamy i wykorzystac fakt, ze kilka dni
temu Zamek Kroélewski udostepnit zwiedzajgcym nowq ekspozycje statq, prezentujqcq
porcelanowe arcydzieta. Dzieki technologiom wykorzystywanym w FOOH udato sie stworzy¢
realistyczne obrazy w postaci krétkich filméw, na ktdrych prezentowany jest spodek od
filizanki zamocowany na Wiezy Zegarowej. Umiejscowienie tak nieoczekiwanego elementu
w przestrzeni pozwolito skutecznie wzbudzi¢ zainteresowanie i przyciggngé uwage
odbiorcéw - mowi Magdalena Romarnska, Zastepca Dyrektora ds. Marketingu, Zamek
Krélewski w Warszawie.

@p\ﬁws.m Wy, Materiaty prasowe Zamku Krélewskiego w Warszawie

www.zamek-krolewski.pl/

&
HIM\ﬂ‘ﬁ)

media@zamek-krolewski.waw.pl

'ZAMEk


http://www.zamek-krolewski.pl/
mailto:media@zamek-krolewski.waw.pl

Spodek od filizanki zamontowany na wiezy Zamku Kroélewskiego, budynku bedacego
symbolem Warszawy, stanowi element nowatorskiej kampanii wykorzystujacej formute
Fake Out of Home (FOOH) do promocji zamkowej kolekcji porcelany.

Zestawienie zaskakujacych elementéw w przestrzeni publicznej dzieki komputerowo
generowanym obrazom stuzy tworzeniu viralowych tresci promocyjnych. Jak pokazuje
przyktad Zamku Krolewskiego, rozwigzanie to mozna wykorzysta¢ nie tylko w takich
branzach jak beauty czy moda, ale takze w sektorze kultury.

Kontakt dla mediow: Paulina Szwed-Piestrzeniewicz, tel.: 22 35 55 346, 664 118 303,
Anna Buczynska, tel.: 22 35 55 221, 735 982 330, media@zamek-krolewski.waw.pl
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