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Warszawa, 26.02.2025 r.

Te produkty zawsze kupisz w Carrefour nawet 30% taniej - sieé
wprowadza nieidealne warzywa i owoce do statej oferty swoich
sklepow

Odpowiadajac na rosnacy problem marnowania zywnosci w Polsce, Carrefour
wprowadza na stale do swojego asortymentu niedoskonale warzywa i owoce.
Petnowartosciowe ptody rolne, ktére zwykle odrzucane byly z powodu wygladu
zewnetrznego, mozna juz kupi¢ w tej sieci nawet 30% taniej, w porownaniu do
cen ich standardowych odpowiednikéw. Celem Carrefour jest zachecenie
klientéw do zmiany podejscia do nieidealnych produktéw spozywczych, a takze
wsparcie rozwoju swoich dostawcow.

We wszystkich hiper i supermarketach Carrefour, na specjalnie oznaczonych stoiskach,
klienci znajdq juz paczki z niedoskonatymi warzywami i owocami. Zawierajg one osobno
pakowane: pietruszki, buraki, selery, pory, czosnek, kapuste pekinskg jabtka oraz
gruszki. Wszystkie produkty pomimo nieidealnego wygladu, sg réwnie smaczne i
petnowartosciowe pod wzgledem odzywczym, co ich standardowe odpowiedniki.
Prawdziwa warto$¢ warzyw i owocdéw nie jest bowiem zwigzana z ich wygladem
zewnetrznym, ale tym co znajduje sie w ich wnetrzu.

Carrefour, ktéry od wielu lat realizuje w Polsce dziatania nakierowane na eliminowanie
marnotrawstwa zywnos$ci oraz budowanie trwatych relacji z sektorem rolnym w Polsce,
rozpoczat wiasnie odbiér od swoich dostawcéw niedoskonale wygladajacych warzyw i
owocOow. Produkty, ktére zwykle trafiaty do przetwodrni lub na kompost, teraz zyskuijq
drugie zycie na pdétkach sklepowych, pozwalajac klientom zaoszczedzi¢ przy ich zakupie
nawet 30% ceny zwyktych produktow. Siec liczy na duze zainteresowanie akcjq:

- Juz od ponad 3 lat Polacy zmagajq sie z negatywnymi skutkami inflacji. Dlatego w
sklepach Carrefour caty czas wprowadzamy nowe inicjatywy, ktére pomagaja
naszym klientom oszczedzaé pienigdze na codziennych zakupach. Najnowszg z
nich jest akcja “do koszyka, a nie do kosza” zachecajgca klientow do zakupu
niedoskonatych warzyw i owocow. Wprowadzajac ten nowy asortyment na state
do naszych sklepow, chcemy z jednej zmienié¢ spotecznqg percepcje na temat
estetyki zywnosci, a z drugiej pokazaé, ze zakup takich produktéow po prostu sie
optaca. Niezaleznie od ksztattu czy rozmiaru, nasze niedoskonate warzywa i
owoce smakujg tak samo dobrze jak ich zwykte odpowiedniki, ale sq od nich o 1/3
tansze. Kupujac je w Carrefour nie tylko oszczedzamy pienigdze, ale takze
wspieramy rozwoj polskich dostawcow i przeciwdziatamy marnowaniu Zywnosci -
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mowi Piotr Lubiewa-Wielezynski, Dyrektor Dzialu Rozwoju Formatow I
Konceptow Handlowych.

Inicjatywa Carrefour, jest zaproszeniem do zmiany sposobu myslenia o zywnosci. To
wyzwanie do bardziej $swiadomego wyboru produktow. Odwiedzajgc sklepy Carrefour,
kazdy ma szanse przyczyni¢ sie do waznej zmiany — zaoszczedzi¢, wspiera¢ ekologie i
cieszy¢ sie petnig smaku niedoskonatych warzyw i owocoéw. Akcja wpisuje sie rowniez w
dtugofalowqg strategie transformacji zywieniowej realizowang przez Grupe Carrefour, a
takze jest zgodna z zatozeniami najnowszej odstony programu “Act For Food”. Jej celem
jest zwiekszenie dostepu Polakow do zywnosci wysokiej jakosci, ktora ma pozytywny
wptyw na nasze zdrowie i jest dostepna w atrakcyjnych cenach.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktdrej dziata w Polsce ponad 850 sklepéw w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o tacznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Dzieki multiformatowej sieci ponad 14 000 sklepow w 40 krajach, Grupa Carrefour jest jednym z wiodacych
sprzedawcéw zywnosci na Swiecie. W 2023 r. sie¢ odnotowata sprzedaz na poziomie 94,1 miliarda euro. Grupa
Carrefour zatrudnia obecnie ponad 300 000 pracownikdéw w sklepach zintegrowanych, ktérzy pomagajag uczynic
marke $wiatowym liderem w transformacji zywnosci dla wszystkich, oferujgc codziennie zywnos$¢ wysokiej
jakosci, dostepng i w rozsadnej cenie. Pod szyldami Carrefour na catym $wiecie pracuje ponad 500 000 oséb.

Wiecej informacji o Carrefour mozna uzyska¢ na stronie www.carrefour.com Ilub na Twitterze
(@news_carrefour) oraz LinkedIn (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnoéci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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