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Nowa strategia Carrefour Polska - sie¢ zaoferowata na state ponad
500 podstawowych produktéw w cenach wyréwnanych do
najnizszych cen konkurencji

Wraz z poczatkiem marca br., Carrefour Polska wdraza kolejny etap swojej
nowej strategii na polskim rynku. Sie¢ zmienia polityke cenowa i uruchamia
staly monitoring cen regularnych ponad 500 podstawowych produktéw, aby
zaoferowac je swoim klientom w cenach wyréwnanych do najnizszych, ktére
moga znalez¢ w najwiekszych konkurencyjnych sieciach handlowych.

Carrefour Polska kontynuuje zmiane swojej strategii w Polsce. Dziatajac w trudnych
warunkach rynkowych, w ktérych dla klientdw najwazniejszym kryterium wyboru
pozostaje cena, firma zmodyfikowata swojg polityke cenowag wdrazajac staty monitoring
cen regularnych ponad 500 podstawowych produktéw spozywczych, kosmetykdw i chemii
domowej, aby zaoferowa¢ je w cenach wyréwnanych do najnizszych cen w sklepach
konkurencji. Monitoring cen prowadzony jest regularnie w catej Polsce i obejmuje
produkty brandowe oraz marek wtasnych.

- Jednym z kluczowych elementéw nowej strategii Carrefour Polska jest poprawa
przystepnosci cenowej. W ubiegtym roku intensywnie pracowaliémy nad
zwiekszeniem konkurencyjnosci w kluczowych kategoriach i zmiang strategii
marketingowej, by budowacl lojalnos¢ klientow oraz oferowac atrakcyjniejsze
promocje. Teraz idziemy o krok dalej - inwestujemy w nowg polityke cenowg,
dzieki ktérej nasi klienci majg pewnosé, ze w Carrefour 500 podstawowych
produktow zawsze kupig w najnizszych cenach dostepnych na rynku - mowi
Robert Stupak, czilonek zarzadu, dyrektor marketingu, e-commerce,
polityki cenowej i IT w Carrefour Polska. Wprowadzamy staty monitoring cen
i dostosowujemy je do najnizszych dostepnych na rynku, dajgc Polakom realng
alternatywe dla dyskontéw. Oznacza to, ze w Carrefour klienci zawsze kupig w
najnizszej cenie dostepnej na rynku, ale zyskajq znacznie wiecej: dziesieciokrotnie
wiekszy wybor produktow, szerokie i wygodne alejki zakupowe, profesjonalng
obstuge oraz liczne atrakcje i animacje organizowane wspdlnie z naszymi
dostawcami. Chcemy, aby zakupy w Carrefour byty przyjemnym doswiadczeniem,
a nie tylko codziennym obowigzkiem - dodaje Robert Stupak.

Ws$réod monitorowanych produktéw znalazty sie kluczowe kategorie rynkowe, takie jak
m.in. pieczywo, nabiat (m.in. masto, mleko, jogurty, jaja), wedliny, ryze i makarony,
herbaty i kawy, stodkie i stone przekaski, cukier, dania gotowe, napoje, kosmetyki oraz
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chemia domowa. Carrefour o swoich dziataniach cenowych informuje w ogdlnopolskiej
kampanii pod hastem: “500 cen rownamy do najnizszych”.

Nowa strategia Carrefour Polska w obszarze cen, oparta jest na zatozeniach
argentynskiego modelu Maxi, bedacego jednym z gtéwnych filaréw globalnego planu
Grupy Carrefour, pt. “Carrefour 2026”. W jego ramach, w 2024 roku sie¢ obnizyta ceny
niemal 3000 produktdw spozywczych i przemystowych w kluczowych kategoriach
rynkowych, a takze zmienita w Polsce, tzw. cykl promocyjny, czyli czestotliwosc
wydawania gazetek handlowych, aby zaoferowac klientom gtebsze i bardziej atrakcyjne
promocje. Filarem nowego pozycjonowania cenowego sieci jest rowniez rozwdj platformy
lojalnosciowej “M6j Carrefour”. Dzieki niej stali klienci tej sieci regularnie ptacg mniej -
posiadacze karty PAYBACK moga wymienia¢ punkty na zakupy, seniorzy korzystajq z
10% znizki we wtorki i czwartki, a osoby regularnie robigce zakupy z aplikacja, otrzymuja
spersonalizowane rabaty i promocje specjalne.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 850 sklepow w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce réwniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o tgcznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Dzieki multiformatowej sieci ponad 14 000 sklepéw w 40 krajach, Grupa Carrefour jest jednym z wiodacych
sprzedawcow zywnosci na $wiecie. W 2023 r. sie¢ odnotowata sprzedaz na poziomie 94,1 miliarda euro. Grupa
Carrefour zatrudnia obecnie ponad 300 000 pracownikéw w sklepach zintegrowanych, ktérzy pomagaja uczynié
marke $wiatowym liderem w transformacji zywnosci dla wszystkich, oferujgc codziennie zywnos¢ wysokiej
jakosci, dostepng i w rozsadnej cenie. Pod szyldami Carrefour na catym $wiecie pracuje ponad 500 000 osdb.
Wiecej informacji o Carrefour mozna uzyskac na stronie www.carrefour.com lub na Twitterze (@news_carrefour)
oraz LinkedIn (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partnerdow firmy.
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