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Co Polacy kupuja przez Internet? Carrefour podsumowuje
wiosenne trendy w ecommerce

Mimo, iz tegoroczny maj nie rozpieszcza Polakéw wysokimi temperaturami, a
jeszcze niedawno na potudniu Polski wystepowaly przygruntowe przymrozki,
internetowi klienci sieci Carrefour rozpoczeli juz zakupy asortymentu letniego.
Wsrod najpopularniejszych produktow przemystowych (non-food) w tej sieci,
znalazly sie meble ogrodowe, sprzet do aktywnosci outdoorowych, a takze
artykuty dekoracji wnetrz oraz DIY. Hitem sprzedazy okazaly sie domowe
saturatory do wody.

Z danych Google Trends wynika, Zze =zainteresowanie hastami takimi jak “meble
ogrodowe”, “tekstylia do domu” czy “saturator do wody” zaczyna rosna¢ juz w drugiej
potowie maja. To sygnat, ze Polacy planujg lato z wyprzedzeniem. Carrefour, ktéry
oferuje ten asortyment réwniez w swoim sklepie internetowym, na biezgco $ledzi

pojawiajqce sie w sieci trendy:

- W Carrefour nie tylko reagujemy na trendy, ale aktywnie je kreujemy.
Zmieniajgce sie potrzeby konsumentdow, zwtaszcza w okresie letnim, pokazuja, ze
zakupy online muszg by¢ szybkie, trafione i odpowiedzialne Srodowiskowo.
Dlatego stawiamy na rozwdj kategorii non-food w e-commerce, oferujac
produkty, ktore odpowiadajg na konkretne potrzeby, od relaksu w ogrodzie, przez
metamorfozy wnetrz, po Swiadoma konsumpcje i rozwigzania ekologiczne. Nasza
strategia opiera sie na przewidywaniu zachowan konsumenckich i szybkim
dostosowaniu oferty - mowi Marek Garus, Dyrektor Ds. Operacji i Rozwoju
E-Commerce w Carrefour Polska.

Przed tegorocznym latem szczegdlnie mocno zyskujg na znaczeniu produkty zwigzane z
wypoczynkiem na s$wiezym powietrzu. W e-commerce Carrefour rosngcg popularnoscig
cieszg sie juz meble ogrodowe, lampki solarne, hamaki, a takze sprzet do grillowania i
akcesoria piknikowe. Nowoscig sezonu sg domki ogrodowe dla dzieci, coraz czesciej
wyposazane w dodatkowe funkcje, takie jak kuchnie, zjezdzalnie czy przestrzenie do
zabawy sensorycznej. Obserwujemy rowniez wzrost zainteresowania akcesoriami
balkonowymi, ktére umozliwiajg przeksztatcenie nawet niewielkiej przestrzeni w
funkcjonalne miejsce relaksu.

W e-handlu réownie silnie zaznacza sie powrot trendu do domowych metamorfoz — klienci
chetnie siegajg po tekstylia, $wiece, dywany i dekoracje, ktdre pozwalajq szybko
odmieni¢ wnetrze swoich mieszkan lub doméw. Popularnos¢ zyskujg rowniez produkty
DIY i rozwigzania personalizujgce przestrzen. Sezonowe zmiany aranzacyjne idq w parze
z potrzebg wygody i natychmiastowej dostepnosci produktow, stad znaczenie szybkiej
dostawy i szerokiej dostepnoséci online. Carrefour odpowiada na to rosnace
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zapotrzebowanie, oferujac klientom dostep do rozbudowanego asortymentu non-food w
kanatach cyfrowych oraz elastyczne formy dostaw.

Jednym z najmocniejszych akcentow lata 2025 jest wyrazny zwrot w strone
zrébwnowazonej konsumpcji. Konsumenci coraz czesciej poszukujg produktow, ktore
wpisujg sie w idee ,less waste”. W tym kontekscie szczegdlng popularnos¢ zyskujg
domowe saturatory do gazowania wody, ktére redukujg potrzebe kupowania napojow w
jednorazowych opakowaniach. Mniejsze zuzycie plastiku, ograniczenie emisji CO. oraz
wielorazowe akcesoria sprawiaja, ze urzadzenia tego typu stajg sie symbolem
$wiadomych wyboréw zakupowych. Carrefour od lat rozwija w tym obszarze swojg
oferte, wprowadzajgc produkty wspierajace proekologiczne postawy i styl zycia dlatego
obecnie w sieci mozna kupi¢ saturatory Dafi , oraz SodaStream.

Carrefour Polska, umacniajac swoja pozycje lidera w e-commerce, koncentruje sie na
rozwoju oferty dostosowanej do potrzeb wspodtczesnych konsumentéw. Firma stawia na
funkcjonalnos¢ produktow i ich wysoka jakos¢, jednoczesnie dbajac o wygode i szybkosé
realizacji zamowien. Dzieki temu Carrefour nie tylko odpowiada na rosnace oczekiwania
klientéw, ale takze wyznacza kierunki rozwoju rynku handlu internetowego w Polsce.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktoérej dziata w Polsce ponad 850 sklepéw w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéow hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce réwniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o tacznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Dzieki multiformatowej sieci ponad 14 000 sklepéw w 40 krajach, Grupa Carrefour jest jednym z wiodacych
sprzedawcow zywnosci na $wiecie. W 2023 r. sie¢ odnotowata sprzedaz na poziomie 94,1 miliarda euro. Grupa
Carrefour zatrudnia obecnie ponad 300 000 pracownikdéw w sklepach zintegrowanych, ktérzy pomagajg uczynic¢
marke S$wiatowym liderem w transformacji zywnosci dla wszystkich, oferujac codziennie zywnos$¢ wysokiej
jakosci, dostepng i w rozsadnej cenie. Pod szyldami Carrefour na catym $wiecie pracuje ponad 500 000 osédb.
Wiecej informacji o Carrefour mozna uzyskaé na stronie www.carrefour.com Iub na Twitterze
(@news_carrefour) oraz LinkedIn (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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