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Nowy hipermarket w modelu 2.0 gotowy - uroczyste re-otwarcie
Carrefour w Atrium Targowek w Warszawie

Carrefour Polska zakonczyl kompleksowa przebudowe swojego flagowego
hipermarketu w Warszawie. Sklep dziatajacy w Atrium Targéwek przy ul.
Gtebockiej 15 zostat zmniejszony o 1/3 i zmodernizowany tak, aby zaoferowac
mieszkancom Warszawy szybsze i wygodniejsze zakupy przy zachowaniu
wszystkich przewag formatu hipermarketow nad dyskontami. To nowy koncept
2.0 przygotowany przez te siec dla polskiego rynku.

Nowy koncept hipermarketu 2.0 to odpowiedz Carrefour na transformacje pokoleniowa,
zmieniajace sie potrzeby Warszawiakdw i nowe trendy zakupowe. Zmodernizowana
placéwka na zmniejszonej o ok. 35% powierzchni handlowej wynoszacej obecnie 8200
m.kw. zaoferowata klientom ponad 50 000 produktéw - to nadal az 10 razy wiecej niz
oferta sredniej wielkosci sklepu dyskontowego.

W nowym hipermarkecie, oprocz rozbudowanej oferty produktow S$wiezych, FMCG i
przemystowych, klienci znajdg w Carrefour szeroki wybdér asortymentu od lokalnych
mazowieckich dostawcow oraz pelng game tzw. 2zywnosci specjalnej i
funkcjonalnej, czyli produktéw BIO, bezglutenowych, roslinnych, dla diabetykéow oraz
wysokoproteinowych. W sklepie wydzielone zostaty rowniez specjalne strefy tematyczne
inspirowane trendami z mediow spotecznosciowych. Sg nimi Strefa Candyland z
przekgskami z najdalszych zakatkow $wiata, w tym Emiratéw Arabskich, Japonii czy USA
oraz Strefa Alkoholi Mocnych 0% dla oséb kierujacych sie trendem No-Lo.

W nowej placoéwce nie zabraknie lady tradycyjnej z wyborem mies, wedlin, serow oraz
produktéw garmazeryjnych na wage, oraz wyrobéw z wilasnej wedzarni Carrefour
zlokalizowanej na terenie sklepu. Codziennie przygotowywane sg w niej sSwieze wedliny
charakteryzujace sie czystq etykietg, a takze wedzone ryby. W sklepie dziata tez wlasna
piekarnia, w ktorej od podstaw przygotowywane jest dla klientéw pieczywo oraz stodkie
wypieki. Lada tradycyjna wraz z wedzarniami wedlin oraz ryb to element Strefy Targu
Swiezosci Carrefour, w ktdérej klienci codziennie moga kupi¢ produkty z kategorii
ultraswiezych, w tym owoce i warzywa krajowe i egzotyczne, ryby stodkowodne i morskie
oraz szeroki wybdér owocow morza oferowanych na lodzie z dostawami co 2 dni. W
ofercie nowego sklepu dostepne s tez delikatesowe miesa sezonowane w dojrzewalni
wotowiny oraz certyfikowany asortyment mies ekologicznych.

Hipermarket w koncepcie 2.0 oferuje réwniez rozbudowany asortyment przemystowy,
ze strefa sezonowaq, w ktorej obecnie klienci mogg kupi¢ obecnie asortyment
ogrodowy, grille, a takze produkty do majsterkowania. Jego oferte uzupetnia Strefa
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OUTLETU Carrefour z ofertg ponad 2000 réznych produktow non-food oferowanych w
wyjatkowo atrakcyjnych cenach. Asortyment w strefach OUTLET grupowany jest wedtug
kategorii cenowych: do 5 zt, do 10 zt, do 15 z, super ofert - produktéw w bardzo niskich
cenach zaczynajacych sie juz od 29 groszy, a takze wg kategorii tematycznych. W
ubiegtym roku do jego oferty dotaczyty unikalne produkty Zzywnosciowe oraz inne
kategorie FMCG, oferowane w modelu in-out, czyli do wyczerpania zapasow.

Ekologiczne rozwiazania i wygoda

Nowy hipermarket to takze inwestycja w ekologie i zréwnowazony rozwdj. Carrefour
zastosowat w placéwce energooszczedne urzadzenia, ekologiczne dekoracje i umozliwit
zakupy do witasnych opakowan. Klienci mogg korzysta¢ z dostepnych w sklepie pudetek
wielorazowego uzytku oraz toreb, do ktérych zapakujg nie tylko owoce i warzywa, ale
rowniez pieczywo, ciasta, wedliny czy garmazerke na wage.

W trosce o $rodowisko ograniczono tez druk materiatdw promocyjnych - Carrefour
zacheca klientow do korzystania z aplikacji mobilnej, w ktdorej dostepne sq aktualne
promocje i oferty.

Nowoczesne technologie dla jeszcze wiekszego komfortu

W sklepie przy Gilebockiej klienci moga korzystaé z rozwigzan technologicznych, ktoére
zZnaczaco przyspieszajq zakupy: kas samoobstugowych, systemu Scan&Go -
umozliwiajacego skanowanie produktow i ptatnos¢ bez wyktadania ich na tasme - oraz
ustugi Click&Collect, dzieki ktérej zakupy zrobione online mozna odebra¢ gotowe w
Punkcie Obstugi Klienta.

Jak w kazdym hipermarkecie Carrefour, takze na Targowku przyjmowane sg wszystkie
butelki zwrotne, bez koniecznosci przedstawiania paragonu.

Carrefour 2.0 - przyszto$¢ zakupow juz dzis

Otwarcie nowego hipermarketu Carrefour w Atrium Targéwek to cze$¢ nowej strategii
sieci wdrazanej w Polsce. Jej celem jest stworzenie nowoczesnych, kompaktowych i
wygodnych sklepow, ktore taczg zalety hipermarketdw z dynamika i elastycznoscig zycia
wspotczesnych mieszkancéw duzych polskich miast.

Klienci nowej odstony Carrefoura na Targédwku mogg_ liczy¢ nie tylko na znacznie szerszy
wybor produktow niz w dyskontach, ale rdéwniez na lepsza ekspozycje ofert
promocyjnych i atrakcyjnych cen. W tym celu sie¢ na biezaco poréwnuje ceny regularne
ponad 500 produktéw z konkurencjg i wyrdownuje je do tych najnizszych na rynku.
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Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 900 sklepéw w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce réwniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o tacznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych liderdw handlu spozywczego, jest silng multiformatowg sieciq, ktdra
posiada ponad 14 000 sklepédw w ponad 40 krajach. W 2022 r. Carrefour wygenerowat sprzedaz w wysokosci
90,8 miliarda euro. Grupa liczy ponad 350 000 pracownikow, ktdrzy pracujg wspolnie, aby Carrefour zostat
Swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujgc wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej
jakosci, ogdlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze
(@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréow firmy.
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