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Promujac LabStar WP stawia na ambient
Trwa ogolnopolska kampania reklamowa programu Wirtualnej Polski dla startupow, LabStar

Gdarnsk, 3 marca 2011

Akcja reklamowa programu Wirtualnej Polski dla startupéw — LabStar — skierowana jest do
miodych osoéb (core: wiek 19-25), studentdow uczelni wyzszych, zainteresowanych nowymi
technologiami, rynkiem startupéw, biznesem oraz nowymi mediami, osob aktywnych,
nalezgcych do kot naukowych, organizacji studenckich, biorgcych udziat w spotkaniach
branzowych i konferencjach, ktére chetnie dzielg sie swoim doswiadczeniem i posiadang
wiedza.

Cel

Nasz cel to zbudowanie swiadomoSci istnienia na rynku projektu LabStar, programu dla ludzi
z pomystami, niebanalnych i kreatywnych, ktérzy nie bojg sie wyzwan i chcg zaistnie¢ ze
swoim projektem w Internecie — méwi Anna Pogorzelska z Wirtualnej Polski, Z-ca Dyrektora
Pionu ds. Marketingu — Dziatania reklamowe kierujemy gtownie do studentow szkoft
wyzszych: politechnik, uczelni technicznych, wydziatow ekonomicznych uniwersytetow.
Moéwimy do nich w niestandardowy sposéb, bo przekaz ma z zatozenia dociera¢ do 0sob,
ktoére cenig sobie niesztampowe rozwigzania i ktore, jak wiemy, sg znudzone klasycznymi,
banalnymi reklamami.

Sposoéb komunikaciji

Komunikacje oparto na intrygujgcych hastach, dopasowanych do kontekstu i miejsc,
w ktérych sg prezentowane. Postawiono na element zaskoczenia i zaciekawienia oraz na
dziatania ambientowe, realizowane tam, gdzie grupa docelowa kampanii przebywa
najczesciej, a wiec przede wszystkim na uczelniach i w akademikach.

Wykorzystano m.in.:

= ulotki na tawkach w salach wykfadowych szkdét technicznych oraz wydziatow
technicznych, imitujgce typowe, zeszytowe kartki w kratke, formatu A5, z trescig
w postaci prostego kodu HTML. Te majg zaciekawic, stanowig bowiem... zagadke do
rozwigzania (sic!);

= Karteczki post-it na drzwiach pokoi w akademikach (czesty sposdb komunikacji
miedzy studentami) z zabawng informacjg: ,Wzigtem Twoj pomyst i zgfositem na
labstar.wp.pl. Sory.” oraz ,Klucz zostawitem w 125, a pomyst na labstar.wp.pl”.
Dodatkowo, pod drzwi pokoi wsuwane sg ulotki; te same, ktdére mozna zobaczy¢
w salach wyktadowych;

= Kkarteczki-ogtoszenia na tablicach ogtoszeniowych w akademikach, na uczelniach,
z hastem ,,Szukam wspolnika. Labstar.wp.pl”

= ulotki ,kartki z kalendarza” (roztozone w gtdwnych ciggach komunikacyjnych uczelni:
na parapetach, w punktach ksero, stotbwkach) z odreczng, dowcipng adnotacja:
~Zgtosi¢ pomyst na Labstar.wp.pl (i reszta zycia na Hawajach)’;

= plakaty w gtéwnych ciggach komunikacyjnych uczelni, zwierajgce podstawowe dane
0 programie LabStar. Elementem gwarantujgcym spojnos¢ akcji ambientowej sg
,doczepione” na plakatach karteczki, wlepki, notatki — identyczne jak te
w akademikach, salach wykfadowych...
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= wlepki w toaletach, nawigzujgce do tzw. ,akcji partyzanckich”, to jest naklejek
nalepianych np. przez organizacje zaangazowane spotecznie, bedgcych czesto
odwaznymi, a dos¢ kontrowersyjnymi manifestami w jakiej$ sprawie. Hasto: ,Maty czy
duzy... zarabiaj na nim. Zgto$ pomyst na labstar.wp.pl”

We wszystkich materiatach stosujemy czcionke imitujgcg pismo odreczne, czym bez
watpienia zaciekawiamy — wyjasnia Aleksandra Chotody z Zespotu Komunikacji Wirtualnej
Polski — Po prostu w ludzkiej naturze lezy ciekawo$¢ i ,zwyczajng notatke” kazdy z nas
odczyta chetnigj, niz standardowg reklame. Poza tym mowimy jezykiem mtodych ludzi, gdyz
chcemy komunikowac LabStar w sposob lekki i przystepny, pokazujgc, ze tworcy projektu sg
tak samo kreatywni, jak jego adresaci, Ze majg poczucie humoru i dystans do siebie.

W prasie réwniez nawigzano do akcji ambientowej, przygotowujac reklame w z elementami
plakatu (,LabStar + Ty = SUKCES?").

Promujgc LabStar w Internecie oparto sie na kampanii banerowej skierowanej do
wyselekcjonowanej grupy uzytkownikéw w portalu WP oraz w wybranych serwisach
pozaportalowych (IDG, Polskapresse). W komunikacji z internautami wykorzystano
sprofilowana promocje w mediach spotecznosciowych ( Facebook, Blip).

Media wykorzystane w kampanii labstar.wp.pl:
» prasa: branzowa, studencka (m.in. Chip, Komputer Swiat, Dlaczego)
= ambient (plakaty, naklejki, wlepki, karteczki)
= Internet (m.in. Wirtualna Polska, serwisy IDG, Polskapresse, social media)

Kreacja offline i online:
Wirtualna Polska

Zakup i planowanie medidw:
Dziat Marketingu WP

Realizacja techniczna:
ARBOmedia

http://labstar.wp.pl
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