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Carrefour rozszerza oferte gamy Jakos¢ z Natury - nowe odmiany
pomidorow od wieloletniego partnera sieci

Carrefour Polska kontynuuje rozwoéj oferty zywnosci wytwarzanej zgodnie z
zasadami rolnictwa zréwnowazonego. W ramach marki Jakos¢ z Natury,
dostepnej w sieci na wylacznosé¢, do sklepow trafity nowe odmiany pomidorow
uprawianych przez wieloletniego partnera Carrefour - rodzinne gospodarstwo
Milczarskich z Kostrzyna w wojewddztwie Mazowieckim. Gama ta wyroznia sie
intensywnym smakiem, réznorodnoscia asortymentu oraz peina
identyfikowalnoscia ,,od pola do talerza”, a proces produkcji odbywa sie z
poszanowaniem $srodowiska naturalnego.

Gospodarstwo Michata i Wiestawa Milczarskich z wojewoddztwa mazowieckiego
wspotpracuje z Carrefour Polska od wielu lat, dostarczajac pomidory najwyzszej jakosci.
Dotychczas konsumenci mogli znalez¢ w sklepach m.in. pomidorki cherry i daktylowe z
tej uprawy. W tym sezonie oferta zostata rozszerzona o nowe odmiany, uwielbiane przez
Polakdw pomidory malinowe w wersji podfuznej, zaréwno czerwone, jak i zotte.
Wszystkie uprawy prowadzone s w gruncie, pod ostonami, z dbatoscia o glebe,
bioréznorodnos$¢ oraz dobrostan owaddéw zapylajacych. Pomidory odznaczajq sie petnym,
naturalnym smakiem i w 100% pochodzg z polskiego gospodarstwa.

- W Carrefour od 2018 roku realizujemy w Polsce strategie transformacji
Zywieniowej, ktérej wyrazem jest program Act For Food. Jego kluczowym celem
jest wspieranie klientéw w wyborze zdrowszych i bardziej zréwnowazonych
produktow w korzystnych cenach. Widzimy, ze konsumenci coraz czesciej
poszukujga zywnosci nie tylko wysokiej jakosci, ale réwniez pochodzacej z
odpowiedzialnych zrédet. Odpowiedzia na te oczekiwania jest marka Jakos¢ z
Natury, ktdra dostepna jest wytacznie w naszej sieci — moéwi Katarzyna
Zareba-Tremelet Menedzer Grupy Kategorii Produktowych - Marka
Wilasna, Projekty Strategiczne w Carrefour Polska. Kazdy produkt z tej
gamy przechodzi rygorystyczne testy jakoSciowe i regularne kontrole prowadzone
przez niezalezne laboratoria. Dzieki temu konsumenci majg pewnos$é, ze
wybierajq zywnos¢ naturalng, bez sztucznych dodatkéw, GMO czy konserwantdw
- produkowang z poszanowaniem Srodowiska oraz we wspotpracy z lokalnymi,
odpowiedzialnymi rolnikami. Marka Jakos¢ z Natury idealnie wpisuje sie w
aktualne potrzeby konsumentdéw, ktérzy szukajg smacznych i $wiadomie
wytwarzanych produktéw - dodaje Katarzyna Zareba-Tremelet.

Produkty z logo Jakos$¢ z Natury to efekt ponad 25-letniej wspodtpracy Carrefour Polska z
lokalnymi dostawcami. Relacje z producentami, takimi jak gospodarstwo Milczarskich,
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opierajq sie na wzajemnym zaufaniu oraz dostosowaniu wymagan Carrefour do
mozliwosci partnerow. Taki model wspotpracy pozwala rolnikom rozwijaé swojq
dziatalno$¢ w sposdb stabilny i dlugofalowy. Proces produkcji pomidoréw objety jest
petng kontrolg, od jakosci gleby i wody po metody uprawy i zbioru. Efektem jest oferta,
ktora taczy najwyzszg jakos¢ z odpowiedzialnoscig za Srodowisko i dobrostan przyrody.
Marka Jakos¢ z Natury obejmuje dzi$ ponad 200 produktéw, wytwarzanych przez blisko
140 sprawdzonych producentéw.

Rozszerzanie oferty Jako$¢ z Natury jest elementem realizowanego przez Carrefour
programu Act for Food, nowej odstony globalnej inicjatywy na rzecz lepszego jedzenia. W
ramach tego programu sie¢ podejmuje konkretne dziatania majace na celu zwiekszanie
dostepnosci zdrowych, lokalnych i bardziej zrownowazonych produktow. Dziatania te
obejmujg m.in. rozwdj produktéw swiezych o krotkim i kontrolowanym fafncuchu dostaw,
wsparcie matych i $rednich producentéw oraz promowanie transparentnosci w catym
procesie produkcji zywnosci. Program Act for Food II wpisuje sie w dlugofalowe
zobowigzanie Carrefour do ksztaltowania odpowiedzialnego modelu konsumpcji i
wzmacniania lokalnych tancuchéw dostaw w Polsce.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktoérej dziata w Polsce ponad 900 sklepéw w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketow, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce réwniez wtascicielem sieci 20 centréow handlowych o tacznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych lideréw handlu spozywczego, jest silng multiformatowq siecig, ktdra
posiada ponad 14 000 sklepéw w ponad 40 krajach. W 2022 r. Carrefour wygenerowat sprzedaz w wysokosci
90,8 miliarda euro. Grupa liczy ponad 350 000 pracownikéw, ktérzy pracujg wspdlnie, aby Carrefour zostat
Swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujgc wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej
jakosci, ogodlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze
(@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona biordéznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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