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Podstawowa wyprawka szkolna w Carrefour za mniej niz 10 zt -
sie¢ wystartowata z ofertaq produktow na powroét do szkoty

Carrefour Polska przygotowat kompleksowa oferte na nowy rok szkolny
2025/2026, odpowiadajac na potrzeby tych rodzicéw i ucznidow, ktorzy zakupy
wyprawki rozpoczynaja juz w potowie wakacji. Wraz z ostatnim tygodniem
lipca sie¢ wprowadzita do sprzedazy blisko 5000 artykutéw dla uczniow szkoét
podstawowych i s$rednich. Hitem startu tegorocznej akcji jest podstawowa
wyprawka szkolna, ktéra w Carrefour mozna kupi¢ juz za 9,49 zt - rozwigzanie
idealne dla rodzin szukajacych artykutéw szkolnej dobrej jakosci w najnizszych
cenach na rynku.

Zgodnie z badaniem dentsu Polska dotyczacym przygotowan do roku szkolnego
2024/2025, coraz wiecej rodzin rozpoczyna kompletowanie wyprawki juz w lipcu lub na
poczatku sierpnia, chcac roztozy¢ wydatki w czasie i unikng¢ zakupowego pospiechu. Juz
32% rodzicow deklaruje, ze robi zakupy w pierwszych dniach sierpnia, a wielu z nich
przygotowuje sie jeszcze wczesniej. Co rownie istotne, dla az 82% badanych kluczowym
kryterium wyboru miejsca zakupu pozostaje cena. Rodziny poszukujg rozwigzan, ktore
tacza atrakcyjny koszt z szerokim wyborem i mozliwoscig skompletowania catej wyprawki
w jednym miejscu. Na te potrzeby odpowiada Carrefour Polska, oferujgc podstawowq
wyprawke szkolng juz za 9,49 zt oraz kompleksowg oferte ponad 5000 produktéw dla
uczniow, dostepnag w sklepie tej sieci w Polsce.

- W tym roku nasza strategia w asortymencie szkolnym opiera sie na trzech filarach:
dostepnosci cenowej, szerokosSci asortymentu i modnych, angazujgcych kolekcjach.
Oferujac wyprawke juz za 9,49 zt, chcemy pokazal, Ze zakupy szkolne mogq byc¢
jednoczes$nie jakosciowe i przystepne cenowo. To nasza odpowiedz na realne potrzeby
rodzin, ktére szukajq oszczednosci bez kompromisdéw. Zdajemy sobie sprawe, jak duzym
obcigzeniem dla domowego budzetu mogg by¢ przygotowania do nowego roku
szkolnego, dlatego zalezy nam, by Carrefour byt miejscem, w ktorym klienci moggq zrobic
kompleksowe zakupy, szybko, wygodnie i w dobrej cenie. Jednoczesnie inwestujemy w
atrakcyjne, licencyjne kolekcje i nowoczesny design produktéw, aby dzieci i miodziez
mogli wyrazaé siebie takze przez szkolne akcesoria. Chcemy, by kazda wyprawka,
niezaleznie od budzetu, dawata dzieciom rados$¢, a rodzicom satysfakcje z dobrze
zrobionych zakupdow - mowi Anna Waszkiewicz, Dyrektor Dziatu Non Food w Carrefour
Polska.

W sktad podstawowej wyprawki za 9,49 zt wchodza wszystkie niezbedne artykuty dla
ucznia szkoty podstawowej: blok rysunkowy A4, blok techniczny A4, dwa zeszyty A5,
dwa dtugopisy, klej w sztyfcie, kredki otdwkowe, zestaw czterech otdwkoéw oraz farby
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plakatowe. Taki zestaw to odpowiedZ na potrzeby rodzicow, ktérzy szukajg tanich i
wygodnych rozwigzan.

Tegoroczna kampania Back to School to jednak znacznie wiecej niz tylko cena. Carrefour
wprowadza nowa strategie, w ktérej oprécz promocyjnych zestawdw stawia na silng
obecnos¢ trendowych kolekcji i szeroki wybdr produktow dla kazdej grupy wiekowej, od
przedszkolakow po studentéw. Na sklepowych pdtkach pojawity sie hity licencyjne, takie
jak Stich, viralowa kolekcja Sad Hammster, popularna Capibara oraz klasyczne motywy
ze zwierzetami i pastelowe linie dla mtodziezy. Kazda z kolekcji obejmuje petny przekroj
asortymentu: od dtugopiséw, przez piorniki, az po plecaki. Nowoscig w ofercie sg takze
plecaki Nike Air Jordan oraz rozszerzona gama zeszytow A4 z modnymi oktadkami, ktore
zdobywajg popularnos¢ zwtaszcza w klasach 1-3.

Alejki z ofertg szkolng w Carrefour przygotowane zostaty tak, aby utatwi¢ rodzicom
odnalezienie poszczegdlnych produktéow - od kolekcji dzieciecych po propozycje dla
starszej mtodziezy oraz z podziatem uwzgledniajacym poszczegdlne kategorie produktow.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 900 sklepéw w 6
formatach: hipermarketow, supermarketéw, sklepow hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce réwniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o facznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Carrefour, jako jeden ze $wiatowych liderédw handlu spozywczego, jest silng multiformatowg siecigq, ktdra
posiada ponad 14 000 sklepéw w ponad 40 krajach. W 2022 r. Carrefour wygenerowat sprzedaz w wysokosci
90,8 miliarda euro. Grupa liczy ponad 350 000 pracownikow, ktdrzy pracujg wspolnie, aby Carrefour zostat
Swiatowym liderem transformacji zywieniowej, oferujgc wszystkim klientom produkty spozywcze wysokiej
jakosci, ogodlnie dostepne i w atrakcyjnej cenie. Wiecej informacji na www.carrefour.com oraz na Twitterze
(@GroupeCarrefour) i na LinkedInie (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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