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Po swiezo parzong kawe do hipermarketu - Carrefour Polska
rozwija strategiczne partnerstwo z Tchibo

Carrefour Polska inwestuje w rozwdj segmentu food-to-go i rozszerza
strategicznq wspoétprace z Tchibo Coffee Service Polska - spétka nalezaca do
Grupy Tchibo, jednego z czotowych dostawcow profesjonalnych rozwiazan
kawowych dla biznesu. Dzieki wspoélpracy, klienci wybranych hipermarketéw
Carrefour w Polsce moga skorzystaé z oferty $wiezo parzonej kawy
przygotowywanej profesjonalnie na miejscu w sklepie.

Rozszerzone partnerstwo obejmuje montaz kacikow kawowych Tchibo - jednego z
liderow polskiego rynku kawy, w 40 hipermarketach Carrefour dziatajacych na polskim
rynku. Obecnie sie¢ posiada w naszym kraju 95 sklepow w tym formacie. Kaciki kawowe
pojawig sie w ramach stref “Bistro Smacznie”, ktdre oferujg klientom mozliwos$¢ zakupu
produktow pierwszej potrzeby oraz dan 'food to go' bez koniecznosci wchodzenia na sale
sprzedazy sklepu.

Partnerstwo jest rozwinieciem wspotpracy zapoczatkowanej w styczniu 2024 roku, kiedy
to firmy rozpoczety testowy montaz kacikow kawowych w wybranych sklepach
franczyzowych Carrefour Express. Obecnie dziatajg one juz w ponad 110 sklepach tego
formatu w catej Polsce.

Kaciki kawowe Tchibo w sklepach Carrefour wyrdézniajg sie spojnym i estetycznym
designem, wysokiej jakosci wyposazeniem oraz bogatg ofertg napojow. Klienci mogqg
wybiera¢ sposrdod szerokiej gamy kaw, herbat i dodatkow - w tym syropdéw smakowych -
przygotowanych z myslg o réznorodnych gustach konsumentéw. To rozwigzanie idealnie
wpisuje sie w trend convenience food, tgczac wygode zakupow z wysokg jakoscig
doswiadczenia zakupowego.

- W Carrefour Polska, wspdlnie z naszymi dostawcami i partnerami biznesowymi, stale
poszukujemy rozwigzan, ktére trwale podnoszg komfort i jakos¢ doswiadczen
zakupowych naszych klientéow. Wspétpraca z Tchibo Coffee Service Polska to naturalny
krok w kierunku dalszego rozwoju naszej wspdtpracy w ramach oferty food-to-go oraz
wzmacniania segmentu convenience w naszych hipermarketach, ktéry w ostatnich latach
dynamicznie rozwija sie na polskim rynku - moéwi Katarzyna Zareba-Tremelet
Menedzer Grupy Kategorii Produktowych - Marka Wtasna, Projekty Strategiczne
w Carrefour Polska. Dzieki rozpoznawalnej marce Tchibo mozemy zaoferowac klientom
nie tylko pyszng kawe, ale rowniez nowoczesne i funkcjonalnie zaprojektowane strefy
kawowe. Tchibo Coffee Service Polska wnosi do naszej wspdfpracy wieloletnie
doswiadczenie w projektowaniu | wdrazaniu profesjonalnych rozwigzan kawowych w
réznych formatach handlowych. To partner, ktéry zapewnia nie tylko urzadzenia i
produkt, lecz takze petne wsparcie serwisowe i doradcze, dbajac o utrzymanie wysokiej
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jakosci napojow na co dzien. Pofaczenie rozpoznawalnej marki, know-how i
dopasowanego serwisu tworzy doswiadczenie, ktére idealnie odpowiada na oczekiwania
wspdtczesnych konsumentdéw podczas codziennych zakupdw - podkresla Katarzyna
Zareba-Tremelet.

- W Tchibo Coffee Service Polska konsekwentnie stawiamy na tworzenie rozwigzan,
ktére pozwalajg klientom cieszy¢ sie pyszng kawa w dowolnym miejscu i czasie -
mowi Dawid Zawierucha, National Key Account Manager w Tchibo Coffee
Service Polska. - Wspdfpraca z Carrefour Polska to dla nas przyktad partnerstwa
opartego na wspdlnej wizji: oferowania klientom nie tylko doskonatego smaku,
ale tez spdjnego, przyjemnego dos$wiadczenia kawowego w trakcie codziennych
zakupow. Cieszymy sie, ze mozemy wykorzysta¢ nasze doswiadczenie w
projektowaniu i obstudze profesjonalnych stref kawowych, aby wspdlnie z
Carrefour tworzy¢ rozwigzania, ktore realnie podnosza komfort i jakosé
codziennych zakupow. To wifasnie rola Tchibo Coffee Service polega na tym, aby
zapewnié powtarzalng jakos¢ kawy kazdego dnia — niezaleznie od lokalizacji czy
obtozenia sklepu - dodaje Dawid Zawierucha.

Partnerstwo z Tchibo Coffee Serviceto kolejny etap realizacji nowej strategii Carrefour
Polska na polskim rynku. Obok zmian w polityce cenowej i promocyjnej, sie¢ inwestuje w
rozwoj wspotpracy ze swoimi dostawcami i partnerami biznesowymi, a takze w
zwiekszenie komfortu zakupow, aby zaoferowac klientom najlepsze doswiadczenia na
polskim rynku. Filarem tych dziatan sa m.in. modernizacje sklepéw oraz tworzenie
przyjaznych i funkcjonalnych przestrzeni handlowych, w ktéorych wspotczesni aktywni
konsumenci zrobig kompleksowe, wygodne i satysfakcjonujgce zakupy.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktdrej dziata w Polsce ponad 850 sklepéw w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o tacznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Dzieki multiformatowej sieci ponad 14 000 sklepéw w 40 krajach, Grupa Carrefour jest jednym z wiodacych
sprzedawcéw zywnosci na swiecie. W 2023 r. sie¢ odnotowata sprzedaz na poziomie 94,1 miliarda euro. Grupa
Carrefour zatrudnia obecnie ponad 300 000 pracownikéw w sklepach zintegrowanych, ktérzy pomagajg uczynic
marke s$wiatowym liderem w transformacji zywnosci dla wszystkich, oferujgc codziennie zywnos$¢ wysokiej
jakosci, dostepng i w rozsadnej cenie. Pod szyldami Carrefour na catym S$wiecie pracuje ponad 500 000 oséb.
Wiecej informacji o Carrefour mozna uzyskaé¢ na stronie www.carrefour.com Ilub na Twitterze
(@news_carrefour) oraz LinkedIn (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnoséci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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