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Carrefour na ostro - sie¢ wprowadza do oferty super pikantne
produkty viralowe

Odpowiadajac na rosnaca popularnos¢ ostrych smakoéw i viralowych wyzwan w
mediach spotecznosciowych, Carrefour Polska rozszerza oferte pikantnych
produktéw w swoich sklepach. Od stycznia 2026 r. w strefach C4ndyland w
catej Polsce klienci znajda blisko 30 produktéw o roznym poziomie ostrosci - od
100 do nawet 1,5 miliona w skali Scoville'a. Asortyment zostat przygotowany z
mysla o fanach intensywnych doznan smakowych oraz rosnacej spotecznosci
polskich ostrozercow.

Rozszerzenie asortymentu pikantnych produktow jest odpowiedzig sieci na globalny trend
Spicy Challenge, ktory od kilku lat dominuje w mediach spotecznosciowych, takich jak
TikTok czy Instagram. Konsumenci coraz czesciej siegajq po produkty inspirowane
internetowymi wyzwaniami, oczekujac nie tylko smaku, ale takze emocji i mozliwosci
dzielenia sie doswiadczeniem.

Nowej ofercie towarzyszy Hot Challenge, akcja specjalna realizowana w strefach
C4ndyland, ktéra podkresla charakter nowosci i zacheca klientéw do testowania wtasnych
granic ostrosci. Odpowiada ona takze na stale rosnaca spotecznosc polskich ostrozercow,
czyli oséb ktdrzy biorg udziat w coraz popularniejszych w naszych kraju ogdlnopolskich
konkursach jedzenia ostrych produktéw.

Blisko 30 goracych nowosci tylko na czas akcji

Na potrzeby Hot Challenge oferta C4ndyland zostaje rozszerzona do 28 unikalnych
produktow, dostepnych wytgcznie w trakcie trwania akcji. Ws$rdd nich znajdujg sie m.in.
limitowane edycje ostrych przekasek z réznych zakatkéw Swiata, produkty o
stopniowanej skali ostrosci - od ,znosnych” po naprawde ,ekstremalne”, a takze
propozycje idealne do wspdlnego testowania i podejmowania wyzwan w gronie
znajomych.

- Carrefour Polska, w ramach swojej autorskiej strefy C4ndyland, rozwija asortyment
produktéw dla klientéw, ktdrzy szukajq nietypowych smakdéw i nowych doswiadczen
zakupowych. Hot Challenge to odpowied? na bardzo wyrazny trend, ktory od dtuzszego
czasu obserwujemy w mediach spotecznosciowych. Widzimy, ze coraz wiecej klientow
chetnie uczestniczy w viralowych wyzwaniach znanych z TikToka czy Instagrama, a
doswiadczenia smakowe traktujg jak sposob na budowanie relacji i tworzenie tresci. Hot
Challenge wpisuje sie w ten kierunek, oferujac produkt, ktory nie tylko smakuje, ale
réwniez angazuje i zacheca do wspdlnej zabawy — mowi Sylwester Mroczek, Manager
Dziatu Rozwoju Formatow i Konceptéw Handlowych w Carrefour Polska.

Kontakt dla mediéw:
Biuro Prasowe Carrefour Polska, tel.: 22 517 22 21, e-mail: biuroprasowe@carrefour.com
Michat Kubajek, Senior Manager - Dziat Komunikacji Zewnetrznej i PR Carrefour Polska, e-mail: michat kubajek@carrefour.com
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Specjalna Strefa Hot Challenge

Wszystkie nowosci zostang zebrane w dedykowanej, wizualnie wyrdznionej Strefie Hot
Challenge w C4ndyland. Klienci znajda tam nie tylko produkty, ale takze opisy poziomoéw
ostrosci, inspiracje do wyzwan oraz artykuty, ktére pomogq ,ugasi¢ pozar” w ustach po
degustaciji.

Carrefour Polska realizujac akcje takie jak Hot Challenge, taczy oferte produktowa z
rozrywka, trendami i realnym zaangazowaniem konsumentéw. Zmieniajgce sie potrzeby
klientow - szczegdlnie miodszych pokolen, ktére coraz czesciej szukaja produktow
dajacych emocje, zabawe i mozliwos¢ dzielenia sie doswiadczeniami w mediach
spotecznosciowych.

Carrefour Polska chce by¢ liderem tych zmian, odpowiadajac na nowe potrzeby klientéw
poprzez innowacyjne koncepty i angazujace inicjatywy. Carrefour byt pierwsza siecia,
ktéra odpowiedziata na te oczekiwania, tworzac m.in. C4ndyland, Active Food, strefy zero
alko oraz wiele innych nowatorskich rozwigzan. Takich zmian w handlu nie zobaczy sie w
sieciach dyskontéw a jedynie w Hipermarketach i supermarketach ktéore dbajg o wybor
autentycznos¢ podazajac za trendami rynkowymi.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 850 sklepow w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce réwniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o tacznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Dzieki multiformatowej sieci ponad 14 000 sklepéw w 40 krajach, Grupa Carrefour jest jednym z wiodacych
sprzedawcow zywnosci na $wiecie. W 2023 r. sie¢ odnotowata sprzedaz na poziomie 94,1 miliarda euro. Grupa
Carrefour zatrudnia obecnie ponad 300 000 pracownikéw w sklepach zintegrowanych, ktérzy pomagaja uczynié
marke $wiatowym liderem w transformacji zywnosci dla wszystkich, oferujgc codziennie zywnos¢ wysokiej
jakosci, dostepng i w rozsadnej cenie. Pod szyldami Carrefour na catym $wiecie pracuje ponad 500 000 osdb.
Wiecej informacji o Carrefour mozna uzyskac na stronie www.carrefour.com lub na Twitterze (@news_carrefour)
oraz LinkedIn (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partnerdow firmy.
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