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Carrefour Polska podwaja obroty z retail media i we wspoétpracy z
adQuery uruchamia nowe rozwigzania dla polskiego rynku

Carrefour rozbudowuje swojaq oferte retail mediowa w Polsce. Sie¢ we
wspotpracy z adQuery uruchomila w naszym kraju nowe rozwiazania, ktére
umozliwia polskim reklamodawcom skuteczniejsze docieranie do klientéow
sklepow stacjonarnych oraz kanatéw digitalowych w kluczowym momencie
podejmowania decyzji zakupowych. Jak podaje sie¢, w 2025 roku Carrefour
Polska podwoil swoje obroty w obszarze retail mediow, potwierdzajac rosnaca
role tego kanatu w swojej strategii sprzedazowej i komunikacyjnej.

Nawigzana w tym roku wspédtpraca Carrefour z adQuery pozwolita sieci na dalszg
rozbudowe oferowanego w Polsce ekosystemu retail medidéw oraz integracje dziatan
offline i online w spojnym, omnikanatowym modelu komunikacji. Dzieki temu
reklamodawcy zyskali dostep do szerokiego wachlarza nosnikow - od monitoréw
przykasowych i wejsciowych, przez komunikacje przy potkach, az po narzedzia digitalowe
w aplikacji mobilnej Carrefour, w tym kupony i dedykowane formaty promocyjne.

— Carrefour konsekwentnie rozwija oferte retail media w Polsce, odpowiadajgc na rosngce
potrzeby marek i reklamodawcow. W 2025 roku podwoilismy obroty w tym
obszarze, co potwierdza skutecznos¢ naszego modelu integrujgcego kanaty offline i
digital. Dzieki wspdtpracy z adQuery oferujemy dzisiaj narzedzia, ktére realnie wptywaja
na decyzje zakupowe klientow i wspierajg sprzedaz partneréow na ostatnim etapie sciezki
zakupowej - podsumowuje Robert Stupak, Dyrektor Marketingu, Digital,
E-Commerce i IT w Carrefour Polska.

Oferta Retail Media Carrefour opiera sie na dwodch filarach. Pierwszy obejmuje dziatania
marketingowe dla marek endemicznych, czyli oferujacych produkty dostepne w
asortymencie sieci - w szczegodlnosci z kategorii FMCG oraz pozostatych spozywczych.
Drugi filar to komunikacja marek nieendemicznych, ktére moga dociera¢ do klientéw
Carrefour z dedykowanymi ofertami, niezaleznie od fizycznej obecnosci produktu na poéitce
sklepowej. Takie podejscie znaczaco poszerza grono potencjalnych reklamodawcow i
mozliwosci wykorzystania $rodowiska sklepowego jako medium, co znalazio
bezposrednie odzwierciedlenie w dynamicznym wzroscie przychodow Carrefour
Polska z retail media obserwowanym w 2025 roku.

- Retail media to wiecej niz obecnos¢ marki w przestrzeni sklepu. W catym ekosystemie
komunikacji, kluczowg role odgrywa synergia dziatarn. Wspdtpraca adQuery z Carrefour
Polska pokazuje, jak dos$wiadczenie w digital wzbogacone o retail media moze taczyc
kanaty offline i digital, rozwija¢ podejscie omnichannel i otwiera¢ srodowisko sklepowe na
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rézne kategorie reklamodawcdéw - méwi Jarostaw tuczka, Product Owner adQuery.
Dynamiczny wzrost obrotow retail media w Carrefour pokazuje, Zze rynek w Polsce
dojrzewa, a marki coraz lepiej rozumiejg wartos¢ danych i komunikacji w Srodowisku
sklepowym - dodaje Jarostaw tuczka.

Istotnym elementem rozwijanego przez Carrefour Polska i adQuery modelu retail
mediowego jest traktowanie sklepu jako petnoprawnego kanatu komunikacji
marketingowej. Integracja nosnikéw offline z dziataniami digitalowymi — w szczegdlnosci
z aplikacja mobilng “Mdj Carrefour” - pozwala na budowanie spdjnego doswiadczenia
konsumenckiego oraz zwiekszanie efektywnosci kampanii reklamowych. Co wiecej,
rozwigzania technologiczne adQuery wspieraja ten proces poprzez zaawansowane
narzedzia analityczne i reklamowe, takie jak targetowanie kontekstowe, segmentacja
odbiorcéw, analiza zachowan uzytkownikéw czy dziatania retargetingowe, realizowane z
zachowaniem standardéw brand safety. Kluczowg role odgrywa autorski identyfikator
QID, umozliwiajacy porzadkowanie i analize danych w ramach prowadzonych kampanii.

Carrefour Polska, jako jedna z najwiekszych omnikanatowych sieci handlowych w kraju,
konsekwentnie inwestuje w rozwdj innowacyjnych narzedzi marketingowych, taczac
potencjat sklepdw stacjonarnych, kanatéw digitalowych oraz danych, by tworzy¢ wartosc
zarowno dla klientéw, jak i partneréw biznesowych.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce blisko 800 sklepéow w 5
formatach: hipermarketow, supermarketow, sklepow hurtowo-dyskontowych, osiedlowych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce réwniez wiascicielem sieci 20 centréw handlowych o facznej powierzchni
ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Dzieki multiformatowej sieci ponad 14 000 sklepow w 40 krajach, Grupa Carrefour jest jednym z wiodacych
sprzedawcow zywnosci na $wiecie. W 2023 r. sie¢ odnotowata sprzedaz na poziomie 94,1 miliarda euro. Grupa
Carrefour zatrudnia obecnie ponad 300 000 pracownikdéw w sklepach zintegrowanych, ktérzy pomagajg uczynic
marke $wiatowym liderem w transformacji zywnosci dla wszystkich, oferujgc codziennie zywnos¢ wysokiej
jakosci, dostepng i w rozsadnej cenie. Pod szyldami Carrefour na catym $wiecie pracuje ponad 500 000 osdb.
Wiecej informacji o Carrefour mozna uzyskac na stronie www.carrefour.com lub na Twitterze (@news_carrefour)
oraz LinkedIn (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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