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Informacja prasowa:


Port Łódź z nową energią handlową – kolejne marki dołączają do łódzkiego centrum handlowego

Port Łódź wzmacnia swoją ofertę handlową i gastronomiczną. Do grona najemców dołączyły nowe marki, a część dotychczasowych salonów zmieniła lokalizację i powiększyła swoje przestrzenie. To kolejny etap rozwoju centrum i odpowiedź na zmieniające się potrzeby klientów.

Port Łódź konsekwentnie rozwija tenant-mix, łącząc nowe koncepty z modernizacją i relokacją obecnych najemców. W ostatnich tygodniach do centrum dołączyły zarówno marki gastronomiczne, jak i handlowe, a znane salony zaprezentowały się w większych, odświeżonych odsłonach.

Nowi najemcy – różnorodność oferty

W strefie gastronomicznej pojawiła się Asia Mama (51,90 mkw.) – koncept inspirowany azjatyckim street foodem. Restauracja działa głównie w formule bufetu, umożliwiając gościom samodzielne komponowanie dań z szerokiej gamy składników i sosów. 

Miłośnicy zwierząt mogą odwiedzić Aquael ZOO (154,80 mkw.), sklep oferujący bogaty asortyment produktów dla zwierząt domowych – od karm i akcesoriów po specjalistyczne rozwiązania akwarystyczne. Marka wywodzi się z polskiej grupy Aquael, cenionej w branży zoologicznej. 

Do oferty centrum dołączył również Kamalion (50,10 mkw.) – międzynarodowa marka specjalizująca się w kolorowych etui i akcesoriach do smartfonów. Produkty tej kategorii znaleźć można także w salonie M-GSM (66,77 mkw.), który oferuje szeroki wybór akcesoriów i usług związanych z telefonią komórkową. 

Segment beauty i akcesoriów uzupełniają dwie znane marki. Fale Loki Koki (67,30 mkw.) to profesjonalny sklep fryzjerski z kosmetykami i sprzętem do pielęgnacji włosów, skierowany zarówno do specjalistów, jak i klientów indywidualnych. HDRÈY (115,13 mkw.) jest marką kosmetyczną z segmentu premium, oferującą zaawansowane produkty do pielęgnacji skóry i włosów. Asortyment obejmuje nowoczesne formuły odpowiadające na potrzeby świadomych konsumentów, poszukujących skutecznych, jakościowych rozwiązań pielęgnacyjnych. Salon w Porcie Łódź prezentuje pełne portfolio marki i umożliwia indywidualne dopasowanie produktów do potrzeb klientów.

Ofertę biżuteryjną centrum wzmacnia drugi salon Yes (55,30 mkw.), zlokalizowany w sąsiedztwie Fale Loki Koki i HalfPrice. Marka YES to jeden z liderów polskiego rynku jubilerskiego, znany z nowoczesnych kolekcji oraz autorskiego wzornictwa.

Relokacje i powiększenia – inwestycja w jakość przestrzeni

Wśród relokowanych salonów znalazł się W.KRUK, który przeniósł się do nowej, większej przestrzeni o powierzchni 93,90 mkw. Marka – jedna z najstarszych i najbardziej rozpoznawalnych firm jubilerskich w Polsce – zaprasza klientów do salonu w odświeżonej aranżacji. Nową lokalizację i większą powierzchnię (149,30 mkw.) zyskała także marka Solar, oferująca kolekcje damskiej odzieży o ponadczasowym charakterze. Zmianę przeszła również Sephora, która w nowym, przestronnym salonie o powierzchni 378,90 mkw. prezentuje szeroką ofertę kosmetyków, perfum i marek premium w zmodernizowanej koncepcji wnętrza.

Konsekwentny rozwój oferty

Rozbudowa oferty handlowej i gastronomicznej wpisuje się w strategię Portu Łódź, który stawia na różnorodność, komfort zakupów i atrakcyjne doświadczenia swoich gości. Nowe otwarcia oraz relokacje potwierdzają stabilną pozycję centrum na rynku oraz jego zdolność do przyciągania zarówno międzynarodowych, jak i polskich marek.

Port Łódź, zlokalizowany przy ul. Pabianickiej, dysponuje łączną powierzchnią najmu 68 tys. mkw. (100 tys. mkw. wraz z IKEA) i konsekwentnie rozwija się jako jeden z kluczowych obiektów handlowych w regionie.



***
Port Łódź, będący częścią Ingka Centres, to jedno z największych centrów handlowych w Polsce, o powierzchni GLA przekraczającej 100 000 mkw. W jego ofercie znajduje się blisko 200 sklepów, punktów usługowych i gastronomicznych, a także IKEA – największy sklep szwedzkiej marki w Polsce. Centrum pełni także funkcję lokalnego hubu społecznego, oferując mieszkańcom Łodzi i regionu liczne wydarzenia, przestrzenie rekreacyjne i działania prospołeczne.




Więcej informacji:
Aleksandra Kaczorowska
Biuro prasowe Portu Łódź
tel: 504 907 388
adres e-mail: a.kaczorowska@bepr.pl



Port Łódź:
Port Łódź wraz ze strategicznym partnerem sklepem IKEA, jest największym podmiejskim Centrum Handlowym w regionie. Przejrzyście rozplanowany parterowy budynek został tak zaprojektowany, aby stworzyć najbardziej przyjazne warunki do robienia zakupów i spędzania czasu. Dogodne zagospodarowanie przestrzeni dopełniło nowatorskie Patio, czyli strefa rekreacyjno-handlowa o powierzchni 7 000 m² ze sceną, fontanną i strefami zabaw dla dzieci. Podobnie jak na miejskim skwerze nasi Klienci mogą tu odpocząć, spotkać się z przyjaciółmi, czy też aktywnie spędzić czas z dziećmi.  Doskonała lokalizacja Portu, otoczona siatką połączeń komunikacyjnych, zapewnia łatwy dostęp do najlepszych sklepów, restauracji, kawiarni i butików z modą.
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