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Koniec z klatka - Carrefour wycofat jaja “"trojki” ze swoich
sklepow oraz sktadow produktow marki wlasnej w Polsce

Carrefour Polska zakonczyt proces realizacji swojego dlugofalowego
zobowiazania dotyczacego wycofania ze sprzedazy jaj swiezych z chowu
klatkowego ze wszystkich swoich sklepow wiasnych. Sie¢ wyeliminowata tzw.
jaja ,trojki” z asortymentu jaj swiezych marki wlasnej oraz dostawcow
brandowych, a takze usunela je ze sktadéw produktéow Carrefour dostarczanych
w ramach kontraktéw zawieranych przez firme lokalnie.

Realizacja tego zobowigzania jest konsekwencjg dtugofalowych dziatan sieci w obszarze
dobrostanu zwierzat oraz odpowiedzialnego handlu. Carrefour od lat zapowiadat w Polsce
odejscie od chowu klatkowego i systematycznie realizowat kolejne etapy tego procesu -
najpierw w marce wilasnej, w ktérej zobowigzanie w zakresie jaj Swiezych udato sie
zrealizowa¢ juz w 2020 roku, a nastepnie w catej ofercie jaj sSwiezych brandowych od
dostawcow zewnetrznych, dostepnych we wszystkich sklepach wtasnych sieci w Polsce.
Firmie udato sie takze wyeliminowac¢ sktadniki z jaj klatkowych w 100% produktéw marki
wiasnej dostarczanej w ramach kontraktow zawieranych przez Carrefour Polska oraz w
80% produktéw marki wiasnej zamawianych z Grupy Carrefour.

- Bardzo cieszymy sie, ze wspdlnie z dostawcami, udato nam sie zrealizowad
zobowigzanie dotyczace catkowitego wycofania ze sprzedazy swiezych jaj z chowu
klatkowego oraz ze sktadéw produkowanych w Polsce marek wifasnych. Jest to bardzo
wazny krok Carrefour Polska w ramach realizowanej strategii transformacji zywieniowej
oraz programu konkretnych dziatann Act For Food. Cieszymy sie, ze sukces naszej
inicjatywy bedzie promowat na polskim rynku bardziej odpowiedzialne standardy
produkcji zywnosci, w tym te dotyczgace podnoszenia dobrostanu kur niosek - mowi
Barbara Kowalska, Dyrektor ds. Jakosci i Zrownowazonego Rozwoju Carrefour
Polska. Co wazne, nasze dziatania wpisujgq sie rowniez w rosngce oczekiwania polskich
konsumentdw, ktdrzy coraz czesciej zwracajg uwage na jakosé i pochodzenie produktdw,
a takze na warunki produkcji kupowanej przez siebie zywnosci — dodaje Barbara
Kowalska.

Jaja z chowu klatkowego zostaty juz catkowicie wycofane ze wszystkich hiper- i
supermarketéw wiasnych Carrefour w Polsce, a takze z oferty sklepu internetowego
carrefour.pl. O planowanych zmianach dostawcy sieci zostali poinformowani z kilkuletnim
wyprzedzeniem, co pozwolito im zaplanowal proces w czasie. Dziatania sieci w tym
obszarze objety facznie kilkudziesieciu jej partneréow biznesowych.

Carrefour Polska aktywnie zacheca do podobnych dziatan rdéwniez swoich
franczyzobiorcow, w ktorych sklepach mozliwe jest jeszcze znalezienie jaj “trojek”,
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poniewaz jako indywidualni przedsigebiorcy i zgodnie z zawartymi umowami, moga
dokonywac¢ zakupow towardw z zewnetrznych zrodet, réwniez spoza sieci dystrybucyjnej
Carrefour Polska.

Réwnolegle z wycofywaniem jaj klatkowych, Carrefour Polska rozwija oferte jaj
pochodzacych z alternatywnych systemow chowu, w tym jaj z chowu Scidtkowego,
wolnowybiegowego oraz ekologicznego, m.in. w ramach oferowanych linii marki wiasnej
Carrefour BIO czy produktow zrownowazonych z logo “Jakos$¢ z Natury”.

Dziatania Carrefour Polska wpisujg sie w realizowang od 2018 roku w Polsce strategie
transformacji zywieniowej oraz globalny program Act For Food, ktérego celem jest
utatwienie klientom dostepu do zywnosci wysokiej jakosci, produkowanej w sposob
bardziej zrownowazony i odpowiedzialny. Carrefour podkresla, ze wycofanie jaj z chowu
klatkowego nie jest koficem zmian, lecz elementem szerszego procesu obejmujgcego
m.in. rozwdéj oferty produktow Swiezych, zywnosci roslinnej, ograniczanie plastiku oraz
przeciwdziatanie marnowaniu jedzenia.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktdrej dziata w Polsce blisko 800 sklepow w 5
formatach: hipermarketéw, supermarketow, sklepow hurtowo-dyskontowych, osiedlowych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wtascicielem sieci 20 centrow handlowych o tacznej powierzchni
ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Dzieki multiformatowej sieci ponad 14 000 sklepéw w blisko 40 krajach, Grupa Carrefour jest jednym z
wiodacych sprzedawcow zywnosci na Swiecie. W 2025 r. sie¢ odnotowata sprzedaz na poziomie 91,48 miliarda
euro. Grupa Carrefour zatrudnia obecnie ponad 300 000 pracownikéw w sklepach zintegrowanych, ktérzy
pomagajg uczyni¢ marke Swiatowym liderem w transformacji zywnosci dla wszystkich, oferujac codziennie
zywnos¢ wysokiej jakosci, dostepng i w rozsadnej cenie. Pod szyldami Carrefour na catym Swiecie pracuje
ponad 500 000 osdb. Wiecej informacji o Carrefour mozna uzyskaé na stronie www.carrefour.com lub na
Twitterze (@news_carrefour) oraz LinkedIn (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partnerdw firmy.
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