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Carrefour Polska siega po ASMR, zeby klienci ,,ustyszeli" swiezos¢

Nowa kampania ,Carrefour brzmi swiezo" wykorzystuje dzwieki chrupania,
skwierczenia i kruszenia pieczywa, by w sensoryczny sposob zakomunikowac
jakos¢ produktow swiezych. Koncepcje kreatywna opracowatl Carrefour Polska
wspolnie z agencja Saatchi & Saatchi z grupy Publicis.

Chrupniecie $§wiezego ogdrka, skwierczenie cebuli na rozgrzanej patelni, trzask
tamanej skorki bagietki - Carrefour Polska postawil na zmysty w swojej
najnowszej kampanii reklamowej, siegajac po estetyke ASMR - popularnego
formatu audiowizualnego opartego na dzwiekach wywotujacych silna reakcje
sensoryczng u odbiorc6w. Kampania , Carrefour brzmi $wiezo" wystartowatla
wilasnie z komunikacja w telewizji, internecie i materiatach handlowych sieci.

Swiezos¢ i jakosé kategorii fresh to jeden ze strategicznych priorytetéow Carrefour Polska
na 2026 rok. Sie¢ chce by¢ liderem jakosci produktow $wiezych na polskim rynku - od
warzyw i owocow, przez mieso i ryby, po pieczywo - zaréwno w sklepach stacjonarnych,
jak i online - na carrefour.pl oraz w aplikacji mobilnej.

Swiezos$¢, ktéra mozna ustyszeé

W spotach telewizyjnych i materiatach digitalowych pojawiaja sie apetyczne ujecia
produktow oraz sceny ich przygotowywania, ktorym towarzysza charakterystyczne,
wzmocnione dzwieki - tak, by widz mdgt dostownie ,ustyszeé" sSwiezos¢. Koncepcja ASMR
pozwala angazowac¢ rownoczesnie zmysty wzroku i stuchu, wyrdzniajac kampanie na tle
standardowej komunikacji handlowej.

Kampanie wspiera dedykowana komunikacja w katalogach handlowych sieci, w ktérych
oferta produktéw sSwiezych zostata pogrupowana w pie¢ kategorii: warzywa, owoce,
mieso, ryby oraz pieczywo.

- Swiez0$¢ i smak to najwazniejsze kryteria, ktérymi Polacy kieruja sie przy wyborze
produktow spozywczych. To dlatego jakos¢ kategorii Swiezych jest jednym z priorytetow
strategicznych na 2026 rok. W nowej kampanii nie chcielismy o tej swiezosci opowiadac
— chcielismy pozwoli¢ jg poczué. Stad siegniecie po ASMR i hasto ,Carrefour brzmi
Swiezo" - mowi Robert Stupak, cztonek zarzadu, dyrektor marketingu, digital,
e-commerce i IT w Carrefour Polska.

Koncepcje kreatywng opracowat Carrefour Polska wspdlnie z agencjg Saatchi & Saatchi z
grupy Publicis Groupe, ktéra odpowiada za kreacje i realizacje materiatdw reklamowych.
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O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ok. 750 sklepéw w 5
formatach: hipermarketéow, supermarketow, sklepow hurtowo-dyskontowych, osiedlowych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o tgcznej powierzchni
ponad 230 000 GLA oraz sieci blisko 40 stacji paliw.

Dzieki multiformatowej sieci ponad 14 000 sklepow w blisko 40 krajach, Grupa Carrefour jest jednym z
wiodacych sprzedawcow zywnosci na $wiecie. W 2025 r. sie¢ odnotowata sprzedaz na poziomie 91,48 miliarda
euro. Grupa Carrefour zatrudnia obecnie ponad 300 000 pracownikéw w sklepach zintegrowanych, ktdrzy
pomagajq uczyni¢ marke $wiatowym liderem w transformacji zywnosci dla wszystkich, oferujac codziennie
zywnos¢ wysokiej jakosci, dostepng i w rozsadnej cenie. Pod szyldami Carrefour na catym Swiecie pracuje
ponad 500 000 osdb. Wiecej informacji o Carrefour mozna uzyskaé na stronie www.carrefour.com lub na
platformie X (@news_carrefour) oraz LinkedIn (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partnerdw firmy.
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