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Informacja prasowa

PinPoint dotacza do SAPR. To juz druga nowa agencja w 2026 roku

Stowarzyszenie Agencji Public Relations (SAPR) powieksza swoje grono — do organizacji dotaczyta
agencja PinPoint, specjalizujgca sie w komunikacji wewnetrznej. To juz druga nowa agencja, ktora
przystgpita do SAPR w tym roku, co pokazuje rosnacg potrzebe wspoétpracy i wymiany doswiadczen
w branzy PR.

PinPoint (pin-point.pl) to pierwsza w Polsce agencja wyspecjalizowana w komunikacji wewnetrzne;j.
Wspiera organizacje w prowadzeniu audytéw, projektowaniu i wdrazaniu strategii komunikacji
wewnetrznej, zarzadzaniu komunikacjag w procesach zmiany oraz porzadkowaniu i optymalizacji
przeptywu informacji oraz narzedzi komunikacji w firmach. Dziata na styku strategii, doradztwa
i edukacji. Kluczowym elementem dziatalnosci agencji PinPoint jest wzmacnianie kompetencji
zespotow komunikacji wewnetrznej, lideréw i zarzaddéw. Jest organizatorem najwiekszej w Polsce
konferencji poswieconej komunikacji wewnetrznej — iComms — oraz twércg branzowych podcastow.
Od lat buduje ogdlnopolskg spotecznosé komunikatoréw, integrujac srodowisko i podnoszac standardy
tej specjalizacji poprzez szkolenia, raporty rynkowe i inicjatywy edukacyjne.

— Komunikacja wewnetrzna to dzi$ jeden z kluczowych obszardw zarzgdzania organizacjami. Dotgczajac
do SAPR, chcemy jeszcze mocniej wigczaé sie w dziatania na rzecz profesjonalizacji branzy oraz
wzmacniania zespotéw komunikacji w firmach. Widzimy w tym przestrzen zaréwno do dzielenia sie
wiedzg i doswiadczeniem, jak i do doceniania najlepszych praktyk — m.in. poprzez konkurs PR Wings,
w ktédrym chcemy aktywnie wzmacnia¢ obecnos¢ i widocznosé projektdw z obszaru komunikacji
wewnetrznej — mowi Adriana Borucka, zatozycielka PinPoint, stratezka komunikacji wewnetrznej
z ponad 20-letnim doswiadczeniem. Realizowata projekty m.in. dla Kompanii Piwowarskiej, BGK,
Rossmanna, Microsoft, Allegro czy PSE.

— Serdecznie witamy PinPoint w gronie SAPR. Wierzymy, ze wspdtpraca w ramach Stowarzyszenia
przyniesie obopdlne korzysci — zaréwno w zakresie wymiany wiedzy, jak i realizacji branzowych
projektéw — méwi Barttomiej Rajchert, prezes zarzagdu SAPR.

Dotaczenie kolejnej agencji to takze sygnat dla rynku, ze SAPR jest otwartg platformg wspadtdziatania
dla firm, ktére chca aktywnie wymieniaé sie wiedza, uczestniczy¢ w rozwoju branzy i wzmacniac
kompetencje w obszarze public relations.

Stowarzyszenie Agencji Public Relations (SAPR) reprezentuje firmy z branzy ustug PR, zrzeszajac juz
ponad 40 agencji. Dziata na rzecz rozwoju sektora i podnoszenia standardéw komunikacji. SAPR
wspiera liderow i zespoty komunikacyjne, stawiajac na edukacje, wymiane doswiadczen i rozwdj
kompetencji. Organizuje m.in. coroczny konkurs PR Wings, wyrdzniajgcy najlepsze polskie kampanie
public relations. Wiecej informacji: www.sapr.com.pl
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