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700 kilometrow zelkéw i 70 ton przyjemnosci w Carrefour.

Zelki przestaly byé tylko dziecieca przekaska. Najnowsza akcja Carrefour
pokazuje, ze jest to jeden z najbardziej trendujacych segmentéw rynku
spozywczego - peten innowacji, nostalgii i... zaskakujacych liczb.

Od 16 lutego Carrefour realizowat w swoich sklepach akcje, pt. ,Dzieh Zelek”,
podczas ktérej w sprzedazy znalazto sie niemal 400 réznych rodzajéw zelek -
od klasycznych smakow po najnowsze rynkowe trendy. Efekt? Tylko w
Carrefour Polacy kupili ponad 70 ton tego rodzaju stodkich przekasek. To liczba,
ktéra robi wrazenie. dyby wszystkie sprzedane zelki utozy¢ jeden za drugim, powstatby
kolorowy tancuch o diugosci az 700 kilometréow - niemal tyle, ile wynosi odlegtos¢ z
Zakopanego do Gdanska. tacznie sprzedano okoto 35 miliondw sztuk, co oznacza, ze
niemal kazdy mieszkaniec Polski mogtby dostac¢ swojg porcje.

Nowe trendy: zelki wchodzg na wyzszy poziom

Dzisiejszy rynek zelek to co$ wiecej niz klasyczne misie. Konsumenci coraz czesciej
siegajg po produkty innowacyjne: wielowarstwowe, piankowe czy z ptynnym nadzieniem.
Duza popularnoscia cieszg sie takze zelki ,obierane” oraz tzw. mega zele.

Jednoczesnie rosnie znaczenie kategorii funkcjonalnych - najszybciej rozwijaja sie zelki
weganskie (na bazie pektyn zamiast zelatyny) oraz produkty bez dodatku cukru.

Stodka nostalgia i biurowy comfort food

Zelki coraz cze$ciej trafiajg do koszykdéw dorostych konsumentéw. Dla wielu sg forma
tzw.,comfort food” czyli sposobem na chwile relaksu i powrdtu do beztroskich czaséw
dziecinstwa. Ich unikalna konsystencja sprawia, ze samo Zucie dziata relaksujaco i moze
wspierac¢ redukcje stresu.

Nic dziwnego, ze zelki zyskaty nowa role - jako przekaska biurowa czy alternatywa dla
deseru.

Polacy kochajq dzieli¢ sie stodyczami

Duze opakowania (powyzej 175 g) stanowig znaczng cze$¢ sprzedazy, co potwierdza, ze
zelki to produkt spoteczny - idealny do dzielenia sie w aucie, kinie czy podczas spotkan
ze znajomymi.

Wsrod ulubionych wariantéw kroélujg hybrydy - Zelki taczace owocowg warstwe z puszystq
piankg. To tzw. ,dwuwarstwowe dos$wiadczenie” stato sie jednym z najczesciej
wybieranych przez konsumentoéw.
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Smaki, ktore rzadza

Cho¢ klasyczne, stodkie warianty nadal dominujg, duzg popularno$¢ zdobywajg rowniez
zelki kwasne. Wsrod smakow wyrdznia sie cola jako lider kategorii ,nienaturalnie
owocowej”. W klasyce krolujgq truskawka i malina, natomiast coraz wieksze
zainteresowanie budza egzotyczne nuty - takie jak mango czy ananas, napedzane
popularnoscig miksow tropikalnych.

Akcja Carrefour pokazuje jasno: zelki przezywajg swdéj renesans. To juz nie tylko stodycz,
ale dynamiczna kategoria, ktora taczy innowacje, emocje i styl Zzycia wspodtczesnych
konsumentoéw.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktorej dziata w Polsce ok. 750 sklepow w 5
formatach: hipermarketdow, supermarketow, sklepow hurtowo-dyskontowych, osiedlowych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o tgcznej powierzchni
ponad 230 000 GLA oraz sieci blisko 40 stacji paliw.

Dzieki multiformatowej sieci ponad 14 000 sklepéw w blisko 40 krajach, Grupa Carrefour jest jednym z
wiodacych sprzedawcdw zywnosci na swiecie. W 2025 r. sie¢ odnotowata sprzedaz na poziomie 91,48 miliarda
euro. Grupa Carrefour zatrudnia obecnie ponad 300 000 pracownikéw w sklepach zintegrowanych, ktorzy
pomagajq uczyni¢ marke S$wiatowym liderem w transformacji zywnosci dla wszystkich, oferujac codziennie
zywnos¢ wysokiej jakosci, dostepna i w rozsadnej cenie. Pod szyldami Carrefour na catym Swiecie pracuje
ponad 500 000 osdb. Wiecej informacji o Carrefour mozna uzyskaé na stronie www.carrefour.com lub na
platformie X (@news_carrefour) oraz LinkedIn (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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