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Zamek Krolewski w Warszawie

Nowa identyfikacja wizualna
Zamku Krolewskiego w Warszawie

Tradycja w dialogu ze wspoiczesnoscia

Zamek Kroélewski w Warszawie prezentuje nowsg identyfikacj¢ wizualng - system
znakow i typografii, ktéry harmonijnie taczy wielowickows tradycje krélewskiej
rezydencji z jgzykiem wspolczesnego projektowania. Nowe logo odzwierciedla
ztozong naturg tego miejsca: historycznej siedziby wladzy i parlamentaryzmu,

a zarazem dynamicznej, otwartej instytucji kultury. Jako jeden z najwazniejszych
symboli polskiej panstwowosci Zamek pozostaje dzi$ prestizowg przestrzenia
dialogu z historig oraz miejscem spotkan nauki, sztuki i dyplomacji. Nowa
oprawa graficzna ma wspiera¢ t¢ wyjatkowa role oraz wprowadzi¢ tad i spéjnosé
w komunikacji muzeum. Projekt ten laczy dziedzictwo rezydencji z wymogami
wspolczesnej komunikacii. Jak podkresla prof. dr hab. Malgorzata Omilanowska,

dyrektorka Zamku Krélewskiego w Warszawie:

~Wybor nowej tozsamosci wizualnej to dla Zamku Krélewskiego moment
przetomowy. Szukalismy znaku, ktory nie bedzie jedynie uproszczona
forma, ale opowiescia o naszej historii, zapisang nowoczesnym jezykiem
designu. Jakub de Barbaro stworzyt system, ktéry jest tak samo
wielowarstwowy jak dzieje samego Zamku: od krélewskiego majestatu,
przez dramat zniszczenia, az po dume z odbudowy. To dowdd na to,

ze Zamek moze i powinien uczestniczy¢ w zmieniajacym si¢ dyskursie

artystycznym.”
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Dlaczego Zamek potrzebowal nowego znaku?

Dotychczasowy znak, wprowadzony za czasdéw dyrekeji prof. Andrzeja
Rottermunda, przez lata godnie reprezentowal Zamek. Jednak zmieniajaca si¢
rzeczywisto$¢ i rozwdj nowych kanaléw komunikacji sprawity, ze przestat on
odpowiadac potrzebom nowoczesnej instytucji. Zamek potrzebowal znaku, ktory
oddatby jego zlozong naturg - polagczenie muzeum i rezydencji panstwowe;.

Filozofia znaku: nowa droga mig¢dzy tradycja
a minimalizmem

Projektowanie dla instytucji o tak glebokim zakorzenieniu w historii wymaga
wyjscia poza schematy. Nowa identyfikacja odrzuca rozdzwigk mi¢dzy
anachroniczng ztozonoscia historycznego herbu a chtodnym minimalizmem znaku
korporacyjnego. Zamiast kompromisu doswiadczony autor - Jakub de Barbaro -
wybral wlasng, autonomiczng drogg, taczaca historyczna narracj¢ z nowoczesna
dyscypling formy. Z zalozenia logotyp jest misterny i wielowarstwowy -

nawigzuje do kunsztu dawnych znakéw graficznych, ale rownoczesnie odpowiada
wspolczesnym wymogom projektowym i nie traci czytelnosci w uproszczeniu.

Trzy kluczowe pola znaczeniowe

*  Wtadza krélewska:
gléwna forma logotypu bezposrednio przywotuje symbol korony.

* Architektura:
elementy znaku ukladajg si¢ w rytm elewacji saskiej Zamku
(widzianej od strony Wisty).

* Duziedzictwo i detal:
przy powigkszeniu poszczegdlne czgsci sktadowe znaku ujawniaja inspiracje
konkretnymi artefaktami, zamkows architekturg i motywami floralnymi
zaczerpnig¢tymi z rolin z zamkowych ogrodow.
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DNA Zamku ukryte w detalu

W konstrukeji znaku wykorzystano szeroki katalog motywéw, ktére stanowia
o tozsamosci miejsca. Znajdziemy w nim:

+ rysunck guttéw z Sali Rycerskiej oraz motyw stonica z Wiezy Zegarowej,
+ rozetg z Sali Wielkiej i liscie laurowe z Garderoby Krdla,

* motywy roslinne z Sali Poselskiej i lis¢ mitorz¢bu z Ogrodu Dolnego,

+ lis¢ d¢bu z tkaniny obiciowej w Galerii Matejkowskiej,

+ Kklejnoty z tzw. Korony Chrobrego - perle¢ i rubin.

Typografia z krolewskim rodowodem

Istotnym elementem systemu jest kroj pisma, stworzony specjalnie dla Zamku we
wspotpracy ze studiem Capitalics Warsaw Type Foundry. Inspiracji dostarczyt Jan
Rossowski - typograf i wlasciciel drukarni, ktory sprowadzony do Warszawy przez
kancelari¢ kréla Zygmunta III, mial wylacznosé na druk dokumentéw urzedowych,
w tym tak waznych jak akt elekcji krola Wiadystawa IV. Dzigki temu warstwa
tekstowa identyfikacji zyskuje powigzany z miejscem, historyczny fundament.

Calosciowy system komunikacji

Autorem nowej identyfikacji wizualnej Zamku jest projektant Jakub de Barbaro,
ktéry przez rok aktywnie uczestniczyt w pracach zespotu budujacego nows,
stopniowo wdrazang ikonosfer¢ muzeum. Przy wybranych elementach logo
(sygnetu) wspSlpracowat z ilustratorka Agnieszka Pluskotg. Projekt nie ogranicza
si¢ do samego logo - obejmuje calosciowy system: od plakatow wystaw czasowych,
przez asortyment sklepu zamkowego, az po system informacji kierunkowe;j

i oznakowanie zewngtrzne. Celem bylo stworzenie j¢zyka wizualnego, ktory -
odporny na krétkotrwate mody - begdzie prezentowat si¢ godnie zaréwno dzis,

jak i za kilkanascie lat.
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O autorze projektu

Jakub de Barbaro - uznany projektant i absolwent krakowskiej Akademii

Sztuk Pigknych. Jego dorobek zawodowy laczy niezalezng dziatalnos¢ artystyczna
z bogatym do$wiadczeniem mi¢dzynarodowym, ktére zdobywat m.in. jako
wykladowca w Raffles Design Institute w Szanghaju. Jest wspotzatozycielem
Spéldzielni Goldex Poldex oraz wspottworeg projektu Szalona Galeria.
Specjalizuje si¢ w projektowaniu publikacji oraz systemow identyfikacii i systemow
informacji wizualnej. Jego portfolio obejmuje realizacje dla prestizowych instytucji
i wydawnictw na calym $wiecie, takich jak: Sternberg Press (Berlin), Mousse
Publishing (Mediolan), Kunstmuseum Luzern (Lucerna), The Elizabeth
Foundation for the Arts (Nowy Jork), Editions Dilecta (Paryz), Verlag fiir
moderne Kunst (Wieden), Tuckey Design (Londyn) czy szwajcarski Institut

auf dem Rosenberg (St. Gallen).

Jego podejscie do projektowania, oparte na glgbokim zrozumieniu kontekstu
kulturowego i historycznego, pozwolito na stworzenie dla Zamku Krélewskiego
w Warszawie systemu identyfikacji wizualnej, ktory jest jednoczesnie nowoczesny
w formie i gleboko osadzony w polskim dziedzictwie.

Kontakt dla mediéw

Paulina Szwed-Piestrzeniewicz

+48 22 35 55 346,
+48 664 118 303

Anna Buczynska
48 22 35 55 221

+48 735 982 330

media@zamek-krolewskiwaw.pl
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