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Barometr Providenta: co trzeci Polak zrezygnował kiedyś z wesela przez koszty

Maj tradycyjnie otwiera intensywny sezon ślubów i wesel. Dla gości oznacza to nie tylko radość ze wspólnego świętowania, ale też konkretne wydatki – prezent dla młodej pary, strój, dojazd, nocleg czy fryzjera. Z najnowszego Barometru Providenta wynika, że w tym roku udział w weselu planuje 12,2 proc. badanych, a kolejne 16,5 proc. jeszcze nie podjęło decyzji. Większość respondentów – 71,3 proc. – deklaruje, że nie wybiera się w tym sezonie na wesele.

Najczęściej udział w weselu planują osoby w wieku 25–34 lata – taką deklarację złożyło 26,7 proc. przedstawicieli tej grupy. Dla porównania, wśród osób w wieku 35–44 lata odsetek ten wynosi 14,2 proc., a w grupie 65+ jedynie 5,4 proc. Różnice ze względu na płeć są niewielkie. Udział w weselu planuje 12,4 proc. mężczyzn i 12,0 proc. kobiet. Więcej wahań widać przy wielkości miejscowości – najczęściej uczestnictwo deklarują mieszkańcy mniejszych i średnich miast do 99 tys. mieszkańców, a także osoby z gospodarstw domowych o dochodach powyżej 5000 zł netto. 

– Wesele jest dla wielu osób ważnym wydarzeniem rodzinnym lub towarzyskim, ale coraz częściej wymaga wcześniejszego zaplanowania budżetu. Koszty nie kończą się na prezencie dla młodej pary. Goście muszą uwzględnić również przygotowania, transport, nocleg, a czasem także opiekę nad dziećmi czy dodatkowy dzień wolny. Dlatego sezon weselny staje się dobrym sprawdzianem domowego planowania finansów – mówi Karolina Łuczak Rzeczniczka Prasowa w Provident Polska.

Koperta najczęściej między 501 a 1000 zł

Według wyników Barometru Providenta, wśród osób, które planują w tym roku udział w weselu, najczęściej wskazywaną kwotą na prezent dla młodej pary jest 501–1000 zł – taką odpowiedź wybrało 32,5 proc. badanych. Kolejne 26,3 proc. planuje przeznaczyć na prezent 1001–3000 zł, a 7,5 proc. deklaruje kwotę powyżej 3000 zł. Oznacza to, że łącznie około dwie trzecie przyszłych gości weselnych rozważa prezent o wartości powyżej 500 zł. 

Widać też różnice między kobietami i mężczyznami. Mężczyźni częściej wskazują przedział 501–1000 zł – 37,9 proc. wobec 27,3 proc. kobiet. Kobiety częściej deklarują natomiast wyższe kwoty, 33,3 proc. planuje prezent w wysokości 1001–3000 zł, a 11,5 proc. powyżej 3000 zł. Wśród mężczyzn takie odpowiedzi wskazało odpowiednio 18,9 proc. i 3,3 proc. respondentów. 

Najbardziej „weselnie” zaangażowana grupa wiekowa, czyli osoby w wieku 25–34 lata, najczęściej planuje prezent w przedziale 501–1000 zł – 51,5 proc. wskazań. Co więcej, w tej grupie blisko jedna trzecia (30,3 proc.) deklaruje kwotę 1001–3000 zł.

Przygotowania też kosztują

Prezent to tylko część weselnego budżetu. Badani planujący udział w weselu najczęściej zakładają, że na własne przygotowania – m.in. strój, fryzjera, makijaż, nocleg czy transport – wydadzą do 300 zł. Taką odpowiedź wskazało 36,4 proc. respondentów. Kolejne 27,7 proc. planuje przeznaczyć na ten cel 301–500 zł, 17,2 proc. – 501–1000 zł, a 6,3 proc. – powyżej 1000 zł. 

– Wydatki weselne mają tendencję do kumulowania się. Osobno patrzymy na prezent, osobno na ubranie, dojazd czy nocleg, a dopiero na końcu okazuje się, że całość jest dużym obciążeniem dla miesięcznego budżetu. Dobrym rozwiązaniem jest wcześniejsze rozpisanie wszystkich kosztów i określenie maksymalnej kwoty, którą możemy przeznaczyć na udział w wydarzeniu bez naruszania finansowego bezpieczeństwa – podkreśla Karolina Łuczak z Provident Polska.

Koszty wpływają na decyzje gości

Z Barometru Providenta wynika, że 30,8 proc. badanych, planując wysokość prezentu dla młodej pary bierze pod uwagę inne koszty udziału w weselu, takie jak strój, nocleg czy dojazd. Przeciwnego zdania jest 36,5 proc. respondentów, a 32,7 proc. nie potrafi jednoznacznie odpowiedzieć. 

Najczęściej dodatkowe koszty uwzględniają osoby w wieku 25–34 lata – 37,9 proc. odpowiedzi „zdecydowanie tak” lub „raczej tak”. Wysoki odsetek wskazań widać też w grupie 35–44 lata – 34,6 proc. oraz wśród mieszkańców wsi – 37,7 proc. W przekroju dochodowym dodatkowe koszty najczęściej uwzględniają osoby z gospodarstw o dochodach powyżej 5000 zł netto – 35,7 proc.

Co istotne, koszty mogą realnie wpływać na decyzję o udziale w uroczystości. Aż 34,0 proc. Polaków przyznaje, że zdarzyło im się zrezygnować z udziału w weselu ze względu na koszty, takie jak prezent, dojazd czy nocleg. 

Wyniki Barometru Providenta pokazują, że udział w weselu coraz częściej jest decyzją nie tylko towarzyską, ale również finansową. Goście kalkulują, ile mogą przeznaczyć na prezent i przygotowania, a część z nich przyznaje, że koszty były już powodem rezygnacji z uczestnictwa. Wraz ze startem sezonu weselnego warto więc zaplanować wydatki z wyprzedzeniem – tak, aby świętowanie z bliskimi nie oznaczało późniejszego napięcia w domowym budżecie.

O badaniu:
Barometr Providenta to cykliczne badanie Polaków, które pozwala na lepsze rozumienie zachowań i decyzji finansowych konsumentów. Badanie zostało zrealizowane przez Danae sp. z o.o. metodą CAWI na próbie N=1001 dorosłych Polaków, w marcu 2026 r.

************

Provident Polska SA jest częścią grupy finansowej International Personal Finance (IPF) notowanej na Londyńskiej Giełdzie Papierów Wartościowych. IPF działa w 9 krajach na całym świecie. W Polsce Provident działa od 1997 roku 
i jest największą firmą na rynku pozabankowych pożyczek gotówkowych oraz kart kredytowych. Prezesem zarządu jest Marcin Żuchowski.

Provident Polska jest firmą multikanałową i multiproduktową – dociera do wszystkich grup klientów i oferuje szereg produktów: pożyczkę konsumencką dostępną w wariantach online, z obsługą domową lub samodzielną spłatą, a także kartą Provi Sm@rt. Karty kredytowe wydawane są przez Provident w oparciu o zezwolenie na świadczenie usług płatniczych w charakterze krajowej instytucji płatniczej (numer wpisu do rejestru krajowych instytucji płatniczych: IP61/2024) oraz wpisu do Rejestru Instytucji Pożyczkowych (nr RIP000055). Karty wydawane są pod nadzorem Komisji Nadzoru Finansowego.

Jednym z filarów strategii biznesowej Providenta jest odpowiedzialne pożyczanie. Za lata 2014, 2015 oraz 2017, 2018, 2019 Provident otrzymał tytuł „Etyczna Firma” przyznawany przez redakcję dziennika „Puls Biznesu”, a w roku 2020, 2022 i 2023 tytuł Super Etycznej Firmy. W 2015 roku, będąc jednym z największych reklamodawców sektora finansowego, Provident został sygnatariuszem Rady Reklamy. W 2024 r. Barometr Providenta został nagrodzony w konkursie PR Wings za najlepszy projekt Public Relations w Polsce – w kategorii PR Korporacyjny. W 2025 r. firma piąty raz przeszła pomyślnie certyfikację Diveristy IN Check oraz została wyróżniona ósmym tytułem Top Marki. W tym samym roku Provident został laureatem nagrody Kryształowego Spinacza w konkursie Złote Spinacze za kampanię „Partnerski Przetarg”, a w 2026 r. po raz trzynasty została wyróżniona certyfikatem Top Employer.
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PROVIDENT POLSKA SA z siedzibg w Warszawie przy ul. Inflanckiej 4A (00-189 Warszawa), tel. 22 455 49 33, infolinia 600 200 200, koszt potgczenia wg taryfy operatora.

Provident Polska SA z siedzibg w Warszawie przy ul. Inflanckiej 4A (00-189 Warszawa), wpisana przez Sad Rejonowy dla m.st. y, XIl Wydziat G y Kraj go Rejestru Sa do rejestru dla
przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS 0000009389, zarejestrowana jako podatnik pod numerem NIP 525-15-71-292, o kapitale zaktadowym w wysokosci 142 900 000 zt, ktory zostat wptacony
w cafosci.
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