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Specjalność Fotografia Wydziału Operatorskiego Szkoły Filmowej w Łodzi i realme sprawdzają granice w tworzeniu mobilnego portretu
Warszawa, 20 maja 2026 r. – Co się dzieje, gdy najnowocześniejsze urządzenia mobilne trafiają w ręce studentów legendarnej Szkoły Filmowej w Łodzi? Marka realme oraz Katedra Fotografii tej prestiżowej uczelni dzielą się pierwszymi efektami strategicznej współpracy. Za nami wyjątkowy cykl masterclassów, a ekspercki raport stworzony przez kierownika katedry, dr. Bartłomieja Talagę, potwierdza, że smartfon stał się pełnoprawnym urządzeniem do pracy z obrazem.
Współpraca realme z Katedrą Fotografii Szkoły Filmowej w Łodzi to wielowymiarowy projekt, który udowadnia, jak cienka może być granica między sprzętem profesjonalnym a mobilnym. Studenci, czyli przyszli mistrzowie obrazu, wzięli na warsztat urządzenia z serii realme 16 Pro, by przetestować moc aparatu 200 MP LumaColor i peryskopowego teleobiektywu. Dzięki warsztatom z ekspertami mieli bezpośredni wpływ na rozwój narzędzi dostępnych dla posiadaczy smartfonów i odkrywali sekrety mobilnej fotografii portretowej pod okiem najlepszych.
Są już widoczne pierwsze efekty tej współpracy i można się zachwycić autorskim podejściem. Swoje projekty fotograficzne dzięki możliwościom mobilnej fotografii zastosowanej w smartfonach z serii realme 16 Pro przygotowali Eryk Siemianowicz, Natalia Dukin i Weronika Coghen. Ich nastrojowe zdjęcia pokazują, że obecnie smartfon pozwala na stworzenie prac o głębokim, artystycznym charakterze, mogące dotrzeć do szerokiej publiczności czy być prezentowane w galerii.
Ekspercki raport dr. Bartłomieja Talagi
Fundamentem partnerstwa realme i Wydziału Fotografii Szkoły Filmowej w Łodzi jest aktywne włączenie społeczności akademickiej do procesu testowania technologii. Doktor Bartłomiej Talaga, kierownik Katedry Fotografii, przygotował raport podsumowujący doświadczenia z pracy ze smartfonem realme 16 Pro+.
Najważniejsze wnioski płynące z raportu:
· Teleobiektyw 3,5x jako narzędzie portretowe: Specjalistyczny moduł pozwala uzyskać naturalne proporcje twarzy oraz lepsze rozdzielenie planów, co przybliża pracę ze smartfonem do doświadczeń z klasycznej fotografii portretowej.
· Swoboda kadrowania dzięki 200 MP: Wysoka rozdzielczość matrycy daje swobodę w późniejszej edycji, co pozwala na precyzyjną analizę kompozycji nawet podczas wykonywania dynamicznych sesji z ręki.
· AI jako asystent kreatywny: Rozwiązania z wykorzystaniem sztucznej inteligencji służą jako narzędzie pomagające testować różne warianty oświetlenia i estetyki na etapie preprodukcji szkicowania oraz tworzenia moodboardów.
· Niezawodność w terenie: Wysoka klasa odporności IP69 oraz wytrzymała bateria pozwalają na odważne eksperymentowanie w trudnych warunkach plenerowych, bez obaw o uszkodzenie sprzętu.
· Stabilizacja obrazu OIS: Zastosowanie optycznej stabilizacji w aparacie głównym i teleobiektywie redukuje techniczne bariery, co ułatwia uzyskanie ostrego obrazu w sytuacjach spontanicznych i przy świetle zastanym, filmowym czy z użyciem lamp błyskowych (co potwierdzają sesje trójki wspomnianych studentek i studenta).
Współpraca realme z Katedrą Fotografii Szkoły Filmowej w Łodzi potrwa do końca 2026 roku, a jej kolejne etapy zaowocują kolejnymi praktycznymi pracami. Już niebawem do komunikacji oraz w produktach marki zostaną wprowadzone oficjalne filtry i preustawienia portretowe – oznaczone jako: stworzone we współpracy z Katedrą Fotografii Szkoły Filmowej w Łodzi – które wypracowane zostały podczas wspólnie realizowanego projektu.
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O realme
realme to globalna firma zajmująca się technologiami konsumenckimi, która zdobywa rynek smartfonów i czyni najnowocześniejsze technologie bardziej dostępnymi. Dostarcza konsumentom gamę urządzeń w przystępnych cenach, o najwyższej jakości i wzornictwie, jednocześnie wyznaczając trendy. Marka założona przez Sky Li w 2018 roku w zaledwie trzy lata stała się jednym z pięciu głównych graczy na rynku smartfonów w 30 krajach na całym świecie. Produkty firmy są dostępne w Chinach i Azji Południowo-Wschodniej, Europie, na Bliskim Wschodzie, w Ameryce Łacińskiej i Afryce, a jej globalna baza użytkowników to ponad 200 milionów osób. Rok 2024 był dla realme czasem rebrandingu, powstało wtedy nowe hasło „Make it real”. realme zamierza skoncentrować się bardziej na młodych użytkownikach i zapewnić im realne, klarowne i namacalne korzyści w codziennym życiu.
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