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Mystery boxy w Carrefour - sie¢ przygotowata tajemnicze koszyki
niespodzianki z okazji Dnia Dziecka!

Viralowe produkty z ofert CANDYLAND warte kilkaset ztotych za utamek ich
wartosci? Carrefour z okazji nadchodzacego Dnia Dziecka przygotowat w swoich
sklepach w catlym kraju wyjatkowa edycje znanych z internetu Mystery Boxow.
Od 25 maja do 1 czerwca klienci tej sieci beda mogli kupié¢, tzw. koszyki
niespodzianki z oryginalnymi stonymi i stodkimi przekaskami z odleglych
krajow, takich jak Emiraty Arabskie, Japonia czy Stany Zjednoczone z rabatami
siegajacymi nawet 90%.

W odpowiedzi na rosnaca popularnosc¢ trendu mystery boxéw oraz kultury unboxingu,
Carrefour po raz kolejny oddaje w rece klientdw koszyki petne viralowych stodyczy i
przekasek z catego swiata — dostepnych za utamek regularnej ceny. W $rodku znajdg sie
m.in. limitowane edycje produktow, egzotyczne nowosci oraz smaki znane miodszym
pokoleniom z TikToka i medidw spotecznosciowych. To koncept, ktory taczy emocije,
zabawe i element zaskoczenia, zamieniajac codzienne zakupy w wyjatkowe przezycie.

Rok 2026 nadal nalezy do trendu mystery boxéw a konsumenci coraz czesciej poszukujgq
zakupow, ktoére dostarczajg emocji, angazujg i pozwalaja odkrywac nieoczywiste
produkty. Szczegdlnie mtodsze pokolenia oczekujg dzi$ doswiadczen opartych na zabawie
i niespodziance. Carrefour doskonale wpisuje sie w te potrzeby, rozwijajac autorska strefe
C4ANDYLAND i konsekwentnie budujgc pozycje lidera w segmencie viralowych stodyczy
oraz $wiatowych nowosci.

Swiatowe stodycze, limitowane edycje i emocje ukryte w koszykach

Nowa odstona akcji zostata przygotowana z myslg o Dniu Dziecka, dlatego w sklepach
pojawi sie jeszcze wiecej koloréw, dekoracji i atrakcyjnych ekspozycji inspirowanych
Swiatem stodyczy. Carrefour chce stworzy¢ przestrzen, ktéra bedzie budzi¢ pozytywne
emocje zarowno wsrod dzieci, jak i dorostych klientow. Kluczowym elementem akcji
pozostaje efekt niespodzianki - zawarto$¢ koszykdw pozostanie tajemnicg az do
momentu zakupu.

W strefie C4NDYLAND klienci znajdq zaréwno viralowe stodkosci jak i zagraniczne
nowosci dostepne tylko w Carrefour, lub sklepach z zagranicznymi produktami m.in.:

e Strefa Gen-Z i Influenceréw ("Brainrot"): Produkty dopasowane do internetowego
slangu i humoru najmitodszych konsumentéw (np. ptatki i ciastka Yummer's
Brainrot),
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e Ekstremalne wyzwania (Ostry i Kwasny Challenge): Stodycze i przekaski idealne
do nagrywania testéow w sieci (np. Hot-Chip Challenge, poteznie kwasne Toxic
Waste i Warheads),

e Azjatycka popkultura (K-Food & Anime): Niezmiennie silny trend azjatycki (np.
tradycyjne ciastka Mochi, ramen Samyang, produkty z motywem Pokemon i Spy x
Family),

e Licencje filmowe i gamingowe: Kultowe uniwersa przeniesione na talerz, ktére
przyciggajg fanow (np. piwo kremowe Harry Potter, ciastko Squid Game, napoje
Batman/Superman, zelki Tetris),

e Szokujgce i nietypowe smaki (Gourmet Shock): Kontrowersyjne nowosci dla
poszukiwaczy kulinarnych przygdéd (np. chipsy Chazz o smaku matzy z biatym
winem, strzelajacy Durian, Zelki o smaku ogodrka kiszonego).

Kazdy koszyk bedzie unikalny, a liczba dostepnych zestawdw ograniczona.

Akcja trwa od 25 maja do 1 czerwca 2026 roku lub do wyczerpania zapaséw.
Doswiadczenia poprzednich edycji pokazuja, ze koszyki potrafig znikac ze sklepéw juz w
pierwszych godzinach sprzedazy. Zakup rozliczany bedzie na osobnym paragonie, a
produkty znajdujgce sie w koszykach nie podlegajg zwrotowi w ramach procedury
Satysfakcja lub zwrot.

Petna lista sklepow biorgcych udziat w akcji dostepna bedzie na stronie:
https://www.carrefour.pl/Ip-koszyk-niespodzianka

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 850 sklepow w 6
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw hurtowo-dyskontowych, osiedlowych i specjalistycznych
oraz sklepu internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o tacznej
powierzchni ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Dzieki multiformatowej sieci ponad 14 000 sklepéw w 40 krajach, Grupa Carrefour jest jednym z wiodacych
sprzedawcow zywnosci na $wiecie. W 2023 r. sie¢ odnotowata sprzedaz na poziomie 94,1 miliarda euro. Grupa
Carrefour zatrudnia obecnie ponad 300 000 pracownikéw w sklepach zintegrowanych, ktérzy pomagaja uczynié
marke $wiatowym liderem w transformacji zywnosci dla wszystkich, oferujgc codziennie zywnos$¢ wysokiej
jakosci, dostepng i w rozsadnej cenie. Pod szyldami Carrefour na catym $wiecie pracuje ponad 500 000 osdb.
Wiecej informacji o Carrefour mozna uzyskac na stronie www.carrefour.com lub na Twitterze (@news_carrefour)
oraz LinkedIn (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partnerdow firmy.
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