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\ 5. reKd dowa edyc

Pigta edycja konkursu PR Wings, organizowanego przez Stowarzyszenie Agencji P XC Relations, przeszta do historii jako rekordowa
pod wzgledem liczby zgtoszen oraz jedna z naj niejszych merytorycznie. Do rywalizacji staneto 211 projektow zgtoszonych przez
agenqe PR firmy, instytucje publiczne, NGO-sy, banki oraz uczelnie wyzsze.




O konkursie

W kilkunastu kategoriach, wyrdézniane sa profesjonalne i etyczne praktyki,
przetomowe rozwigzania i najskuteczniejsze strategie.

100 niezaleznych juroréw

Projekty, ktore byty realizowane pomiedzy 1stycznia 2025 r. a 30 czerwca 2026 r.
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Partnerzy 2026

Partnerzy: AKPA Polska Press, CEDC, CSRinfo, Farma Bii, Instytut Monitorowania Medidéw,
Mediaboard Polska, Mediafresh, Warsaw Presidential Hotel

Partnerzy Instytucjonalni: Business Centre Club, Forum Odpowiedzialnego Biznesu, IAB
Polska, Izba Gospodarki Elektronicznej, Konfederacja Lewiatan, Polska Organizacja Handlu
i Dystrybucji, Polskie Stowarzyszenie Public Relations, Stowarzyszenie Branzy Eventowej,
Stowarzyszenie PR i Promocji Uczelni Polskich ,Prom”, Stowarzyszenie Profesjonalistow
Influencer Marketingu, THINKTANK, Uniwersytet SWPS, Zaczytani.org

Partner Prawny: Osborne Clarke Olkiewicz Swierzewski i Wspdlnicy S.K.A.

Patroni Medialni: Biznes Alert, Defence24, DlaHandlu.pl, Goniec, Marketing przy Kawie,
MobilityNews.pl, Newseria, Newsline, ngo.pl, Portal Obronny, PortalSamorzadowy.pl,
PropertyNews.pl, PRoto.pl, Puls Biznesu, PulsHR.pl, RynekZdrowia.pl, Rzeczpospolita, rp.pl,
SportMarketing.pl, THINK MICE, Wiadomosci Handlowe, Wirtualnemedia.pl, WNP.pl
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/gtaszajacy

Mozesz zgtosi¢ projekt, jesli reprezentujesz:

« agencje PR, public affairs, marketingowag, eventowa, digitalowa
« dziat komunikacji lub marketingu w firmie komercyjnej

* instytucje publiczng (rzadowa lub samorzadowa)

* oOrganizacje pozarzadowa

« sektor mediow

+ dowolny podmiot, ktérego kampanie mozna przypisa¢ do wybranej kategorii konkursu
PR WINGS, zgodnie z regulaminem konkursu




3 statuetki w kazdej kategorii:

ztota, srebrna, bragzowa , !




Blaaecline

18 wrzednia —

11 pazdziernika

2026 r.
Ogtoszenie startu
konkursu
29 maja 2026 .
| termin: Il termin (last minute):
30 czerwca 2026 r. 9 wrzesnia 2026 r.

Il termin:
17 sierpnia 2026 r.

Lista nominowanych
projektow
23 pazdziernika 2026 r.
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Jury Etap Il
23 pazdziernika
— 8 listopada 2026 r.

26 listopada
uroczysta Gala



NAJLEPSZE POLSKIE
KAMPANIE PUBLIC

RELATIONS /groszenie

Rozwifn skrzydia i doigcz do grona tworcow najbardziej
efektywnych, kreatywnych oraz innowacyjnych projektow

PR WINGS Bolae ety il etctons

r

WIECEJ

|

1. formularz w formie elektronicznej na
platformie https://jury.prwings.pl/

2. pliki zawierajg nazwe kampanii

Masz na konole clekswa kampanie komunikacyina? Je) sita tiwd 3. oSwiadczenie o prawdziwosci danych

w nowatorskich narzgdziach lub kreatywnym koncepcle? A 0
moze w wylatkowych efektach badz wplywie na rzeczywistost? Zawartych wW pl|kach

Juz dzi§ zachgecamy do udziaiu w 5. edycjl konkursu PR Wings!
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Kategor

e growne

Angazujacy event

Angazujace, kreatywne i efektywne wydarzenia (eventy), realizowane w celach komunikacyjnych i wizerunkowych, zaréwno jednorazowe,
jak i cykliczne (np. roadshow). Do kategorii mozna zgtaszac¢ wydarzenia promujace produkt, marke, firme, ustugi lub idee, a takze inicjatywy
zZwracajace uwage na wazne kwestie spoteczne, zdrowotne i edukacyjne, np. konferencje, premiery, wydarzenia specjalne.

Custom Publishing

Najlepsze projekty wydawnicze realizowane na zlecenie firm, marek, organizacji i instytucji — zarowno w formie drukowanej, jak i cyfrowej. Ocenie
podlega jakosc i atrakcyjnosc tresci, ich wartosc dla odbiorcow oraz skutecznos¢ w budowaniu swiadomosci, zaangazowania i ksztattowaniu
wizerunku. Do kategorii mozna zgtasza¢ m.in. magazyny firmowe, raporty, publikacje specjalne, e-booki, newslettery, serie materiatéow redakcyjnych
oraz inne projekty wydawnicze, realizowane rowniez w formatach cyfrowych i audio.

Employer Branding

Kampanie i dziatania budujace wizerunek organizacji jako cenionego i pozgdanego pracodawcy. Mozna do niej zgtaszac zarowno dziatania
wewnetrzne, skierowane do obecnych pracownikow, jak i dziatania zewnetrzne, majace na celu przyciggniecie kandydatow oraz budowanie marki
pracodawcy. Kategoria obejmuje m.in. Projekty rekrutacyjne, dziatania wspierajace zaangazowanie i retencje pracownikow, inicjatywy zwigzane

z kulturg organizacyjna, wartosciami firmy oraz doswiadczeniem pracownikow.
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Kategorie growne

ESGiCSR

Dziatania i projekty z obszaru spotecznej odpowiedzialnosci biznesu (CSR), zrdwnowazonego rozwoju oraz komunikacji ESG. Zgtaszane inicjatywy moga
obejmowac m.in. Kampanie edukacyjne i sSrodowiskowe, dziatania pro bono, projekty realizowane na rzecz lokalnych spotecznosci, inicjatywy spoteczne,

a takze komunikacje dziatan i raportow zwigzanych z ESG, CSR, zrownowazonym rozwojem oraz raportowaniem niefinansowym. Wazne, aby zgtoszony projekt
pokazywat odpowiedzialne podejscie organizacji, jej wartosci oraz sposdb prowadzenia dialogu z interesariuszami i odpowiadania na potrzeby spoteczne,
srodowiskowe i zwigzane z tadem organizacyjnym. W przypadku zgtoszen dotyczacych raportdw oceniana jest komunikacja dziatan, sposdb angazowania
odbiorcéw i prezentacji tresci.

Kampania edukacyjna

Inicjatywy, ktorych celem jest zwiekszanie wiedzy, zmiana postaw lub zachowan odbiorcoéw poprzez dziatania informacyjne, edukacyjne i komunikacyjne.
Zgtasza¢ mozna kampanie promujace odpowiedzialne zachowania, pozyteczne nawyki oraz wazne spotecznie wartosci, idee i postawy. Kategoria obejmuje
m.in. kKampanie spoteczne, zdrowotne, profilaktyczne, ekologiczne, obywatelskie i edukacyjne realizowane przez firmy, instytucje, organizacje oraz podmioty
publiczne. W tej kategorii szczegdlnie oceniany jest efekt edukacyjny projektu, jego wptyw na wiedze, Swiadomos¢, postawy lub zachowania odbiorcow.

Komunikacja spoteczna i projekty pro bono

Inicjatywy komunikacyjne realizowane pro bono lub projekty o wyraznym celu spotecznym, ktérych nadrzedna wartoscia byto wsparcie waznych spotecznie idei,
grup lub problemow. Zgtasza¢ mozna zaréwno projekty realizowane nieodptatnie (bez wynagrodzenia), jak i dziatania realizowane komercyjnie, pod warunkiem,
ze ich gtéwnym celem byto oddziatywanie spoteczne, zwiekszanie Swiadomosci lub wsparcie istotnych spotecznie inicjatyw. Projekty moga byc¢ realizowane na
rzecz organizacji pozarzadowych, fundacji, instytucji publicznych, lokalnych spotecznosci, grup wymagajacych wsparcia oraz innych podmiotéw dziatajacych na
rzecz dobra spotecznego. Premiowane beda kampanie zwiekszajgce Swiadomosc spoteczng, angazujgce odbiorcow i przyczyniajace sie do realnej zmiany
spotecznej. Kluczowe znaczenie majg autentycznosc dziatan, skutecznos¢ komunikacji, realny wptyw spoteczny projektu oraz wartos¢ wniesiona dla odbiorcow

i otoczenia.
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Kategor

PR korporacyjny

Kampanie i dziatania komunikacyjne realizowane przez organizacje, ktérych celem jest budowanie, wzmacnianie, ochrona lub odbudowa reputacji
i wizerunku organizacji jako catosci. Zgtasza¢ mozna projekty o charakterze wewnetrznym i zewnetrznym, skierowane do kluczowych
interesariuszy, wspierajgce pozycjonowanie organizacji, jej wartosci, strategie, kulture organizacyjna, odpowiedzialnosc spoteczna lub role rynkowa.
Do kategorii mozna zgtasza¢ m.in. dziatania zwigzane z komunikacjg korporacyjng, reputacja organizacji, komunikacja zarzadcza, komunikacja
strategiczna oraz projektami wzmacniajgcymi zaufanie do organizacji. W tej kategorii szczegodlnie oceniany jest wptyw projektu na reputacje

i postrzeganie organizacji, a nie wytacznie pojedynczego produktu, ustugi lub kampanii.

PR produktowy

Kampanie i dziatania komunikacyjne skoncentrowane na budowaniu, wzmacnianiu, ochronie lub redefiniowaniu wizerunku produktu, ustugi lub
oferty — zarowno juz obecnych na rynku, jak i nowo wprowadzanych. Zgtasza¢ mozna projekty zwigzane z premierg produktu, wprowadzeniem
nowej oferty, rebrandingiem, repozycjonowaniem, zmiang percepcji produktu lub budowaniem jego rozpoznawalnosci i reputacji. Kluczowe
znaczenie Majg spojnosc komunikacji z tozsamoscia marki, trafnos¢ przekazow, skutecznos¢ komunikacji oraz wptyw projektu na postrzeganie
produktu lub ustugi przez odbiorcow. W tej kategorii szczegodlnie oceniany jest wptyw dziatan na wizerunek i odbidr produktu lub ustugi, a nie catej
organizacji.
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Kategorie growne

Komunikacja B2B

Dziatania wspierajgce budowanie i rozwoj relacji biznesowych, a takze wzmacnianie wizerunku firm, marek lub produktow w otoczeniu biznesowym.
Zgtasza¢ mozna projekty skierowane do klientow, partneréw handlowych lub kontrahentow, obejmujace komunikacje wewnatrz jednej branzy lub
pomiedzy roznymi sektorami. Istotnym elementem zgtoszenia jest wykazanie efektow kampanii — takich jak usprawnienie komunikacji,
wzmocnienie relacji biznesowych czy wzrost sprzedazy.

Komunikacja kryzysowa

Dziatania ukierunkowane na zapobieganie sytuacjom kryzysowym o charakterze wizerunkowym oraz minimalizowanie skutkdéw juz zaistniatych
kryzysow. Zgtasza¢ mozna zarowno strategie prewencyjne, jak i dziatania reagujace na konkretne zdarzenia wymagajace skutecznej

i odpowiedzialnej komunikacji z interesariuszami. Kategoria obejmuje m.in. dziatania zwigzane z przygotowaniem organizacji do kryzysu,
zarzadzaniem informacjg, reagowaniem na sytuacje kryzysowe oraz odbudowa zaufania po ich zakonczeniu. W tej kategorii szczegdlnie oceniana
jest skutecznosc¢ zarzadzania sytuacja kryzysowaq, adekwatnosc¢ dziatan oraz ich wptyw na ograniczenie skutkow kryzysu.

Public Affairs i lobbing

Kampanie i dziatania komunikacyjne, ktorych celem byto budowanie dialogu, ksztattowanie postaw, opinii lub decyzji interesariuszy publicznych
wobec okreslonego sektora, organizacji, problemu spotecznego, rozwigzania systemowego lub propozycji requlacyjnych. Zgtasza¢ mozna projekty
skierowane do interesariuszy funkcjonujacych w otoczeniu politycznym, administracyjnym, legislacyjnym lub regulacyjnym — zaréwno na poziomie
centralnym, regionalnym, jak i samorzadowym. Do kategorii mozna zgtasza¢ m.in. dziatania rzecznicze, konsultacyjne, informacyjne, projekty
wspierajgce dialog spoteczny, procesy legislacyjne, zmiany regulacyjne oraz inicjatywy budujace zrozumienie dla okreslonych rozwigzan lub potrzeb
interesariuszy. Kluczowe znaczenie majg skutecznos¢ komunikacji, jakosc¢ dialogu, wptyw dziatan oraz zgodnosc z zasadami etyki, transparentnosci
i odpowiedzialnosci.
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Komunikacja wewnetrzna

Inicjatywy komunikacyjne skierowane do pracownikow firm i organizacji. Zgtasza¢ mozna projekty angazujace zespoty, wspierajace komunikacje zmian,
wzmacniajace kulture organizacyjna, budujace zaangazowanie pracownikdw oraz wspierajace przeptyw informacji w organizacji. Do kategorii mozna zgtaszac
projekty zwigzane z zarzadzaniem zmiang, onboardingiem, integracja zespotow, wartosciami organizacji, komunikacja strategiczng, komunikacja liderow. Mozesz
do nigj zgtosi¢ projekt pokazujacy wptyw komunikacji wewnetrznej na funkcjonowanie organizacji, zaangazowanie pracownikow lub realizacje celéw
biznesowych.

Komunikacja z wykorzystaniem narzedzi Al

Projekty komunikacyjne, w ktérych sztuczna inteligencja zostata wykorzystana w sposob innowacyjny, efektywny i majacy realny wptyw na realizacje celow
komunikacyjnych. Zgtasza¢ mozna zarowno dziatania wewnetrzne, jak i zewnetrzne, obejmujace m.in. obszary PR, digital PR, Public Affairs, komunikacji
korporacyjnej, employer brandingu itd. Do kategorii mozna zgtaszac projekty wykorzystujgce narzedzia Al m.in. w tworzeniu tresci, personalizacji komunikacji,
analizie danych, automatyzacji proceséw, interakcji z odbiorcami, generowaniu materiatow multimedialnych lub projektowaniu doswiadczern komunikacyjnych.
Kluczowe znaczenie majag kreatywnosc¢ w wykorzystaniu narzedzi Al, wartos¢ wniesiona do projektu, skutecznosc dziatan, transparentnosc¢ wykorzystania
narzedzi oraz odpowiedzialnos¢ komunikacyjna. Samo wykorzystanie narzedzi Al nie stanowi podstawy oceny — istotny jest sposob ich zastosowania oraz wptyw
na efekty komunikacyjne projektu.

Media Relations

Inicjatywy, ktorych skutecznosc opiera sie na jakosciowej wspotpracy z mediami oraz budowaniu relacji z dziennikarzami i redakcjami. Nagradzane s3a projekty,
w ktorych kluczowa role odegrato zainteresowanie mediow tematem, odpowiedni doboér przekazow i narzedzi oraz partnerska wspotpraca pomiedzy organizacja
lub agencja a przedstawicielami medidw. Efektem dziatarh moga by¢ m.in. publikacje redakcyjne, artykuty, wywiady, materiaty eksperckie, audycje radiowe,
programy telewizyjne, podcasty, materiaty online oraz inne formy obecnosci medialnej. Premiowane beda projekty wyrézniajace sie jakosciag przekazu, wartoscia
merytoryczng, obecnoscia ekspertow, trafnoscig komunikacji oraz wptywem na odbiorcow. W tej kategorii szczegolnie oceniana jest jakosc¢ efektow medialnych

i ich znaczenie dla realizacji celéw komunikacyjnych, a nie tylko liczba publikacji.
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Media spotecznosciowe i influencer marketing

Projekty komunikacyjne, ktére w sposéb efektywny wykorzystaty media spotecznosciowe i/lub wspétprace z twdrcami internetowymi do realizacji celéw
komunikacyjnych. Zgtasza¢ mozna dziatania prowadzone w mediach spotecznosciowych, projekty realizowane z udziatem influencerdw i lideréw opinii, dziatania
angazujace spotecznosci oraz inicjatywy wykorzystujace tresci cyfrowe do budowania relacji z odbiorcami. Kluczowe znaczenie maja trafnos¢ doboru kanatoéw

i formatow, jakos¢ komunikacji, autentycznosc¢ przekazu, zaangazowanie odbiorcow oraz skutecznosc realizacji celow projektu.

Mistrzowska skutecznosé

Kampanie i projekty komunikacyjne, ktore osiggnety ponadprzecietne rezultaty — wizerunkowe, spoteczne, biznesowe lub organizacyjne. Zgtasza¢ mozna
inicjatywy udokumentowane mierzalnymi efektami, takimi jak m.in. zmiana postaw lub swiadomosci odbiorcéw, wzrost zaangazowania interesariuszy, poprawa
reputacji organizacji lub marki, silna obecnos¢ medialna, realizacja celdow biznesowych, wzrost sprzedazy lub inne wymierne rezultaty komunikacyjne. Szczegdlnie
doceniane beda projekty, ktére osiggnety znaczace efekty mimo ograniczonego budzetu, krétkiego czasu realizacji, wysokiego poziomu trudnosci lub
wymagajacych warunkdow komunikacyjnych. Kategoria koncentruje sie przede wszystkim na osiggnietych rezultatach i efektywnosci dziatan, niezaleznie od
obszaru tematycznego projektu.

Ochrona przed dezinformacja

Kampanie i dziatania komunikacyjne, ktorych celem jest przeciwdziatanie dezinformacji, ograniczanie wptywu fatszywych lub wprowadzajacych w btad
przekazow oraz budowanie odpornosci informacyjnej odbiorcéw. Zgtasza¢ mozna projekty dotyczace firm, marek, produktdow, ustug, instytucji, tematow
spotecznych lub idei, oparte na rzetelnej, transparentnej i odpowiedzialnej komunikacji. Kategoria obejmuje m.in. dziatania fact-checkingowe, kampanie
przeciwdziatajgce manipulacji informacyjnej, projekty edukujace w zakresie weryfikacji informacji, budowania zaufania oraz wzmacniania swiadomego odbioru
tresci. W tej kategorii szczegdlnie oceniane sg skutecznosc przeciwdziatania dezinformacji, jakos¢ komunikacji oraz wptyw projektu na zwiekszenie odpornosci
odbiorcéw na manipulacje i fatszywe przekazy.
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Branza FMCG

Projekty komunikacyjne realizowane dla marek, produktéw i firm z sektora szybko zbywalnych dobr konsumpcyjnych (Fast-Moving
Consumer Goods - FMCQG). Zgtasza¢ mozna kampanie produktowe, wizerunkowe, edukacyjne i spoteczne, obejmujgce m.in. dziatania PR,
komunikacje cyfrowa, wspotprace z mediami i influencerami, wydarzenia, aktywacje oraz inne inicjatywy komunikacyjne realizowane na
rzecz produktow lub marek z sektora FMCG. Kluczowe znaczenie maja trafnosc strategii komunikacyjnej, skutecznosc¢ dziatan, jakosc
relacji z odbiorcami oraz wptyw projektu na realizacje celdow komunikacyjnych.

Branza motoryzacyjna

Projekty komunikacyjne realizowane na rzecz firm, marek, produktow i ustug z branzy motoryzacyjnej. Zgtasza¢ mozna kampanie
produktowe i wizerunkowe, premiery i launch produktéw lub ustug, inicjatywy wewnetrzne, projekty B2B, dziatania z obszaru ESG i CSR,
a takze inne inicjatywy komunikacyjne zwigzane z motoryzacjg, mobilnoscig oraz transformacja sektora. Kluczowe znaczenie maja
skutecznos¢ komunikacji, dopasowanie dziatan do specyfiki branzy oraz wptyw projektu na realizacje celdéw komunikacyjnych.

Finanse i ubezpieczenia

Projekty komunikacyjne realizowane na rzecz instytucji, firm, produktow i ustug z sektora finansowego oraz ubezpieczeniowego. Zgtaszac
mozna kampanie produktowe i korporacyjne, dziatania B2B, inicjatywy edukacyjne, projekty budujace swiadomosc¢ finansowa

i ubezpieczeniowq, kampanie ksztattujgce postawy, a takze inne dziatania komunikacyjne realizowane dla branzy finansowej

i ubezpieczeniowej. Kluczowe znaczenie maja przejrzystosc i odpowiedzialnos¢ komunikacji, adekwatnosc¢ dziatan do specyfiki sektora oraz
skutecznosc¢ w budowaniu zaufania, wiarygodnosci i reputacji.
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Nieruchomosci, budownictwo, infrastruktura

Projekty zwigzane z szeroko pojetym ksztattowaniem przestrzeni. Zgtasza¢ mozna kampanie komunikacyjne realizowane na rzecz
sektora nieruchomosci — mieszkaniowych i komercyjnych — a takze branzy budowlanej i infrastrukturalnej. Do kategorii kwalifikuja sie
rowniez dziatania wspierajace rozwdj i promocje miejsc, takich jak miasta, regiony czy inwestycje publiczne.

PR instytucji publicznych

Projekty komunikacyjne realizowane przez instytucje publiczne lub na ich rzecz, w tym organy administracji panstwowej, samorzady,
urzedy, publiczne uczelnie, instytucje kultury oraz inne podmioty realizujgce zadania publiczne. Zgtasza¢ mozna kampanie informacyjne,
edukacyjne, spoteczne i wizerunkowe, dziatania wspierajace realizacje polityk publicznych, komunikacje ustug publicznych, konsultacje
spoteczne, dialog z interesariuszami oraz projekty zwiekszajgce zaangazowanie obywateli. Kluczowe znaczenie majg skutecznosc
komunikacji, przejrzystosc przekazu, budowanie zaufania oraz zgodnos¢ dziatan z misja i rolg instytucji publicznych.

Przemyst, chemia, energetyka

Projekty komunikacyjne realizowane przez podmioty z sektora przemystowego, chemicznego i energetycznego lub na ich rzecz. Zgtaszac
mozna kampanie korporacyjne, spoteczne, edukacyjne i wizerunkowe, a takze projekty pokazujgce skuteczng komunikacje branzy

z otoczeniem, m.in. w obszarze wptywu na srodowisko, transformacji energetycznej, bezpieczenstwa, Public Affairs, relacji

Z interesariuszami, inwestycji, innowacji, edukacji czy zapobiegania kryzysom. Kluczowe znaczenie maja skutecznos¢ komunikacji,
odpowiedzialnos¢ przekazu, dialog z interesariuszami oraz umiejetnos¢ prowadzenia komunikacji w obszarach o wysokiej ztozonosci
spotecznej, srodowiskowej i regulacyjne;.
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Kategorie sektorowe

Rolnictwo

Projekty komunikacyjne realizowane przez podmioty zwigzane z sektorem rolniczym lub na ich rzecz. Zgtasza¢ mozna kampanie
edukacyjne, spoteczne, wizerunkowe i informacyjne dotyczace m.in. produkcji rolnej, bezpieczenstwa zywnosci, zrbwnowazonego rozwoju,
innowacji w rolnictwie, relacji z interesariuszami oraz dziatan wspierajacych rozwaoj sektora rolnego i obszarow wiejskich. Kluczowe
Znaczenie maja skutecznos¢ komunikacji, odpowiedzialnosc przekazu, realny wptyw na swiadomosc i postawy odbiorcéw oraz
umiejetnosc prowadzenia dialogu z réznymi grupami interesariuszy i opinia publiczna.

Rynek zdrowia

Projekty komunikacyjne realizowane przez podmioty zwigzane z rynkiem zdrowia lub na ich rzecz. Zgtasza¢ mozna kampanie edukacyjne,
spoteczne, informacyjne i wizerunkowe dotyczace m.in. profilaktyki zdrowotnej, zdrowia publicznego, produktow i ustug zdrowotnych,
dziatalnosci placowek medycznych, firm farmaceutycznych, organizacji pacjenckich oraz inicjatyw wspierajacych swiadomosc¢ zdrowotna
i bezpieczenstwo pacjentow. Kluczowe znaczenie maja rzetelnosc przekazu, odpowiedzialnos¢ komunikacyjna, skutecznosc¢ dziatan oraz
wptyw projektu na swiadomosg, postawy i zaufanie odbiorcow.

Sport, e-sport i gaming

Projekty komunikacyjne zwigzane ze sportem, e-sportem i branza gamingowa. Zgtasza¢ mozna kampanie promujace aktywnosc fizyczng,
wydarzenia sportowe i e-sportowe, druzyny, zawodnikow, turnieje, marki gamingowe, gry oraz inicjatywy angazujace spotecznosci fanéw

i graczy. Do kategorii kwalifikujg sie zarowno kampanie wizerunkowe i produktowe, jak i dziatania spoteczne, edukacyjne, sponsoringowe
oraz projekty budujace zaangazowanie spotecznosci. Kluczowe znaczenie maja umiejetnos¢ budowania emocji i relacji z odbiorcami,
autentycznosc¢ komunikacji, kreatywnosc¢ dziatan oraz skutecznosc¢ angazowania spotecznosci i realizacji celéw komunikacyjnych.
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Kategorie sektorowe

Technologia i innowacje

Projekty komunikacyjne realizowane przez podmioty z sektora technologii i innowacji lub na ich rzecz. Zgtasza¢ mozna kampanie zwigzane

z nowymi technologiami, transformacjg cyfrowa, innowacyjnymi produktami i ustugami, startupami, rozwigzaniami opartymi na danych i Al oraz
inicjatywami pokazujacymi wptyw technologii na biznes, spoteczenstwo i codzienne zycie. Do kategorii kwalifikuja sie zarowno kampanie
produktowe i wizerunkowe, jak i dziatania edukacyjne, spoteczne, eksperckie oraz projekty budujgce zaufanie do nowych technologii i innowaciji.
Kluczowe znaczenie majg skutecznos¢ komunikacji, umiejetnosc ttumaczenia ztozonych zagadnien, kreatywnosc dziatan oraz wptyw projektu na
Swiadomosc i zaangazowanie odbiorcow.

Transport, spedycja, logistyka

Projekty komunikacyjne realizowane przez podmioty z sektora transportu, spedycji i logistyki lub na ich rzecz. Zgtasza¢ mozna kampanie
korporacyjne, edukacyjne, spoteczne i wizerunkowe, a takze projekty zwigzane z mobilnoscia, bezpieczenstwem, infrastrukturg transportowa,
zrownowazonym transportem oraz relacjami z interesariuszami. Kluczowe znaczenie majg skutecznos¢ komunikacji, adekwatnos¢ dziatan do
specyfiki branzy oraz wptyw projektu na realizacje celdow komunikacyjnych i budowanie zaufania.

PR terytorialny, turystyka, hotelarstwo

Projekty komunikacyjne realizowane przez podmioty zwigzane z turystyka, hotelarstwem i promocja miejsc lub na ich rzecz, w tym sektor
hospitality. Zgtasza¢ mozna kampanie promujgce miasta, regiony, kierunki turystyczne, lokalne marki, atrakcje, wydarzenia, produkty
turystyczne, a takze inicjatywy wspierajgce rozwadj i promocje turystyki oraz marek zwigzanych z turystyka i hotelarstwem. Kategoria obejmuje
takze dziatania wspierajgce budowanie atrakcyjnosci i rozpoznawalnosci miejsc, rozwoj ruchu turystycznego, promocje lokalnejtozsamosci oraz
komunikacje zwigzang z oferta turystyczna i doswiadczeniem odbiorcow. Kluczowe znaczenie majg skutecznos¢ komunikacji, kreatywnosc
dziatan, budowanie relacji i emocjonalnego zaangazowania odbiorcéw oraz wptyw projektu na wizerunek miejsca, marki lub destynacji.



PR Wings

Public Relations Awards

Kategorie - NOwWosc!

Retail i e-commerce

Projekty komunikacyjne realizowane przez marki handlowe, sieci retailowe oraz podmioty dziatajgce w obszarze handlu i e-commerce lub
na ich rzecz. Zgtasza¢ mozna kampanie wspierajace sprzedaz, budowanie doswiadczen klientow, komunikacje nowych ustug i produktow,
dziatania omnichannel, kampanie wizerunkowe, wykorzystanie retail media, dziatania B2B oraz inicjatywy angazujace spotecznos¢ wokot
marki. Kluczowe znaczenie maja skutecznos¢ komunikacji, budowanie relacji z klientami i interesariuszami, wykorzystanie kanatow
komunikacji oraz wptyw projektu na rozpoznawalnosgé, reputacje, zaangazowanie lub realizacje celdw biznesowych.

Bezpieczenstwo i obronnosé

Kampanie, projekty i inicjatywy komunikacyjne, ktére wzmacniaja bezpieczenstwo panstwa i obywateli oraz buduja spoteczng odpornosc
wobec wspotczesnych zagrozen. Doceniamy dziatania realizowane przez biznes, instytucje publiczne, administracje, stuzby mundurowe,
wojsko, organizacje spoteczne i podmioty cywilne, a takze firmy dziatajace w obszarze obronnosci, cyberbezpieczenstwa i infrastruktury
krytycznej, ktore ucza, angazuja i ksztattujg odpowiedzialne postawy spoteczne. Nagradzane sg projekty zwigzane z bezpieczenstwem,
obronnoscia i odpornoscia panstwa — od kampanii spotecznych, edukacyjnych, informacyjnych i dziatan komunikacyjnych, przez inicjatywy
zwigzane z ochrong ludnosci, komunikacjg kryzysowa i przeciwdziataniem dezinformacji, po komunikacje nowoczesnych technologii
wspierajacych cyberbezpieczenstwo, bezpieczenstwo infrastruktury krytycznej oraz systemy ochrony i obronnosci. Kluczowe znaczenie
maja odpowiedzialnos¢ komunikacyjna, wiarygodnosc¢ przekazu, skutecznosc¢ dziatan oraz realny wptyw projektu na swiadomosc
spoteczng, poczucie bezpieczenstwa i budowanie odpowiedzialnych i odpornych postaw.



Nagroda Specjalna SAPR
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Nagroda Specjalna SAPR

Wszystkie projekty zgtoszone do Konkursu, niezaleznie od zgtoszonej Kategorii, biorg udziat w wyborze
Nagrody Specjalnej SAPR.

Nagrode te przyznaja wydelegowane osoby (po 1) z agencji cztonkowskich Stowarzyszenia Agencji Public Relations.

SAPR

stowarzyszenie agengji
public relations u
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Przygotowanie skutecznego zgtoszenia
— krok po kroku



Okreslenie barier, jakie byty wymagane do
przezwyciezenia w ramach projektu,

kontekst rynkowy/spoteczny i jego zrozumienie p‘rz‘eia
Uczestnika.™™ ™

-o."""'.—/’

Analityczne podejscie dE) Wyzwéaia, g+eE>okQS_c' analizy

| jej wnioskéw do strategii, w tym zakres wykonanych
badan z wykorzystaniem okreslonych metod i technik

badawczych.’/

Promowane s projekty, w ramach ktorych wykonano
analizy, do ktérych zastosowano: badania spoteczne,
jakosciowel/ilosciowe, badania zmian zachowan
konsumenckich, analizy medialne.
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klut -zowych obserwaciji
ane cznych (insights), na bazie ktérych
StWOrzono strategie.

Odpowiednie dopasowanie celéw
komunikacyjnych. ke

ldea komunikacyjng
czy byta odpowi
czy byta in
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Przekaz i forma powinny korelowac ze sobg i by¢ wzgledem
' siebie spdjne.

-
p s

A R Dobdr narzedzi komunikacyjnych do strategii.

.

a Jak wistosunku do zatozonych celéw dziatania rozplanowano
w czasie (harmonogram).



~waluacja

Pokazanie realnego wptywu projektu na osiggniecie zatozonych celéw lub oczekiwang zmiane.
Udokumentowane efekty badania wiasne lub przeprowadzone przez niezalezny instytut.
Oceniane bedzie wykorzystanie ankiet i badan (badania jakosciowe, CAWI, CATI, FGI czy IDI)

PR Wings

Warto przedstawic¢ nastepujgce wskazniki:

wskazniki marki: wskazniki Swiadomosciowe,
wskazniki wizerunkowe (skojarzenia, wartosci, intencja zakupu etc.);

wskazniki mediowe (earned, shared, owned, paid): reach,
impression, zasieg ptatny versus organiczny w mediach
spotecznosciowych, engagement (shares, likes, views etc.),
liczba ogdlnych wynikow (we wszystkich zrodtach);

wskazniki sprzedazy: wewnetrzne dane Klienta pokazujace
przyktadowo to, jak dana kampania wptyng rzedaz, .
Np. ujecie year-to-year. :
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nalezy w sposob precyzyjny wskazac, cfzy‘brdje‘kjlwa rysZy’ry'dzia’rania reklamowe
i/lub inne dziatania marketingowe orai-przedstawi c efekty, |
ELY tat ' et t [ nach k Il PR.
jakie zostaty osiggniete wy qczm@«rama ampanii ‘

—

~ Zgtaszajacy dodaje oswiadczenie,
'- aby zgtosi¢ dany proj Panie do Konkursu.
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VWskazowK]

Zgtoszenie do danej kategorii, a nie jedno do réznych
Opisz kontekst biznesowy / dziatan

Double check — daj komus niezwigzanemu z projektem do
sczytania

Przedstaw, jakie byty cele, a nie tworz ich pod zgtoszenie
Simplicity, facts and figures

Sprawdzenie jezykowe, eliminacja btedow

Jak najwiecej dowodow (badan, raportow)

Sam formularz vs. dodatkowe materiaty

Multimedia, video, nagrania etc.



A
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Dziekuje za uwage
Pawet Bylicki

stowarzyszenie agencji
public relations
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