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Carrefour rewolucjonizuje rynek zoologiczny w Polsce - siec
otwiera w sklepach nowy koncept handlowy z oferta jakosci
weterynaryjnej

Carrefour Polska zaprezentowat wiasnie nowy koncept handlowy dla kategorii
zoologicznej. Sie¢ rozszerzyla swoj asortyment do ponad 2500 produktow, w
tym o blisko 1000 nowosci, uzupeilniajac popularne segmenty zywienia i
pielegnacji zwierzat o najwyzszej jakosci produkty specjalistyczne -
rekomendowane przez weterynarzy, a dostepne dotychczas glownie w
przychodniach oraz wyspecjalizowanych sklepach. Nowy koncept sieci wyrdznia
nie tylko szerokosc¢ oferty, ale takze konkurencyjne ceny.

Carrefour Polska inwestujgc w rozbudowe oferty zoologicznej chce zmieni¢ sposéb
postrzegania hipermarketow — z miejsca zakupdw podstawowej karmy dla pupili, na
profesjonalny, wielomarkowy ,sklep zoologiczny” dostepny przy okazji codziennych
zakupow. Nowo otwarty koncept pod nazwg “Zookatek” zostat stworzony zaréwno dla
klientdw poszukujacych podstawowej karmy i kosmetykow dla zwierzat, ale réwniez
$wiadomych opiekundw, ktérzy oczekujg wygody i szerokiego wyboru profesjonalnych
produktow o jakosci weterynaryjnej w jednym miejscu.

Karmy premium i specjalistyczne - szeroki wybor w jednym miejscu

W nowej odstonie kategorii zoologicznej w Carrefour kluczowa role odgrywaja karmy
specjalistyczne, weterynaryjne i premium. Sie¢ wprowadzita do oferty marki dotychczas
dostepne gtéwnie w lecznicach i sklepach internetowych. W portfolio znalazty sie m.in.
Brit Care, Taste of the Wild, Josera, Royal Canin, Animonda, Piper, Rafi oraz linie
weterynaryjne 4vets Gastro i Hepatic. Wsrdéd nowosci dostepne sg takze dynamicznie
rozwijajace sie marki premium, takie jak Bult i Bulti, a takze bezzbozowa linia Optivital.
Dzieki temu klienci moga dobra¢ produkty odpowiadajgce konkretnym potrzebom
zdrowotnym i zywieniowym swoich zwierzat.

Przysmaki i budowanie relacji z pupilem

Rozbudowana zostata rowniez strefa przysmakdéw, odpowiadajaca na rosnacy trend
nagradzania i wzmacniania wiezi ze zwierzeciem. Oferta obejmuje zaréwno klasyczne
formy, jak i nowoczesne rozwigzania funkcjonalne i sensoryczne. W asortymencie
znajduja sie m.in. przysmaki wspierajace okreslone potrzeby, produkty do zlizywania,
liofilizowane przekaski oraz szeroki wybor chrupek i pasztetéw. Tak skomponowana oferta
pozwala nie tylko urozmaici¢ diete pupila, ale réwniez wspiera¢ jego aktywnosc¢ i rozwdj.
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Pieleghacja i zdrowie — wiecej niz podstawowa higiena

Z kolei nowa kategoria dynamicznie rosngcego segmentu “petcare” wyraznie rozszerza
podejscie do pielegnacji zwierzat. W ofercie pojawity sie kosmetyki premium, w tym
specjalistyczne szampony dopasowane do rodzaju okrywy wiosowej oraz magieiki
zapachowe i perfumy dla pséw. Dostepne sg takze produkty wspierajace codzienng
profilaktyke: preparaty do higieny jamy ustnej, $rodki przeciwpasozytnicze oraz
specjalistyczne rozwigzania do pielegnacji oczu i uszu. Dzieki temu klienci mogq
kompleksowo zadba¢ o zdrowie swoich zwierzat bez koniecznosci szukania produktow w
wielu réznych miejscach.

Akcesoria i zabawki nowej generacji

Transformacja oferty Carrefour objeta réwniez segment akcesoriow i zabawek. Wsrdod
nowosci znajdujg sie m.in. produkty stymulujgce rozwdj intelektualny, takie jak
interaktywne zabawki i puzzle dla pséw i kotédw. Na sezon letni przygotowano takze
rozwigzania chtodzace - maty oraz zabawki pomagajace zwierzetom radzi¢ sobie z
wysokimi temperaturami. Uzupetnieniem sg produkty o charakterze lifestylowym, w tym
designerskie legowiska oraz kolekcje inspirowane popularnymi postaciami.

Oferta dla wszystkich zwierzat

Nowa odstona kategorii zoologicznej Carrefour nie ogranicza sie wytacznie do psow i
kotéw. Siec rozwija takze segment dla mniejszych zwierzat, obejmujacy karmy, przekaski
i akcesoria dla gryzoni, ptakéw i ryb akwariowych. Dzieki temu klienci moga w jednym
miejscu zaopatrzy¢ sie w produkty dla réznych pupili, bez koniecznosci odwiedzania
wyspecjalizowanych sklepéw.

Dziatania promocyjne i nhowa strategia cenowa

Oferte zoologiczng, podobnie jak i inne asortymenty dostepne w Carrefour, objeta réwniez
nowa strategia promocyjna sieci. Jest ona wspierana m.in. przez mechanizmy
promocyjne, takie jak wielosztuki, np. ,5+5 gratis”, ,3+3 gratis” czy ,2+1 za 1 grosz”, a
takze objeta dodatkowymi rabatami dostepnymi w aplikacji Méj Carrefour czy programie
PAYBACK.

Strategia cenowa opiera sie z kolei na zatozeniu, ze produkty dostepne w sklepie
stacjonarnym muszg by¢ konkurencyjne wobec oferty internetowej. W pofgczeniu z
wygoda zakupdéw przy okazji codziennych wizyt w markecie oraz natychmiastowg
dostepnoscig towaru tworzy to nowg jako$¢ w zakupach kategorii zoologicznej.

Wszystkie produkty dostepne w ramach nowej oferty Carrefour dostepne sg w
najnowszym katalogu promocyjnym sieci, dostepnym pod linkiem:
https://www.carrefour.pl/gazetka-handlowa/6860
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O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 700 sklepow w 5
formatach: hipermarketéw, supermarketow, sklepéw osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu internetowego.
Carrefour jest w Polsce réwniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o tacznej powierzchni ponad 230 000
GLA oraz sieci blisko 40 stacji paliw.

Dzieki multiformatowej sieci ponad 14 000 sklepow w blisko 40 krajach, Grupa Carrefour jest jednym z
wiodacych sprzedawcow zywnosci na Swiecie. W 2025 r. sie¢ odnotowata sprzedaz na poziomie 91,48 miliarda
euro. Grupa Carrefour zatrudnia obecnie ponad 300 000 pracownikéw w sklepach zintegrowanych, ktérzy
pomagajg uczyni¢ marke S$wiatowym liderem w transformacji zywnosci dla wszystkich, oferujac codziennie
zywnos¢ wysokiej jakosci, dostepna i w rozsadnej cenie. Pod szyldami Carrefour na catym $wiecie pracuje
ponad 500 000 osdb. Wiecej informacji o Carrefour mozna uzyskaé¢ na stronie www.carrefour.com lub na
Twitterze (@news_carrefour) oraz LinkedIn (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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