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PROGRAM KONFERENCJI

REJESTRACJA UCZESTNIKOW

WARSZTATY (ROWNOLEGLE)

o Podcast - jak przygotowac G Social media bez barier. e Autentycznos$é ma cene —
studio do podcastu Standardy dostepnosci psycholegiczne koszty
lub krotkiego nagrania cyfrowej w nowoczesnej bycia twarzg marki
na social media. komunikacji
red. Marcin Jakébezyk, Weronika Skaczkowska, :z:if;z;:);inegs
kierownik pracowni TV WZiKS Fundacja Rozwoju Systemu Edukacii,

Marodowa Agencja Programu (wczesniej Hearme)
Erasmus+ i Europejskiego

Korpusu Solidarnosci

OFICJALNE OTWARCIE KONFERENCJI

dr hab. Jerzy Rosinski, prof. UJ - prodziekan WZiKS
Karolina tuczak, dyrektorka komunikacji Provident Polska, prezeska PSPR
Anna Kiryjow-Radzka, p.o. rzeczniczki prasowej SGGW, prezeska PRom

WYKLAD INAUGURACYJNY: ETOS MARKI - AUTENTYCZNOSC PRAWDZIWA | PRAWDOPODOBNA
dr hab. Agnieszka Kampka, prof. SGGW

PRZERWA KAWOWA ORAZ NETWORKING

Czy Sity Zbrojne RP s3 mark3? O budowaniu wiarygodnosci i zaufania w sektorze publicznym

Zbigniew Czapik - Szef Sekcji Promocji, Rzecznik prasowy w Ministerstwie Obrony Narodowej

Autentycznoscé wpisana w strategie. Jak przekué wartosci w mocny fundament biznesu?

Agnieszka Kuzma-Filipek, zatozycielka Agencji Lawenda Public Relations

Zarzadzanie wrazeniem w erze Instagrama. Jak marki grajg na scenie spotecznej

- i gdzie konczy sie autentycznosé?

Anna Kiryjow-Radzka, prezeska Stowarzyszenia PR i Promocji Uczelni Polskich ,PRom”,
p.o. rzeczniczki prasowej SGGW

PRZERWA KAWOWA

PREZENTACJE PRAC ABSOLWENTOW | ABSOLWENTEK Il EDYCJI PR&BM

14:25 - 14:35 Paulina Domaradzka - ,Ocena postrzegania chifiskich marek samochodow
na polskim rynku oraz identyfikacja czynnikéw wyplywajaeych na decyzje zakupowe klientow”
14:35 - 14:45 Remigiusz Hercig - ,Lokalnosc i pachodzenie jako fundamenty komunikacji marki.
Uniwersalny model budowania zaangazowania na bazie doswiadczen
odmiennych sektoréw branzowych”
14:45 - 14:55 Dominika Jonczyk - \Wphyw komunikacji dziatarhi CSR na wizerunek marki
i decyzje zakupowe konsumentow”

DEBATA EKSPERCKA PSPR:
Wszyscy sa autentyczni. | wtasnie dlatego trudno w to uwierzyc.
O inflacji autentyeznosei i szukaniu nowych zrodet wiarygodnosci marek

PODSUMOWANIE
Karelina buczak, dyrektorka kemunikacji Provident Polska, prezeska PSPR;
Anna Kiryjow-Radzka, p.o. rzeczniczki prasowej SGGW, prezeska PRom

PRZERWA KAWOWA ORAZ NETWORKING

UROCZYSTA GRADUACJA

ZWYKLADEM ZAMYKAJACYM KONFERENCJE/GRADUACYJNYM

prof. Dariusz Tworzydto

Kryzys zaufania w czasach sztucznej inteligencji: nowe wyzwania dla komunikaciji.



