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Von ökologischen zum sozialen Engagement:
Die Louvre Hotels Group in Deutschland unterstützt lokale Gemeinschaften durch Nachhaltigkeit


Seit 2022 geben die deutschen Häuser der Louvre Hotels Group – der zweitgrößten Hotelgruppe Frankreichs und Europas – überschüssigen Lebensmitteln eine zweite Chance und investieren die daraus erzielten Erlöse in sinnvolle CSR-Maßnahmen. Bislang haben die teilnehmenden Hotels bereits mehr als 21.000 Tüten mit Lebensmitteln vor der Entsorgung bewahrt. Allein in diesem Jahr flossen daraus 10.000 Euro in Projekte, die Menschen und Tieren vor Ort zugutekommen.
Lebensmittelrettung und der „Kreislauf der Unterstützung“
Hotels aus dem Portfolio der Louvre Hotels Group in Deutschland sind Teil der Community von Too Good To Go, einem Social-Impact-Unternehmen, das auf einem einfachen Prinzip basiert: Statt überschüssige Lebensmittel zu entsorgen, stellen teilnehmende Betriebe diese über eine App zu reduzierten Preisen vor Ort zur Verfügung. Für die Hotelgruppe ist die Initiative ein zentraler Baustein, mit dem ihre teilnehmenden Häuser eine nachhaltigere Hotellerie vorantreiben.

Seit dem Beitritt zum Programm im Jahr 2022 haben die Häuser der Louvre Hotels Group in Deutschland gemeinsam 21.904 Tüten mit Lebensmitteln gerettet und verkauft – bei einer stabilen Verkaufsquote von 83 Prozent und einer durchschnittlichen Gästebewertung von 4,61 von 5 Punkten. Allein im Jahr 2025 erhielten 5.418 Tüten mit Lebensmitteln auf diesem Wege ein zweites Leben.
Auch die Umweltbilanz kann sich sehen lassen: Durch die Vermeidung von Lebensmittelverschwendung trugen die teilnehmenden Hotels dazu bei, erhebliche CO₂-Emissionen zu reduzieren (konkret 59.141 Kilogramm, was rund neun Jahren täglichen Duschens der Hotelgäste entspricht) und rund 18 Millionen Liter Wasser einzusparen – genug für etwa sieben olympische Schwimmbecken.
Was die Initiative für die Louvre Hotels Group besonders bedeutsam macht, ist die Verwendung der Erlöse. Im Jahr 2025 wurden über das Programm rund 10.000 Euro erwirtschaftet, die bereits vollständig in lokale CSR-Maßnahmen und gemeinnützige Organisationen im Umfeld der Hotels geflossen sind.
„Wir verstehen das als echten Kreislauf der Unterstützung. Unsere Gäste schaffen die Nachfrage nach unseren kulinarischen Angeboten, lokale Gemeinschaften helfen uns, Lebensmittelverschwendung über die Too-Good-To-Go-App zu vermeiden, und wir können die daraus erzielten Erlöse in sinnvolle lokale CSR-Initiativen fließen lassen. Auf diese Weise werden gerettete Lebensmittel zu greifbarer Unterstützung für Organisationen, die täglich wichtige Arbeit leisten“, erklärt Beata Nawrot, Sales Director DACH.
Unterstützung für den Tierschutzverein München
Einer der Begünstigten dieses „Kreislaufs der Unterstützung“ ist der Tierschutzverein München, der kürzlich eine Spende in Höhe von 5.000 Euro von den Häusern der Louvre Hotels Group in Deutschland erhalten hat. Koordiniert wurde die Aktion vom Tulip Inn München Messe.
Die Initiative knüpft an das langjährige #PetsFriendly-Programm der Gruppe an, das das Reisen mit Tieren für Hotelgäste angenehmer und unkomplizierter gestalten soll. Die Unterstützung von Tieren in Not vor Ort ist daher eine natürliche Erweiterung dieser Philosophie. Die über Too Good To Go erwirtschafteten Mittel wurden an den Verein weitergeleitet und helfen dabei, notwendige Ausrüstung und Versorgungsgüter zu finanzieren.
Der Tierschutzverein leistet wichtige Arbeit für die lokale Gemeinschaft in München. Jedes Jahr werden rund 1.500 Katzen und 1.200 Hunde betreut, Hunderte von ihnen finden erfolgreich ein neues Zuhause. Daneben kümmert sich der Verein um zahlreiche weitere Tierarten – unterstützt von hauptamtlichen Mitarbeitenden, Ehrenamtlichen und einem hauseigenen tierärztlichen Dienst.
Fortsetzung der Partnerschaft mit Fruchtalarm
Die Louvre Hotels Group setzt zudem ihre mittlerweile vier Jahre andauernde Zusammenarbeit mit Fruchtalarm fort – einem bundesweit tätigen gemeinnützigen Verein, der Kinder und Jugendliche während einer Krebsbehandlung unterstützt. Fruchtalarm bringt bunte Fruchtcocktails direkt zu Kindern auf pädiatrischen Onkologiestationen und in Hospizen – durch mobile Cocktailbars, die von Ehrenamtlichen betrieben werden. Das Projekt schafft nicht nur Momente der Freude, sondern fördert auch Bewegung und die Flüssigkeitszufuhr während belastender Behandlungsphasen.
In diesem Jahr hat die Louvre Hotels Group 5.000 Euro an Fruchtalarm gespendet – finanziert aus den Too-Good-To-Go-Erlösen. Die Verbindung beider Initiativen spiegelt die übergeordnete Philosophie der CSR-Strategie der Gruppe wider: alltägliche betriebliche Prozesse in konkreten gesellschaftlichen Mehrwert zu verwandeln.

 Über die Louvre Hotels Group

Die Louvre Hotels Group zählt zu den führenden Akteuren der internationalen Hotellerie mit einem Portfolio von mehr als 1.750 Hotels in 70 Ländern. Die Gruppe bietet ein umfassendes Angebot von 1- bis 5-Sterne-Hotels und umfasst die Marken Première Classe, Hosho, Kyriad, Campanile, TULIP Hotels & Residences, Golden Tulip und Royal Tulip, die fünf Marken des Sarovar-Netzwerks in Indien, die französische Gruppe Hôtels & Préférence sowie die Marke TemptingPlaces. Die Louvre Hotels Group ist eine Tochtergesellschaft von Jin Jiang International Holdings Co., Ltd., der weltweit zweitgrößten Hotelgruppe. 
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