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Przez 30 lat Polacy zaoszczędzili z Auchan 2,6 biliona. Licznik wciąż rośnie. 

Ponad 2,6 biliona złotych zostało w portfelach Polaków dzięki zakupom w Auchan przez 30 lat obecności sieci w Polsce. W oparciu o model gospodarstwa domowego powstał licznik oszczędności, który pokazuje, że to nie pojedyncze decyzje, lecz miliony codziennych wyborów – promocji, tańszych produktów i marek własnych – budują realne oszczędności.

Nie każdy Polak inwestuje w ETF-y, złoto czy nieruchomości – ale niemal każdy oszczędza przy codziennych zakupach. To właśnie przy sklepowej półce, a nie na rynku kapitałowym, zapadają najczęstsze decyzje finansowe. Aż 83% konsumentów deklaruje, że kontroluje wydatki na żywność, wybierając promocje, tańsze produkty czy marki własne. 
Najważniejsza jest regularność – oszczędzanie to nie jednorazowa decyzja, lecz nawyk budowany przy każdych zakupach. Setki drobnych, powtarzanych decyzji przekładają się w czasie na realne i odczuwalne korzyści w domowym budżecie – mówi Rafał Bieńko, Dyrektor Skuteczności Ekonomicznej w Auchan Polska.

Od kilku złotych do 2,6 biliona

Od otwarcia pierwszego sklepu Auchan w 1996 roku w Piasecznie sieć rozwija się konsekwentnie w całej Polsce – dziś obejmuje już ponad 264 sklepy w różnych formatach. Każdego miesiąca odwiedzają je miliony klientów, co pokazuje skalę codziennych decyzji zakupowych podejmowanych przez Polaków.

W tej skali nawet niewielkie oszczędności – rzędu kilku czy kilkunastu złotych na jednym koszyku – kumulują się w czasie. Przy średnim koszyku o wartości 110–150 zł i zakupach realizowanych kilka razy w tygodniu przekładają się na realne korzyści, które w perspektywie lat tworzą kwotę sięgającą 2,6 biliona złotych. 

Skalę tego zjawiska pokazuje uruchomiony przez nas licznik oszczędności dostępny na stronie auchan.pl. Pokazuje on w prosty sposób, jak codzienne decyzje przekładają się na realne pieniądze. Chcemy uświadomić, że oszczędzanie nie wymaga specjalistycznej wiedzy i wielkich wyrzeczeń – bardzo często zaczyna się od prostych wyborów podejmowanych podczas każdej wizycie w sklepie – podkreśla Hanna Bernatowicz, Dyrektor Komunikacji Auchan Polska

Skąd wiemy, ile Polacy zaoszczędzili
Kwota zbliżona do całkowitego zadłużenia Polski może wydawać się abstrakcyjna – ale to właśnie suma codziennych, niewielkich oszczędności, które w czasie nabierają realnego wymiaru.

Szacunek łącznej wartości oszczędności opracowano na podstawie modelu reprezentatywnego gospodarstwa domowego oraz porównania kosztu koszyka zakupowego w standardowym sklepie i w Auchan. Różnice cenowe zagregowano w skali 30 lat działalności sieci i populacji klientów. Wynik ma charakter modelowy i pokazuje skumulowany efekt codziennych decyzji zakupowych.

Najniższe ceny to nie przypadek
Auchan od lat konsekwentnie buduje pozycję najtańszej sieci handlowej w Polsce. To nie chwilowy efekt promocji, ale długofalowa strategia, która pozwala klientom realnie oszczędzać przy każdych zakupach – co potwierdzają m.in. badania Koszyka Zakupowego ASM, w których sieć od wielu miesięcy utrzymuje pozycję lidera najniższych cen.

Suma tych codziennych wyborów milionów konsumentów przełożyła się na 2,6 biliona złotych oszczędności. To dowód, że realne oszczędności zaczynają się nie od dużych inwestycji, lecz od mądrego wydawania pieniędzy i decyzji podejmowanych przy każdej wizycie w sklepie.
Auchan Retail Polska to wielkoformatowa sieć sprzedaży detalicznej o francuskich korzeniach, obecna w Polsce od 1996 r., zarządzająca na polskim rynku siecią hipermarketów pod marką Auchan, supermarketów pod marką Auchan Supermarket, sklepami typu convenience store pod marką Easy Auchan, sklepami osiedlowymi pod marką Moje Auchan, hipermarketami Atac hiper discount, a także kanałem handlu e-commerce. Sieć posiada również sklepy franczyzowe w formacie supermarket i hipermarket. Więcej informacji na temat firmy znaleźć można na stronie https://www.auchan.pl/pl 
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