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Carrefour Polska rezygnuje z druku gazetek promocyjnych
i przenosi komunikacje katalogowq do aplikacji mobilnej oraz
kanatow cyfrowych

Carrefour Polska rozpoczal wdrazanie ostatniego etapu wygaszania druku
gazetek promocyjnych w swoich sklepach. Proces rozpoczety w 2016 roku
zwigzany jest ze zmiana zachowan polskich konsumentow, ktérzy w coraz
wiekszym stopniu preferuja przegladanie oferty w formie elektronicznej. Gazetki
promocyjne sieci dostepne beda teraz w aplikacji mobilnej ,,M6j Carrefour”, na
stronie internetowej oraz w agregatorach, natomiast z wybranych ulotek
drukowanych, jeszcze przez jaki$ czas beda mogli korzystaé¢ klienci dziatéw
z alkoholami. Ograniczenie druku gazetek pozwoli Carrefour na ograniczenie
zuzycia papieru siegajace nawet 10 tysiecy ton rocznie (w poréwnaniu do 2016
roku).

Decyzja o wycofaniu papierowych gazetek jest odpowiedzig Carrefour na zmieniajgce sie
zachowania polskich klientéw oraz rosnacg popularnos¢ cyfrowych kanatéw komunikacji.
Jak pokazujg badania UCE Research przeprowadzone na zlecenie Grupy Blix w 2025 roku
na reprezentatywnej grupie 1011 dorostych Polakéw, juz tacznie 84% polskich
konsumentow korzysta regularnie z gazetek w formie elektronicznej.

Carrefour juz od wielu lat oferuje mozliwos¢ przegladania catej swojej oferty promocyjnej
za posrednictwem aplikacji mobilnej ,Mdéj Carrefour”, strony internetowej oraz popularnych
platform z gazetkami cyfrowymi. Co wiecej, format e-gazetek daje znacznie wieksze
mozliwosci prezentacji asortymentu niz tradycyjny druk, poniewaz oferty mogg byc¢
aktualizowane niemal w czasie rzeczywistym. Dzieki temu klienci majg dostep do
najbardziej aktualnych promocji i informacji o produktach, a takze akcji specjalnych
i promocji jednodniowych, ktore nie byty mozliwe do zaprezentowania przy formie
drukowanej.

Wycofanie papierowych katalogéw promocyjnych oznacza réwniez wymierne korzysci dla
$Srodowiska. W ciggu ostatniej dekady sie¢ ograniczyta zuzycie papieru wykorzystywanego
do produkcji gazetek promocyjnych az o 96%, a catkowite przejscie na komunikacje
cyfrowg pozwala jej wyeliminowac zuzycie papieru na poziomie nawet 10.000 ton rocznie
w poréwnaniu do roku 2016. Zaprzestanie druku pozwoli takze ograniczy¢ uzycie farb
drukarskich oraz emisji zwigzanych z produkcja i transportem materiatéw drukowanych.
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Zmiana wpisuje sie rowniez w szerszy trend cyfryzacji handlu detalicznego. Coraz wiecej
klientow planuje zakupy z wykorzystaniem urzadzeA mobilnych, a katalogi cyfrowe
generujq dzi$ wiekszy zasieg niz ich papierowe odpowiedniki. Dzieki temu Carrefour moze
rozwija¢ bardziej spersonalizowang komunikacje, szybciej reagowaé na potrzeby
konsumentow i jeszcze skuteczniej wspiera¢ swiadome decyzje zakupowe.

Wycofanie drukowanych gazetek jest kolejnym przyktadem dziatan Carrefour Polska na
rzecz ograniczania wptywu na $rodowisko oraz wdrazania innowacji, ktére tacza
odpowiedzialnos¢ biznesowg z nowoczesnym doswiadczeniem zakupowym.

O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktdrej dziata w Polsce ponad 700 sklepow w 5
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepéw osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu internetowego.
Carrefour jest w Polsce rowniez wiascicielem sieci 20 centréw handlowych o facznej powierzchni ponad 230 000
GLA oraz sieci blisko 40 stacji paliw.

Dzieki multiformatowej sieci ponad 14 000 sklepow w blisko 40 krajach, Grupa Carrefour jest jednym z wiodacych
sprzedawcow zywnosci na $Swiecie. W 2025 r. sie¢ odnotowata sprzedaz na poziomie 91,48 miliarda euro. Grupa
Carrefour zatrudnia obecnie ponad 300 000 pracownikéw w sklepach zintegrowanych, ktérzy pomagajq uczynic
marke swiatowym liderem w transformacji zywnosci dla wszystkich, oferujac codziennie zywnos¢ wysokiej jakosci,
dostepng i w rozsadnej cenie. Pod szyldami Carrefour na catym sSwiecie pracuje ponad 500 000 osdéb. Wiecej
informacji o Carrefour mozna uzyskac na stronie www.carrefour.com lub na Twitterze (@news_carrefour) oraz
LinkedIn (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie wszelkich
form marnotrawstwa, ochrona biordznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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