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A dresik — wybér znakomity!

Ruszyta ogdélnopolska kampania reklamowa Poczty Wirtualnej Polski. Akcja jest kontynuacja
dziatan promocyjnych realizowanych we wrzesniu ubiegfego roku. Portal ponownie bawi sie
humorystycznym konceptem, tym razem ,...a dresik zatdéz”, a celem kampanii jest
podkreslenie najwazniejszych funkcjonalno$ci serwisu poczta.wp.pl

Warszawa, 10 maja 2011

Drugi flight kampanii, podobnie jak pierwszy, kierowany jest do mtodych, aktywnych
internautéw (TG: 15-35; core: 15-25). W tej odstonie akcji reklamowej Wirtualna Polska
komunikuje parametry skrzynki e-mail: pojemnos¢ bez limitéow, zataczniki 100 MB,
niezawodnosé, skuteczne filtry antyspamowy i antywirusowy, poczte mobilna.
Wykorzystane formy reklamowe i przyjety sposéb komunikacji maja dodatkowo
ugruntowywaé w odbiorcach przekonanie o nowoczesnosci i atrakcyjnosci Poczty
WP. Dziatania reklamowe realizowane beda w maju i czerwcu. Zasiegiem obejma
Internet, prase, radio oraz ambient.

Cel

Podstawowym celem kampanii jest podkreslenie atutéw Poczty Wirtualnej Polski,
odpowiadajgcych potrzebom wspoétczesnego uzytkownika: zatgcznikbw do 100 MB,
nieograniczonej pojemnosci skrzynki e-mail, niezawodnosci, nowoczesnych systemow:
antywirusowego i antyspamowego oraz wersji mobilnej ustugi. Kampanie zaprojektowano
w ten sposéb, by podkresli¢c i uwypukli¢ wyrazisty charakter produktu, wyrézniajacy go
sposrod innych, konkurencyjnych ustug poczty elektronicznej.

Potrojny kontakt z przekazem

Obecny i potencjalny uzytkownik Poczty WP zetknie sie z przekazem reklamowym na trzech
ptaszczyznach. Pierwsza to kreacje reklamowe w mediach on-line i off-line, druga jest
landing page, trzecig zas sam produkt — poczta.wp.pl.

Efektem pierwszego kontaktu odbiorcy z reklamg ma by¢ jego zaintrygowanie, wywotanie
pozytywnych emocji i skojarzen oraz edukacja poprzez zabawe. Rezultatem drugiego —
utrwalenie wiedzy o parametrach Poczty. Tu kluczowa jest dedykowana strona WWW. Trzeci
kontakt z przekazem jest prezentacjg promowanych funkcjonalnosci w samym serwisie
poczta.wp.pl, skutkiem czego zaréwno przekaz reklamowy, jak i produkt zyskujg na
wiarygodnosci.

W kampanii postugujemy sie jezykiem i rodzajem humoru, ktére sg zrozumiate i, co wazne,
akceptowane przez grupe docelowg. Zafozylismy, ze swego rodzaju dwuznacznos¢ zabawy
stowem oraz obrazem i tym razem przypadnie do gustu uzytkownikom — wyjasnia Anna
Pogorzelska, z-ca Dyr. Pionu ds. Marketingu — Mamy nadzieje, ze dzieki przyjetej przez nas
formie przekaz przebije sie przez komunikacyjny clutter i spowoduje, ze trudne do
zapamietania parametry produktu bedg fatwo rozpoznawalne i odpowiednio kojarzone przez
odbiorcow.

Etapy kampanii

Etap | — kampania reklamowa: zwréci¢ uwage, wzbudzi¢ pozytywne emocije, edukowac
Realizowany jest w prasie, radiu, Internecie oraz z wykorzystaniem niestandardowych
nosnikéw reklamowych (ambient), jak np. pudetka do pizzy.
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Koncepty kreatywne stworzone przez Agencje 303 ponownie wykorzystujg dowcip, dystans
do codziennosci oraz zabawng gre stow i kontekstow.

Dla potrzeb kampanii online i offline powstato kilkanascie egzekucji graficznych. Wszystkie
oparto na motywie przewodnim akcji ,...a dresik zaft6z”. Przyktadowo, w prasie mozna
zobaczy¢ kreacje przedstawiajgcg kobiete, ktorej od noszenia ciezkich siatek opadty i...
odpadly rece; hasto — ,Za ciezkie? A dresik zal6z. Najciezsze zatgczniki — nawet do 100 MB
w Poczcie WP”. Na innej widoczny jest wyraznie zaczerwieniony od zbyt dtugiego
przebywania na stoncu poétnagi mezczyzna; hasto — Filtr nie zadziatat? A dresik zaléz.
Skuteczny filtr antyspamowy i antywirusowy w Poczcie WP zadziatajg”.

W Internecie emitowana bedzie m.in. scenka z osobg uciekajgcg przed chmarg komarow;
hasto — ,Natreci atakujg? A dresik zatéz. Doskonalty filtr antyspamowy i antywirus uwolnig
cie od natretow”

I tym razem wielkim atutem kampanii sg rysunki Janka Kozy. — podkresla Anna
Pogorzelska — Powstafe kreacje sg nowoczesne i zaskakujgce, a niektére z nich... dos¢
Smiate. Wzbudzajg dzieki temu wsréd grupy docelowej silne emocje, intrygujg, bawig.
Liczymy na to, ze pozytywne wrazenia zachecg uzytkownikow do aktywnosci na landing
page’u oraz facebookowym profilu ‘a dresika’.

Co ciekawe, oprécz aplikacji konkursowej na FB pojawi sie aplikacja do rozwigzan
crowdsourcingowych. Uzytkownicy beda tu mogli zgtasza¢ wtasne propozycje rozwoju
Poczty WP. Propozycje te bedg oceniane i komentowane zaréwno przez innych internautéw,
jak tez przez zespdt Poczty. Ten ostatni zdecyduje, ktére z nich bedg mogty zostac
zrealizowane. — wyjawia Tomasz Baczek, Kierownik Dziatu Marketingu Wirtualnej Polski.

Etap Il — landing page: utrwali¢

Celem etapu Il, realizowanego w catosci online (landing page), jest utrwalenie rezultatu
uzyskanego w pierwszej fazie kampanii: ugruntowanie wiedzy zwigzanej z parametrami
technicznymi produktu i pozytywnych emocji. W specjalnej witrynie a-dresik.wp.pl précz
informacji o kluczowych funkcjonalnosciach Poczty uzytkownik znajdzie tez interaktywng
zabawe. Biorgc w niej udziat, zapamietuje najistotniejsze elementy przekazu kampanii.
Osoby, ktérym zabawa sie spodoba (bedzie posiadata m.in. mozliwos$¢ personalizacji), bedg
mogty podzieli¢ sie nig ze znajomymi.

Etap Il — produkt: uwiarygodnié

Aby uwiarygodni¢ przekaz reklamowy, w samym produkcie pojawig sie informacje
o promowanych funkcjonalnosciach Poczty. ,W wybranych miejscach serwisu poczta.wp.pl
uzytkownicy zetkng sie z komunikatami potwierdzajgcymi, ze ustuga faktycznie posiada
parametry techniczne wymieniane w kampanii. — wyjasnia Tomasz Baczek — | tak, jesli
internauta bedzie chciat wysfa¢ zatgcznik wazgcy 100 MB do wtfasciciela skrzynki e-mail,
ktéra tak duzego zatgcznika nie jest w stanie przyja¢ ze wzgledu na swoje ograniczenia,
nadawca otrzyma stosowny komunikat.”

Uzytkownik Poczty WP bedzie stykat sie z szeregiem informacji nt. funkcjonalnosci ustugi,
prezentowanych mu w nieinwazyjny sposob.

http://a-dresik.wp.pl
http://poczta.wp.pl
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Wykorzystane media:
e prasa — dzienniki, tygodniki opinii, miesieczniki, magazyny mtodziezowe (m.in.
Newsweek, Komputer Swiat, Gala, Machina, Popcorn)
e radio — m.in. RMF, RMF Maxxx, ZET, ESKA, ESKA Rock, Roxy FM, Program Il i IV
Polskiego Radia
e ambient — m.in. pudetka do pizzy
¢ Internet — m.in. Wirtualna Polska, Facebook, ARBOmedia, IDMnet, Ad-Vice, AdTotal

Kreacja i koncepcja kreatywna kampanii:
Agencja 303

Rysunki, animacije:
Janek Koza

Aplikacje na FB
Crowdsourcingowa — Deep Sense
Konkursowa — Quest Agency

Zakup i planowanie mediow (prasa, radio, ambient, Internet):
Dziat Marketingu, Wirtualna Polska
Zespot ds. Planowania Mediow, Wirtualna Polska
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