PR WINGS

REGULAMIN KONKURSU PR WINGS 2026

(wersja z dnia 4.09.2026 r.")

§1
POSTANOWIENIA OGOLNE

Organizatorem konkursu pod nazwg ,,PR Wings” (dalej ,, Konkurs”) jest Stowarzyszenie Agencji
Public Relations (SAPR) z siedzibg w Warszawie, wpisane do Krajowego Rejestru Sadowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy, Xlll wydziat Gospodarczy pod
numerem KRS: 0000876630, NIP: 9512512601, REGON: 387911368 (dalej ,,Organizator”).
Ciatem decyzyjnym w sprawach dotyczacych Regulaminu, kwestii spornych, organizacji
Konkursu oraz innych spraw zwigzanych z jego przebiegiem jest Organizator, reprezentowany
przez Zarzad SAPR.

Audytorem Konkursu jest osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna wybierana
przez Organizatora (dalej ,,Audytor”), do ktdrej zadan nalezy: nadzdr nad zgodnoscig prac jury,
tajnoscig Konkursu, sprawdzanie wynikéw gtosowania zgodnie z Regulaminem, dostarczenie
wynikéw Konkursu na wreczenie nagréd ,PR Wings”. Nad prawidtowym przebiegiem
Konkursu PR Wings 2026 czuwa Kancelaria Osborne Clarke Olkiewicz Swierzewski i Wspdinicy
S.K.A. (dalej ,,Osborne Clarke”).

Celem Konkursu ,PR Wings” jest wyfonienie i nagrodzenie najbardziej efektywnych,
kreatywnych i innowacyjnych projektéw public relations oraz promowanie profesjonalnych
i etycznych praktyk w zakresie public relations.

§2
ZGtOSZENIA i UCZESTNICY

W Konkursie ,,PR Wings” mozna zgtaszac projekty, ktore byty realizowane pomiedzy 1 stycznia
2025 r. a 30 czerwca 2026 r.

Do Konkursu ,,PR Wings” mogg by¢ zgtaszane takze kampanie dtugoterminowe, rozpoczete
przed 1 stycznia 2025 r. lub kontynuowane po 30 czerwca 2026 r., pod warunkiem, ze
zgtoszenie dotyczy wytgcznie dziatan realizowanych oraz efektdw osiggnietych w okresie
wskazanym w ust. 1.

Do Konkursu ,,PR Wings” nie mogg by¢ zgtaszane projekty, ktére zostaty zgtoszone w jego
poprzednich edycjach. Nie dotyczy to kolejnych edycji wczesniej zgtoszonego projektu, o ile
zgtoszenie obejmuje nowy zakres dziatan i efektow.

Uczestnikami Konkursu mogg by¢ podmioty z branzy PR i marketingowej, reklamy oraz
agencje digital i interaktywne, firmy prywatne, uczelnie, administracja publiczna, media,
organizacje pozarzagdowe i wszystkie inne, ktérych zgtoszenia wpisujg sie w kategorie
Konkursu ,,PR Wings” (dalej ,,Uczestnik”).

Jezeli Uczestnik dziata w ramach grupy kapitatowej, sieci agencyjnej lub podmiotéw
powigzanych, moze wskaza¢ w zgtoszeniu nazwy innych podmiotéw zaangazowanych
w realizacje projektu oraz nazwe grupy, w ramach ktérej funkcjonuje.

W przypadku, gdy Uczestnikiem jest podmiot realizujgcy projekt na rzecz innego podmiotu,
taki Uczestnik w kazdym zgtoszeniu musi przedstawi¢ nazwe podmiotu, dla ktérego
zrealizowat projekt (dalej ,Klient”). Klient moze by¢ tez Wspdtzgtaszajgcym w Konkursie.
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Jesli projekt byt prowadzony przez wiecej niz jednego Uczestnika, podmioty mogg zgtosic¢ go
do Konkursu wspdlnie (dalej ,Zgtoszenie Wspdlne”). Réwnoczesnie Organizator nie
odpowiada za pominiecie takiego (czyli kolejnego) podmiotu w zgtoszeniu.

Organizator ma prawo do podjecia decyzji o zakwalifikowaniu projektu jako Zgtoszenie
Wspdlne, jesli ten sam projekt zostanie zgtoszony przez maksymalnie cztery podmioty —
Uczestnika dokonujgcego zgtoszenia (dalej , Uczestnik Zgtaszajacy”) i maksymalnie trzech
Wspotzgtaszajacych, czyli podmioty inne niz Uczestnik Zgtaszajacy, spefniajace kryteria
okreslone w §2 pkt 4 Regulaminu (dalej ,, Wspétzgtaszajacy”).

Organizator przewiduje w przypadku jednego Zgtoszenia maksymalnie jednego Uczestnika
Zgtaszajgcego oraz do trzech Wspotzgtaszajgcych.

Uczestnik Zgtaszajacy jest odpowiedzialny proceduralnie za poprawnosc¢ Zgtoszenia i to z nim,
w przypadku niejasnosci i koniecznosci doprecyzowania zgtoszenia, bedzie kontaktowat sie
Organizator.

Uczestnik Zgtaszajacy jest odpowiedzialny za to, ze zgtoszenie nie narusza jakichkolwiek praw
0s6b trzecich.

W przypadku wygranej laureatami sg zaréwno Uczestnik Zgtaszajacy, jak i wszyscy
Wspotzgtaszajacy (s wymieniani razem).

Jednoosobowe zaproszenie na gale ,,PR Wings” (dalej ,Gala”), o ktérym mowa w §6 pkt 2,
otrzymuje zaréwno Uczestnik Zgtaszajacy, jak i kazdy Wspdtzgtaszajacy, ktdry dokonat optaty
za zgtoszenie, zgodnie z procedurg okreslong w §3, z wytaczeniem Klienta, ktory jest
jednoczesnie Wspétzgtaszajagcym i nie dokonat optaty za zgtoszenie projektu nominowanego
do finatu. Jesli Klient zechce wzig¢ udziat w Gali, nabywa zaproszenie na swdj koszt.

W przypadku wygranej w danej kategorii jedng statuetke ,PR Wings” otrzymuje zaréwno
Uczestnik Zgtaszajgcy, jak i Wspdtzgtaszajgcy, z wytaczeniem Klienta, ktéry jest jednoczes$nie
Wspotzgtaszajagcym i nie dokonat optaty za zgtoszenie nagrodzonego projektu. Jesli Klient
zechce otrzymac statuetke, jest zobowigzany do zaptacenia za nig — zgodnie z §6 pkt 6—8
Regulaminu.

Do Konkursu mozna zgtaszaé projekty w nastepujacych kategoriach (dalej , Kategorie”):

15.1. Kategorie gtéwne
1) Angazujgcy event

2) Custom Publishing

3) Employer Branding

4) ESGiCSR

5) Kampania edukacyjna

6) Komunikacja B2B

7) Komunikacja kryzysowa

8) Komunikacja spoteczna i projekty pro bono

9) Komunikacja wewnetrzna

10) Komunikacja z wykorzystaniem narzedzi Al
11) Media Relations

12) Media spotecznosciowe i influencer marketing
13) Mistrzowska skutecznosc

14) Ochrona przed dezinformacjg

15) PR korporacyjny

16) PR produktowy

17) Public Affairs i lobbing



16.
17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

PR WINGS

15.2. Kategorie sektorowe
1) Bezpieczenstwo i obronnosé
2) Branza FMCG
3) Branza motoryzacyjna
4) Finanse i ubezpieczenia
5) Nieruchomosci, budownictwo, infrastruktura
6) PR instytucji publicznych
7) PR terytorialny, turystyka, hotelarstwo
8) Przemyst, chemia, energetyka
9) Retail i e-commerce
10) Rolnictwo
11) Rynek zdrowia
12) Sport, e-sport i gaming
13) Technologia i innowacje
14) Transport, spedycja, logistyka

Szczegbtowy opis Kategorii dostepny jest na stronie www.prwings.pl.

Jeden projekt moina zglosi¢ w jednej, dwoch lub trzech Kategoriach. Warunkiem

koniecznym jest uiszczenie optat okreslonych w §3 przez Uczestnika Zgtaszajgcego oraz

Wspodtzgtaszajacych (o ile wystepujg) — za kazde ze zgtoszen w kazdej Kategorii.

Organizator i Przewodniczacy Jury zastrzegajg sobie prawo do zmiany Kategorii danego

projektu, jesli w ich ocenie projekt powinien zosta¢ zakwalifikowany do innej Kategorii.

Zmiana Kategorii zostanie wczesniej potwierdzona z Uczestnikiem Konkursu.

Zgtoszenie zostaje przyjete i zakwalifikowane do Konkursu ,,PR Wings”, jezeli:

a) formularz zostat wypetniony zgodnie z wytycznymi,

b) zgtoszenie zostato przestane w formie elektronicznej za posrednictwem platformy
https://jury.prwings.pl/ (dalej ,,Platforma”),

c) zafaczone pliki zawierajg nazwe kampanii,

d) zostato ztozone oswiadczenie o prawdziwosci danych zawartych w plikach.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne problemy techniczne majace wptyw

na wypetnienie formularza.

W zgtoszeniu nalezy w sposéb precyzyjny wskazaé, czy projektowi towarzyszyty dziatania

reklamowe i/lub inne dziatania marketingowe oraz przedstawic efekty, jakie zostaty osiggniete

wytgcznie w ramach kampanii PR.

Organizator ma prawo zwrécic sie do Uczestnika o uzupetnienie lub wyjasnienie informacji

zawartych w zgtoszeniu, w tym potwierdzenie osiggnietych wynikdw lub przedstawienie

dodatkowej dokumentacji.

Uczestnik sktada oswiadczenie, ze posiada prawo lub wymagane zgody Klienta, aby zgtosic

dany projekt/kampanie do Konkursu.

Uczestnik udziela Organizatorowi praw oraz nieodptatnej licencji do nieograniczonego

czasowo i terytorialnie przechowywania projektéw i materiatéw oraz korzystania z nich

w nastepujgcych celach: promowanie Konkursu, promowanie Uczestnikéw, dziatania

informacyjne i reklamowe, wydawanie elektronicznych lub papierowych katalogéw,

materiatdw marketingowych, wystaw, pokazéw i publicznych prezentacji, publikowanie

w prasie i mediach, w tym mediach spofecznosciowych, w celach szkoleniowych i innych

celach zwigzanych z Konkursem (na polach eksploatacji wskazanych w art. 50 ustawy z dnia

4 |lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych, Dz. U. 2025 poz. 24 ze zm.).

Licencja obejmuje prawo do udzielania dalszych licencji (sublicencji). Zgodnie

z postanowieniem Organizator nie ztamie tym samym przepiséw zawartych w ustawie z dnia
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4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Tresci zgtoszen stajg sie jego
wiasnoscig z chwilg przekazania, podobnie jak nieograniczona czasowo i terytorialnie licencja
na korzystanie z materiatéw zawartych w Zgtoszeniu.

W przypadku, kiedy zgtoszenie konkursowe zawiera wizerunek oséb trzecich, Uczestnik
oswiadcza, ze posiada zgode na publikacje ich wizerunku w zwigzku z niniejszym Konkursem.
Wszystkie projekty zgtoszone do Konkursu, niezaleznie od zgtoszonej Kategorii, zgodnie
z postanowieniami §7 ponizej, biorg udziat w wyborze Nagrody Specjalnej SAPR.

§3
OPLATY

Optat za zgtoszenie projektu do jednej lub wiecej Kategorii dokonuje Uczestnik Zgtaszajacy
oraz kazdy Wspodtzgtaszajacy, jezeli jest wymieniony w Zgtoszeniu, za posrednictwem strony
https://jury.PRWings.pl, poprzez system Przelewy24. Informacje na temat procesu
dokonywania ptatnosci zostang przekazane Uczestnikom na Platformie lub w wiadomosci
potwierdzajgcej przyjecie zgtoszenia. Optata za zgtoszenie moze by¢ réwniez dokonana
w formie przelewu na konto Organizatora.

Dane do przelewu:

Stowarzyszenie Agencji Public Relations (SAPR)

Al. Jana Pawta Il 27, 00-867 Warszawa

Konto w mBank SA: 71 1140 2004 0000 3802 8088 8092

Z tytutem przelewu: , Optata zgtoszeniowa PR Wings 2026, nazwa projektu”

W przypadku gdy projekt jest zgtaszany przez wiecej niz jeden podmiot, kaidy
Wspotzgtaszajacy dokonuje optaty w petnej wysokosci. Jesli Wspétzgtaszajagcym jest Klient
agencji, ktéry jest podmiotem, na rzecz ktdérego stworzono projekt, nie ponosi on
dodatkowej optaty zgtoszeniowej. Jesli jednak projekt zostanie nominowany do finatu,
a Klient zechce wzig¢ udziat w Gali, nabywa zaproszenie na swdj koszt. W przypadku wygranej
i checi otrzymania statuetki, Klient jest rowniez zobowigzany do zaptfacenia za nig — zgodnie
z §6 pkt 7 Regulaminu.

Wysokosc¢ optaty jest uzalezniona od daty zgtoszenia projektu do Konkursu oraz od posiadania
cztonkostwa w Stowarzyszeniu Agencji Public Relations i wynosi odpowiednio:

| termin: 29 maja — 30 czerwca 2026 r. — 1100 zt + 23% VAT za zgtoszenie w 1 Kategorii,

Il termin: 1 lipca — 17 sierpnia 2026 r. — 1450 zt + 23% VAT za zgtoszenie w 1 Kategorii,

lll termin: 18 sierpnia — 14 wrzesnia 2026 r. — 2500 zt + 23% VAT za zgtoszenie w 1 Kategorii.
Podmioty zrzeszone w SAPR biorgce udziat w Konkursie ,,PR Wings” otrzymujg 25-procentowy
rabat od powyzszych optat, co oznacza, ze wysokos¢ optaty dla cztonkdéw SAPR wynosi:

| termin: 29 maja — 30 czerwca 2026 r. — 825 zt + 23% VAT za zgtoszenie w 1 Kategorii,

Il termin: 1 lipca — 17 sierpnia 2026 r. — 1088 zt + 23% VAT za zgtoszenie w 1 Kategorii,

Il termin: 18 sierpnia — 14 wrzesnia 2026 r. — 1875 zt + 23% VAT za zgtoszenie w 1 Kategorii.
W przypadku zgtoszent dokonywanych przez uczelnie wyisze, optata zgtoszeniowa wynosi 300
zt netto + 23% VAT za kazdg kategorie i pozostaje stata, niezaleznie od terminu zgtoszenia.
Organizacje pozarzadowe, instytucje kultury i podmioty administracji publicznej moga
ubiegac sie o specjalny rabat, ktéry indywidualnie przyznaje Organizator. Wnioski o rabat
nalezy kierowaé na adres: kontakt@sapr.com.pl.

Optaty wnoszone przez Uczestnika Zgtaszajgcego i Wspédtzgtaszajgcego/Wspotzgtaszajgcych
obejmujg: czynnosci kwalifikacji zgtoszenia, ocene projektu przez Jury, potencjalng
kwalifikacje do finatu, wreczenie nagréd w przypadku, gdy projekt zostanie zakwalifikowany
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do finatu (zgodnie z procedurg opisang w §5 pkt. 4), rozumiane jako wstep na Gale rozdania
nagrod dla jednego przedstawiciela Zgtaszajgcego i jednego przedstawiciela kazdego
Wspétzgtaszajgcego, o ile taka bedzie mogta byé zorganizowana, a w przypadku zwyciestwa —
po jednej statuetce dla Zgtaszajgcego i kazdego Wspdtzgtaszajgcego, z wytaczeniem Klienta,
ktory jest jednoczesnie Wspdtzgtaszajagcym i nie dokonat optaty za zgtoszenie projektu. Klient
ponosi koszt udziatu w Gali, jezeli zdecyduje sie w niej uczestniczy¢, a w przypadku zwyciestwa
— koszt statuetki, jesli rGwniez chce jg otrzymac.

Rezygnacja z udziatu w Konkursie po uiszczeniu opfaty nie skutkuje jej zwrotem.
Konsumentowi lub podmiotowi okreslonemu w art. 7aa ustawy z dnia 30 maja 2014 r.
o prawach konsumenta (Dz. U. z 2024 r. poz. 1796 ze zm.) przystuguje prawo do odstgpienia
od umowy w terminie 14 dni od zgtoszenia.

§4
JURY

Zwycieskie projekty sg wytaniane przez Jury Konkursu (dalej ,Jury”) wybrane przez
Organizatora.

Wszyscy cztonkowie Jury przed rozpoczeciem prac sktadajg oswiadczenie, ze zapoznali sie
z Regulaminem Konkursu i zobowigzali sie do jego przestrzegania, podpisali deklaracje
zaangazowania w prace Jury oraz oswiadczenie o zachowaniu poufnosci.

Nagrodzone projekty sg ogtaszane w dniu ustalonym przez Organizatora. Wyniki zostang
przekazane w zamknietych kopertach przez Audytora Konkursu oraz ogtoszone podczas
uroczystosci wreczenia nagrdd ,,PR Wings”.

Sposréd jurorow Organizator powotuje Przewodniczacego Jury, ktérego rolg jest
nadzorowanie prac Jury. Podczas oceny projektdw Przewodniczacy Jury ma prawo do oddania
takiego samego gtosu jak pozostali jurorzy.

Organizator dokonuje wyboru Przewodniczacego Jury nie pdZniej niz w dniu rozpoczecia
| Etapu gtosowania Jury.

Kazdy cztonek Jury ocenia zgtoszenia konkursowe tylko w ramach przypisanych mu przez
Organizatora Kategorii, w gtosowaniu online w dwéch etapach.

Jury zostaje podzielone przez zarzad Organizatora na grupy robocze wedtug przypisanych
Kategorii. Organizator wskazuje Przewodniczacego Grupy, ktérego rolg jest moderowanie
dyskusji oraz nadzorowanie, czy omawianie zgtoszen przebiega zgodnie z kryteriami
okreslonymi w §5 pkt. 3 Regulaminu.

W przypadku konfliktu pomiedzy Przewodniczgcym Grupy a cztonkami grupy, wszelkie spory
rozstrzyga Przewodniczacy Jury.

Juror nie ma prawa do oceny projektéw, jesli jest autorem ocenianego projektu,
zarzadza/zarzadzat Agencjg/podmiotem zgtaszajgcym dany projekt lub pracowat w zespole
realizujgcym projekt. W takich przypadkach, jesli system nie wytgczyt go z gtosowania, jest on
zobowigzany do zaznaczenia na Platformie lub w formularzu oceny ,wstrzymuje sie od
gtosu”/, konflikt intereséw” w ocenie tego zgtoszenia.

Jurorzy otrzymujg od Organizatora dostep do Platformy, gdzie bedg znajdowac sie zgtoszone
projekty.

Audytor, Organizator oraz Przewodniczacy Jury monitorujg postep prac cztonkdw Jury.
Organizator moze pozbawié Jurora prawa do uczestnictwa w Il Etapie gtosowania, jesli
w okreslonym terminie | Etapu nie oceni on przypisanej mu liczby zgtoszen.
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§5
OCENY PROJEKTOW

Projekty zostang wybrane przez Jury w dwdch etapach odbywajacych sie online:

1.1. Etap | — gtosowanie online, miedzy 22 wrzednia a 16 pazdziernika 2026 r. Cel:

nominowanie 3 projektéw finatowych w kazdej ocenianej Kategorii;

1.2. Etap Il — gtosowanie online, miedzy 27 pazdziernika a 10 listopada 2026 r. Cel: wytonienie

laureatow w kazdej Kategorii.

W szczegdlnej sytuacji Organizator moze przedtuzyc czas przyjmowania zgtoszen i zmienié czas
trwania poszczegdlnych etapéw (z whasnej inicjatywy lub na wniosek Jury).
Wszystkie projekty w Etapie | oceniane sg w punktacji od 1 do 10 za poszczegdlne ponizsze
obszary:
3.1. Wyzwanie i analiza — okreslenie barier, jakie byly wymagane do przezwyciezenia
w ramach projektu, kontekst rynkowy/spoteczny i jego zrozumienie przez Uczestnika. Jury
okresla tez stopien skomplikowania i trudnosci catego projektu. Dodatkowo oceniane jest
analityczne podejscie do wyzwania, gtebokosc¢ analizy i jej wnioskdw do strategii, w tym zakres
wykonanych badan z wykorzystaniem okreslonych metod i technik badawczych. Tutaj
w szczegdlnosci promowane sg projekty, w ramach ktérych wykonano analizy, do ktérych
zastosowano zaawansowane techniki i metody, takie jak badania spotfeczne,
jakosciowe/ilosciowe, badania zmian zachowan konsumenckich, analizy medialne.
3.2. Strategia, idea, kreacja: okreslenie kluczowych obserwacji analitycznych (insights), na
bazie ktdrych stworzono strategie i odpowiednie dopasowanie celéw komunikacyjnych. Celem
juroréw bedzie okreslenie, czy idea komunikacyjna byta adekwatna do zdiagnozowanych
w toku badan wyzwan, czy byta odpowiednia do postawionych celéw, czy byta innowacyjna
i oryginalna w ramach analizowanej kategorii. Jurorzy beda oceniali sposéb, w jaki Uczestnik
dobrat srodki oddziatywania na grupy docelowe oraz przekazy komunikacyjne i jakich efektéw
(KPI1) sie spodziewat. Jurorzy oceniajg tez, w jakim stopniu strategia i idea komunikacyjna
zostaty odzwierciedlone w kreacji. Analizowane bedzie to, czy przekaz i forma korelowaty ze
sobg i byty wzgledem siebie spdjne.
3.3. Taktyka: jurorzy bedg zwracali uwage na dobdr narzedzi komunikacyjnych do strategii,
a takze na to, jak w stosunku do zatozonych celéw dziatania rozplanowano w czasie
(harmonogram).
3.4. Ewaluacja: pokazanie realnego wptywu projektu na osiggniecie zatozonych celéw lub
oczekiwang zmiane. Promowane s3 tutaj udokumentowane efekty (badania wtasne lub
przeprowadzone przez niezalezny instytut). Jezeli celem dziatann dla Klienta byta zmiana
postaw wsréd okreslonych interesariuszy (nie tylko Klienta koricowego), oceniane bedzie
wykorzystanie ankiet i badan (badania jakosciowe, CAWI, CATI, FGI lub IDI). Warto przedstawic
nastepujgce wskazniki:

a) wskazniki marki: wskazniki swiadomosciowe (Swiadomos¢, swiadomos$é spontaniczna
etc.), wskazniki wizerunkowe (skojarzenia, wartosci, intencja zakupu etc.);

b) wskazniki mediowe (earned, shared, owned, paid): reach, impression, zasieg ptatny versus
organiczny w mediach spotecznosciowych, engagement (shares, likes, views etc.), liczba
ogdélnych wynikow (we wszystkich zZrédtach), kryterium wydzwieku: pozytywnego,
negatywnego, najbardziej interaktywne wpisy w kanatach social media, najaktywniejsze
strony, na ktérych wystepuje marka;

c) wskazniki sprzedazy: wewnetrzne dane Klienta pokazujgce przyktadowo to, jak dana
kampania wptyneta na sprzedaz, np. ujecie year-to-year.



PR WINGS

Po zakonczeniu gtosowania w Etapie | Audytor w kazdej z kategorii oblicza Srednig ocen
przyznanych przez juroréw poszczegdlnym projektom w zaokragleniu do dwdch miejsc po
przecinku (suma punktow dzielona przez liczbe gtosujgcych). Nie bierze pod uwage ocen
juroréw wykluczonych z gtosowania nad danym projektem ze wzgledu na konflikt intereséw.
Audytor przedstawia Organizatorowi nominowane projekty, czyli 3 zgtoszenia w kazdej
Kategorii, ktére zdobyty najwiekszg $rednig liczbe punktdw, chyba ze Jury lub Organizator
postanowig inaczej zgodnie z Regulaminem. Audytor przekaze te informacje w terminie nie
dtuzszym niz tydzien od zakonczenia Etapu I.

Lista nominowanych projektéw bedzie dostepna po zakonczeniu Etapu | na stronie
www.prwings.pl, a Organizator przekaze jg Uczestnikowi réwniez za posrednictwem poczty
e-mail najpdzniej do 27 pazdziernika 2026 r.

W Etapie Il nominowane projekty sg oceniane w skali od 1 do 3 punktéw, gdzie 3 punkty
dostaje najlepsze zgtoszenie, 2 punkty — kolejne, 1 punkt — najstabsze.

Po zakonczeniu gtosowania w Etapie Il Audytor w kazdej z kategorii oblicza sume punktéw
przyznanych projektom przez juroréw. Nie bierze pod uwage ocen juroréw wykluczonych
z gtosowania nad danym projektem ze wzgledu na konflikt interesow. Audytor w kazdej
Kategorii wskazuje zwyciezce, czyli projekt, ktdry zdobyt najwiekszg liczbe punktéw, a takze —
odpowiednio do uzyskanej liczby punktéw — laureatéw drugiego i trzeciego miejsca, o ile
nagrody te zostang przyznane zgodnie z postanowieniami Regulaminu. Audytor przekaze
Organizatorowi te informacje w terminie nie dtuzszym niz tydzien od zakoriczenia Etapu Il.
Jury lub Organizator mogg zdecydowac o nieprzyznaniu czesci lub wszystkich nagréd w danej
Kategorii.

Nagrodzone projekty i Nagroda Specjalna SAPR sg ogfaszane w ustalanym przez Organizatora
dniu Gali. Wyniki na Gale zostang przekazane w zamknietych kopertach przez Audytora
Konkursu oraz ogtoszone przez speakerdw podczas wreczenia nagréd ,, PR Wings”.

§6
NAGRODY | ZAPROSZENIA

W przypadku uzyskania przez projekty tej samej liczby punktéw w Etapie Il Jury moze podjac
decyzje o przyznaniu nagrody ex aequo.

Uczestnik oraz Wspdtzgtaszajacy, ktérych projekt znalazt sie w finale, otrzymujg po
jednoosobowym zaproszeniu na Gale, ktora odbedzie sie 26 listopada 2026 r. w Warszawie,
z wytaczeniem Klienta, ktdry jest jednoczesnie Wspdtzgtaszajgcym i nie dokonat optaty za
zgtoszenie projektu nominowanego do finatu. Jesli Klient zechce wzigé udziat w Gali, nabywa
zaproszenie na swoj koszt.

Dodatkowe zaproszenia na Gale mozna zakupi¢ u Organizatora po wypetnieniu formularza.
Koszt zakupu dodatkowego zaproszenia jest ustalany przez Organizatora.

Potwierdzenie uczestnictwa w Gali nalezy przekaza¢ Organizatorowi nie pdzniej niz do dnia
6 listopada 2026 r. Niedochowanie powyzszego terminu moze skutkowac brakiem mozliwosci
udziatu w Gali z uwagi na ograniczenia organizacyjne i logistyczne.

Nagrody w Konkursie przyznawane sg odrebnie w kazdej Kategorii. W ramach kazdej kategorii
mogga zostaé przyznane maksymalnie trzy nagrody: ztota statuetka za zajecie pierwszego
miejsca, srebrna statuetka za zajecie drugiego miejsca oraz brgzowa statuetka za zajecie
trzeciego miejsca, odpowiednio do uzyskanej liczby punktéw.

Uczestnik oraz Wspodtzgtaszajacy, ktorych projekt zajat pierwsze, drugie lub trzecie miejsce
w danej Kategorii, otrzymujg po jednej statuetce ,,PR Wings”, z wytagczeniem Klienta, ktory jest
jednoczesnie Wspodtzgtaszajgcym i nie dokonat optaty za zgtoszenie nagrodzonego projektu.
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Jesli Klient zechce otrzymac statuetke, jest zobowigzany do zaptacenia za nig — zgodnie z §6
pkt 7 Regulaminu.

Dodatkowg statuetke mozna dokupi¢ u Organizatora (np. dla Klienta). Koszt statuetki wynosi
1200 zt + 23% VAT. Podmiot zamawiajgcy dodatkowgq statuetke ponosi koszty statuetki oraz
koszty wysytki statuetki na wskazany przez siebie adres.

W przypadku wystgpienia sity wyzszej Organizator ma mozliwos¢ zmiany terminu Gali lub
catkowitego jej odwotania. Za site wyzszg nalezy rozumie¢ wszelkie nadzwyczajne zdarzenia
zewnetrzne, a w szczegdlnosci zjawiska wywofane sitami natury oraz dziatania witadzy
publicznej (w tym zmiany prawne), ktérych skutkéw nie da sie przewidzie¢ albo co do ktérych
brak jest mozliwosci przewidzenia, jakie ograniczenia bedg wywotywac na dzien Gali, choéby
istniaty juz uprzednio.

§7
NAGRODA SPECJALNA SAPR

Wszystkie projekty zgtoszone do Konkursu zgodnie z § 2, niezaleznie od zgtoszonej Kategorii,
bez dodatkowych zgtoszen i optat automatycznie biorg tez udziat w gtosowaniu w ramach
kategorii specjalnej (dalej ,,Nagroda Specjalna SAPR”).

Nagrode Specjalng SAPR otrzymuje zgtoszony w danej edycji projekt wytoniony przez jury
(dalej ,Jury Nagrody Specjalnej SAPR”), sktadajgce sie z przedstawicieli agencji cztonkowskich
SAPR.

Do delegowania jednego przedstawiciela do Jury Nagrody Specjalnej SAPR uprawniona jest
kazda agencja cztonkowska SAPR, ktéra w momencie ogtoszenia Konkursu danej edycji spetnia
wszystkie kryteria cztonkostwa SAPR.

Agencja cztonkowska SAPR moze delegowac do Jury Nagrody Specjalnej SAPR tylko taka
osobe, ktdra jest pracownikiem, wtascicielem, wspdtwiascicielem, udziatowcem danej agencji
cztonkowskiej lub statym wspétpracownikiem wspdtpracujgcym z dang agencja od co najmniej
roku. W przypadku watpliwosci co do spetniania powyzszych kryteridw gtos decydujgcy ma
Organizator.

Ciatem decyzyjnym w kwestiach dotyczacych: trybu oraz terminéw zgtoszen reprezentantéw
do Jury Nagrody Specjalnej SAPR, ogtoszenia sktadu Jury Nagrody Specjalnej SAPR, regulaminu
prac organizacyjnych Jury Nagrody Specjalnej SAPR oraz innych spraw zwigzanych z jego
funkcjonowaniem jest Organizator, reprezentowany przez Zarzad SAPR.

Prace Jury Nagrody Specjalnej SAPR odbywajg sie online w dwdch etapach:

6.1. Etap | — gtosowanie online, miedzy 22 wrzesnia a 16 pazdziernika 2026 r. Cel:
nominowanie 3 projektéw finatowych do Nagrody Specjalnej SAPR;

6.2. Etap Il — gtosowanie online, miedzy 27 pazdziernika a 10 listopada 2026 r. Cel: wytonienie
zwyciezcy Nagrody Specjalnej SAPR.

Ogtoszenie Nagrody Specjalnej SAPR odbywa sie na Gali.

Audytor oraz Organizator monitorujg postep oraz prawidtowos¢ prac cztonkéw Jury Nagrody
Specjalnej SAPR.

Organizator moze pozbawic¢ Jurora Nagrody Specjalnej SAPR prawa do uczestnictwa w |l Etapie
gtosowania, jesli w okreslonym terminie | Etapu nie oceni on przypisanej mu liczby zgtoszen.

§8
DANE OSOBOWE

Administratorem danych osobowych przetwarzanych w zwigzku z przeprowadzeniem
Konkursu, w tym danych osobowych osdb reprezentujgcych Uczestnikéw Zgtaszajgcych
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i Wspotzgtaszajgcych, jest Organizator. Dane osobowe bedga przetwarzane w celu organizacji
i przeprowadzenia Konkursu, w tym wytonienia zwyciezcéw i ewentualnego rozpatrzenia
reklamacji, oraz w celu promocji Konkursu. Wiecej informacji na temat przetwarzania danych
osobowych przez Organizatora, w tym praw przystugujgcych osobom, ktdrych dane dotyczg,
znajduje sie w polityce prywatnosci dostepnej pod linkiem: https://prwings.pl/polityka-
prywatnosci/.

2. Z zastrzezeniem §2 pkt 22 niedozwolone jest podawanie w zgtoszeniu danych osobowych
dotyczacych oséb trzecich oraz zamieszczanie informacji naruszajgcych prywatnosc¢ lub dobra
osobiste 0séb trzecich. Zakaz ten nie dotyczy imienia, nazwiska oraz funkcji lub roli oséb, ktére
w ramach swojej dziatalnosci zawodowej lub publicznej byty jawnie zaangazowane
w opisywang kampanie — takich jak rzecznicy prasowi, eksperci, influencerzy lub ambasadorzy
marki — jezeli dane te zostaty publicznie ujawnione w zwigzku z kampania i s3 podawane
wytgcznie w zakresie niezbednym do opisu projektu. Za zgodnosé z prawem danych
zamieszczonych w zgtoszeniu odpowiada Uczestnik Zgtaszajacy.

§9
POSTANOWIENIA KONCOWE | REKLAMACJE

1. Reklamacje dotyczgce Konkursu mogg by¢ zgtaszane za posrednictwem poczty e-mail na
adres: kontakt@sapr.com.pl w czasie trwania Konkursu, jednak nie pdzniej niz w terminie 14
dni od dnia zakonczenia Konkursu i wydania Nagréd. Reklamacja powinna zawiera¢ informacje
o Uczestniku, jakiego projektu dotyczy oraz doktadny opis zdarzenia.

2. Organizator rozpatruje reklamacje w ciggu 14 dni od ich wptyniecia i przesyta swojg decyzje
w formie pisemnej na wskazany w reklamacji adres e-mail.

3. Organizator nie przyjmuje reklamacji dotyczacych werdyktu Jury.

4. Skroécony opis Konkursu moze znajdowad sie na stronie prwings.pl lub w innych materiatach
promocyjnych.

5. Uczestnik biorgcy udziat w Konkursie zobowigzany jest przed dokonaniem zgtoszenia zapoznac
sie z postanowieniami Regulaminu.

6. Naruszenie jakiegokolwiek postanowienia Regulaminu daje mozliwos¢ wykluczenia
Uczestnika i jego projektu z Konkursu.

7. Uczestnicy biorg udziat w Konkursie dobrowolnie i na wtasny koszt.

8. W kwestiach nieuregulowanych Regulaminem stosuje sie przepisy Kodeksu cywilnego i inne
przepisy prawa.

9. W zakresie dozwolonym przez przepisy prawa, Organizator zastrzega sobie prawo do
wprowadzania zmian w Regulaminie, przy czym zmiany te nie bedg naruszaty praw nabytych
uczestnikéw Konkursu. O wszelkich zmianach Organizator poinformuje na stronie
internetowej Konkursu.

* Aktualizacja Regulaminu z dnia 4.09.2026 r. Zmiany dotycz3:

1. §3, pkt. 2 i 3 — byto: Il termin: 18 sierpnia — 9 wrzesnia 2026 r., jest: lll termin: 18 sierpnia — 14 wrzesnia 2026 r.

2. 85, pkt 1 oraz §7, pkt 6 — byto: Etap | — gtosowanie online, miedzy 18 wrzesnia a 11 pazdziernika 2026 r., Etap |l — glosowanie
online, miedzy 23 pazdziernika a 8 listopada 2026 r., jest: Etap | — gtosowanie online, miedzy 22 wrze$nia a 16 pazdziernika
2026 r., Etap Il — gtosowanie online, miedzy 27 pazdziernika a 10 listopada 2026 r.

3. §5, pkt 5 — byto: Lista nominowanych projektéw bedzie dostepna po zakoriczeniu Etapu | na stronie www.prwings.pl,
a Organizator przekaze jg Uczestnikowi rowniez za posrednictwem poczty e-mail najpdzniej do 23 pazdziernika 2026 r., jest:
Lista nominowanych projektéw bedzie dostepna po zakornczeniu Etapu | na stronie www.prwings.pl, a Organizator
przekaze jg Uczestnikowi rowniez za posrednictwem poczty e-mail najpdzniej do 27 paidziernika 2026 r.
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