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Informacja prasowa						              
PMPG Polskie Media podsumowuje I półrocze 2026 roku. Rozwój aktywów cyfrowych i debiut Do Rzeczy na NewConnect
Grupa Kapitałowa PMPG Polskie Media zakończyła pierwsze półrocze 2026 roku przychodami na poziomie 13,9 mln zł. Jednocześnie Grupa kontynuowała transformację cyfrową swoich aktywów medialnych oraz realizowała działania związane z rozwojem spółki Do Rzeczy S.A., której akcje zadebiutowały w kwietniu na rynku NewConnect.
13,9 mln zł przychodów Grupy
W pierwszych sześciu miesiącach 2026 roku skonsolidowane przychody PMPG Polskie Media wyniosły 13,93 mln zł, wobec 14,93 mln zł w analogicznym okresie 2025 roku. Grupa wypracowała 6,17 mln zł zysku brutto ze sprzedaży. EBITDA wyniosła -2,0 mln zł, a strata netto 1,87 mln zł.
Jednocześnie wyniki jednostkowe PMPG Polskie Media S.A. wskazują na poprawę sytuacji operacyjnej spółki dominującej. Przychody wzrosły do 7,9 mln zł, EBITDA poprawiła się z -0,3 mln zł do -0,1 mln zł, natomiast wynik netto zmienił się z -0,5 mln zł w I półroczu 2025 r. do +0,1 mln zł w I półroczu 2026 r.
„Pierwsza połowa 2026 roku była dla Grupy okresem dalszej transformacji modelu biznesowego i koncentracji na rozwoju aktywów cyfrowych. Szczególnie istotnym wydarzeniem był debiut Do Rzeczy na rynku NewConnect, który otworzył przed spółką nowe możliwości rozwoju i pozyskiwania kapitału” – komentuje Zarząd PMPG Polskie Media.
Do Rzeczy zadebiutowało na NewConnect
Jednym z najważniejszych wydarzeń pierwszego półrocza był debiut akcji Do Rzeczy S.A. w Alternatywnym Systemie Obrotu NewConnect. Uchwałę o wprowadzeniu akcji do obrotu Giełda Papierów Wartościowych w Warszawie podjęła 30 marca 2026 roku, a pierwsze notowanie odbyło się 28 kwietnia 2026 roku.
Proces poprzedzający debiut obejmował trzy emisje akcji, w ramach których spółka pozyskała łącznie około 5 mln zł na rozwój projektów wydawniczych, a także emisję skierowaną do współpracowników w ramach programu motywacyjnego. Po debiucie w akcjonariacie Do Rzeczy znalazło się kilkuset akcjonariuszy, a wycena spółki przekroczyła 60 mln zł.
Mocna pozycja marek cyfrowych
Grupa konsekwentnie rozwija swoje główne marki medialne w kanałach cyfrowych. Portal Wprost.pl odwiedzało w I półroczu 2026 roku średnio 5,35 mln realnych użytkowników miesięcznie, według danych Mediapanel Gemius. Równolegle rozwijane są subskrypcje cyfrowe, podcasty, materiały wideo oraz nowe kanały dystrybucji treści.
W segmencie Do Rzeczy średnia miesięczna liczba realnych użytkowników serwisu DoRzeczy.pl w pierwszym półroczu wyniosła blisko 2,32 mln. Spółka rozwija również ofertę cyfrową oraz działalność wideo, w tym kanał YouTube, który na koniec okresu liczył blisko 132 tys. subskrybentów.
Reklama pozostaje ważnym źródłem przychodów
W I półroczu 2026 roku Grupa uzyskała 8,8 mln zł przychodów z usług reklamowych, co odpowiadało 63% jej przychodów w tym okresie. Około 35% przychodów Grupy generowała współpraca z kolporterami prasy.
PMPG wskazuje jednocześnie na dalszą zmianę struktury rynku medialnego i reklamowego oraz rosnące znaczenie kanałów internetowych. Strategia Grupy zakłada dalszy rozwój własnych aktywów cyfrowych, subskrypcji oraz formatów multimedialnych.
Stabilna sytuacja płynnościowa
Na koniec czerwca 2026 roku Grupa dysponowała aktywami o wartości 26,1 mln zł, a kapitał własny wynosił 18,5 mln zł. Wskaźnik bieżącej płynności wzrósł z 1,48 na koniec I półrocza 2025 roku do 1,93 na koniec czerwca 2026 roku.
PMPG Polskie Media wskazuje również na niski poziom zadłużenia – wskaźnik ogólnego zadłużenia Grupy na 30 czerwca 2026 roku wyniósł 29,22%, wobec 33,30% rok wcześniej.
Kierunek: dalsza cyfryzacja i dywersyfikacja
W kolejnych okresach Grupa zamierza koncentrować się na rozwoju nowoczesnych kanałów dotarcia do odbiorców, zwiększaniu znaczenia serwisów internetowych i aplikacji oraz dalszej dywersyfikacji źródeł przychodów. Elementem strategii pozostaje także rozwój oferty reklamowej i wykorzystanie synergii pomiędzy poszczególnymi aktywami Grupy.

PMPG Polskie Media S.A. jest holdingiem działającym w obszarze mediów, marketingu i reklamy. W skład Grupy wchodzą m.in. Agencja Wydawniczo-Reklamowa „Wprost” oraz Do Rzeczy S.A. Grupa rozwija działalność w obszarze mediów tradycyjnych i cyfrowych, łącząc działalność wydawniczą, internetową, reklamową i marketingową.


www:                          	www.pmpg.pl 
FB:                              	https://www.facebook.com/PMPG.SA 
LinkedIn:                    	https://www.linkedin.com/company/point-group/ 
Twitter:                      	https://twitter.com/PMPG_PL 
Notowania GPW:     	https://pl.investing.com/equities/point-group
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