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Carrefour otwiera 2 nowe hipermarkety kompaktowe w Polsce -
sie¢ zakonczyta remodeling swoich flagowych sklepéw w
Warszawie i Biatymstoku.

Carrefour Polska, ktory realizuje obecnie w naszym kraju swéj plan
transformacji, poinformowal o zakonczeniu remodelingu i otwarciu dwodch
nowych hipermarketéw kompaktowych zlokalizowanych w warszawskiej galerii
Westfield Arkadia oraz Galerii Zielone Wzgorze w Bialymstoku. Zmiany objely
m.in. modernizacje wyposazenia, rozbudowe stref produktéw swiezych,
poszerzenie oferty kluczowych kategorii asortymentowych oraz kompaktyzacje
sali sprzedazy. To kolejne sklepy tej sieci otwarte w modelu 2.0, ktéry jest
odpowiedzia sieci na zmieniajace sie oczekiwania polskich konsumentow.

Carrefour Polska kontynuuje modernizacje swojego portfela sklepéw zgodnie z
zatozeniami planu transformacji firmy ogtoszonego na poczatku 2025 roku przez Prezesa
firmy Tomasza Waligorskiego. Sie¢ oddata wilasnie do uzytku dwa swoje flagowe
hipermarkety - w warszawskiej galerii Westfield Arkadia oraz biatostockiej Galerii Zielone
Wzgorze, w ktorych zakonczyl sie proces zmniejszenia powierzchni sprzedazy oraz
kompleksowy remodelling zgodnie z wprowadzonym w Polsce na poczatku 2025 roku
konceptem 2.0. Ma on zapewni¢ klientom szybkie, atrakcyjne cenowo i wygodne zakupy
przy zachowaniu wszystkich dodatkowych przewag hipermarketéw nad innymi formatami
sklepéw, w tym dyskontami. tgacznie w Polsce dziata juz 7 nowych hipermarketow
kompaktowych Carrefour. W tym roku w nowym koncepcie zostanie otwarty jeszcze jeden
obiekt - w Lublinie, a na rok 2027, sie¢ planuje juz kolejng fale modernizacji swoich
kluczowych hipermarketow w catej Polsce.

W Warszawie i Biatymstoku sklepy zostaty pomniejszone o okoto 2000 metréw
kwadratowych powierzchni handlowej, a uzyskana w ten sposéb przestrzen wynajeta
takim markom jak Half Price (Warszawa) oraz IKEA (Biatystok), aby dalej zwieksza¢
atrakcyjnosc¢ centrum handlowego, w ktorych dziataja.

Carrefour stawia na kluczowe kategorie wyrézniajace

W ramach przeprowadzonych modernizacji sklepdw poszerzona zostata oferta kluczowych
kategorii asortymentowych wyrdzniajgcych Carrefour na rynku. Nowg przestrzen zyskaty
m.in. strefy Zdrowej Potki, Kuchni Swiata, Active Food przeznaczonej dla oséb dbajacych
o zdrowie czy nowego konceptu “Zookatek” dla kategorii zoologicznej, w ramach ktérego
sie¢ rozbudowata swdj asortyment do ponad 2500 produktéw, uzupetniajac popularne
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segmenty zywienia i pielegnacji zwierzat o produkty specjalistyczne jakosci
weterynaryjnej.

Zakres zmian zostat jednoczesnie dopasowany do specyfiki poszczegdlnych sklepdw,
ktére roznig sie powierzchnig oraz szerokoscig dostepnego asortymentu.

Wiecej przestrzeni dla produktow swiezych

Jednym z najwazniejszych elementéw przeprowadzonych remodelingdw byta rozbudowa
stref produktow Swiezych. Hipermarkety otrzymaty nowe meble w czesciach
piekarniczych i cukierniczych, a w warszawskiej Arkadii modernizacja objeta réwniez
wyposazenie do ekspozycji Swiezych ryb.

W obu lokalizacjach zastosowano podobny koncept organizacji przestrzeni. Sklepy
posiadajg po dwa wejscia — jedno prowadzace do strefy produktéw $wiezych, a drugie do
alei sezonowej oraz strefy non-food. Pomimo zmniejszenia powierzchni sprzedazy, w
nowych sklepach pozostawiono szerokie alejki zakupowe w tradycyjnym ukfadzie, dzieki
czemu klienci nie bedg musieli “uczy¢” sie tych placéwek na nowo.

Modernizacja wyposazenia

Remodelling pozwolit réwniez Carrefour na podniesienie energooszczednosci placowki w
Biatymstoku, w ktérej wymieniono wszystkie mebli chtodnicze wraz z instalacjg. Obecnie
wykorzystywanym w niej czynnikiem chiodzacym jest CO., ktéry pozwala nie tylko na
oszczednosci w zuzyciu energii, ale takze jest bardziej przyjazny dla sSrodowiska
naturalnego, niz klasyczne rozwigzania freonowe. W placowce zlokalizowanej w
warszawskiej Arkadii meble zostaty wymienione na energooszczedne przed rozpoczeciem
procesu modernizacji, a wiec nie byto koniecznosci ponownej ich wymiany.

Carrefour na pétmetku realizacji swojego planu transformacji

Prowadzony przeglad i modernizacja portfela sklepdw sa jednymi z elementéw planu
transformacji Carrefour na lata 2025-2027, ktéry zaktada gteboka transformacje firmy
pod katem handlowym, wartosci dla klienta oraz restrukturyzacje kosztowa. Sie¢ jest
obecnie na pétmetku tego procesu.

W ramach dziatan nakierowanych na optymalizacje parku sklepéw, firma zaréwno
zmniejsza i modernizuje swoje najwieksze placowki - hipermarkety, jak rowniez prowadzi
dziatania naprawcze w sklepach, ktére utracity rentownos¢, a w przypadku braku szansy
na jej odzyskanie w okreslonej perspektywie czasowej, podejmuje decyzje o ich
zamknieciu. Dziatania te dotyczg zaréwno sklepow wiasnych, jak i franczyzowych.
Nadrzednym celem realizowanego planu transformacji Carrefour jest dtugofalowa
rentownos$c¢ oraz staty powrot na $ciezke wzrostu na polskim rynku.
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O Carrefour

Carrefour Polska to omnikanatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktdrej dziata w Polsce blisko 800 sklepow w 5
formatach: hipermarketéow, supermarketow, sklepow hurtowo-dyskontowych, osiedlowych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wtascicielem sieci 20 centréw handlowych o tacznej powierzchni
ponad 230 000 GLA oraz sieci 40 stacji paliw.

Dzieki multiformatowej sieci ponad 14 000 sklepow w blisko 40 krajach, Grupa Carrefour jest jednym z
wiodacych sprzedawcow zywnosci na Swiecie. W 2025 r. sie¢ odnotowata sprzedaz na poziomie 91,48 miliarda
euro. Grupa Carrefour zatrudnia obecnie ponad 300 000 pracownikéw w sklepach zintegrowanych, ktérzy
pomagajg uczyni¢ marke S$wiatowym liderem w transformacji zywnosci dla wszystkich, oferujac codziennie
zywnos¢ wysokiej jakosci, dostepna i w rozsadnej cenie. Pod szyldami Carrefour na catym $wiecie pracuje
ponad 500 000 osdb. Wiecej informacji o Carrefour mozna uzyskaé¢ na stronie www.carrefour.com lub na
Twitterze (@news_carrefour) oraz LinkedIn (Carrefour).

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy.
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