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To, co najwazniejsze. WPROST.

Nowy layout i nowy format tygodnika

Nowoczesny, elegancki, czytelny — taki od wrzesénia jest tygodnik WPROST. Pierwszy wrzesniowy numer
ukazat sie w nowym layoucie, i z odéwiezong winieta. Autorem zmian jest Kasper SkirgajHo-Krajewski,
dyrektor artystyczny WPROST.

Konsultantem graficznym projektu nowego layoutu WPROST byt Marek Knap. Wspotautorem nowej makiety jest Jakub

Jezierski. Zmiany wdrozyto studio graficzne WPROST, ktdrego kierownikiem jest Karol Kinal.

Zmiany widoczne sg juz na okladce nowego numeru WPROST. Czerwona ramka okala catg oktadke, na zottym poziomym
pasku wewnatrz ramki zapowiedziany jest ,najgoretszy” materiat numeru , pozostate wazne teksty sg zajawione na
pionowej czerwonej apli po lewej stronie. Przy okazji zmian na oktadce od$wiezona zostata réwniez winieta tygodnika, w
ktérej zoptymalizowany zostato taczenie liter oraz $wiatto pomiedzy czcionkami. Niemal niezauwazalnie logo WPROST

nabrato nowoczesnosci i wyrazu, pozostajac jednoczesnie tym samym dobrze rozpoznawalnym logo.

Wewnatrz tygodnika zwraca uwage uporzadkowaniu nawigacja i struktura tygodnika. Nowe dziaty to TEMAT Z OKLADKI,
POLITYKA WPROST, SPOLECZENSTWO WPROST, NAJSZTUB PYTA, SWIAT WPROST, CYWILIZACJA WPROST, BIZNES
WPROST oraz KULTURA WPROST. Kazdy dziat otwiera mocny akcent wizualny, najczesciej duze zdjecie. Materiat
oktadkowy rozpoczyna rozktadowe zdjecie. Podpisy pod zdjeciami zostaty wyodrebnione na szarych ramkach, a podpisy
w kontrze zawierajg przyciggajace stowo-klucz. Gazeta w nowym layoucie jest przystosowana do efektywnego
przegladania.

Artykuty famane s na trzy szpalty, przy czym na kazdej kolumnie potowa szpalty jest pusta, dzieki czemu mozna w to
miejsce wkomponowac elementy uzupetniajace tres¢ i przyciagajace czytelnika do lektury (ramki, liczby, linie czasu,
wykresy). Charakterystyczne tamanie oraz zestawienie koloréw w podpisach zdjecia (szaro$¢ z z6icig, ktdrg wybijane sg

najwazniejsze elementy) wyrdzniaja nowe kolumny informacyjne WPROST.

Dynamiczny sktad materiatow dziennikarskich celowo zostat skontrastowany z klasycznym sktadem felietonéw, ktdre sg

eleganckie i stateczne. Klasyczne pozostata rowniez paginacja stron.

W nowym WPROST zmienita sie rowniez typografia - na tamach tygodnika mozna znalez¢ tylko dwie rodziny fontdw.
Zaréwno jednoelementowy Scout, jak i tekstowy Ibis sg autorstwa amerykariskiego projektanta Cyrusa Highsmitha, co
gwarantuje dodatkowa spéjnos¢ wizualna.

+«Nowy WPROST to nowoczesny, dobrze zaprojektowany tygodnik, taczacy najlepsze tradycje projektowania prasowego z
dynamikg i wymogami wspdtczesnego czytelnika, ktérego trzeba przyciggna¢ do tekstu — obrazem. Jego struktura
przypomina portal internetowy, ale jest jednoczesnie przejrzysta i elegancka” — méwi o nowym layoucie WPROST jego
autor, Kasper Skirgajto-Krajewski. Podkre$la, ze podstawowym celem, jaki sobie stawiat, byty sp6jnos¢ pisma oraz

maksymalne utatwienie czytelnikowi dotarcia do sedna informacji.
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Tym samym nowy layout WPROST wpisuje sie w claim pisma: ,To, co najwazniejsze”. W nowym WPROST czytelnik bez
trudu znajdzie zaréwno cover story, jak i najwazniejsze materiaty w poszczegdinych dziatach.

Nowoczesna, portalowa struktura zostata podkreslona przez odniesienia do profili WPROST oraz dyskusji po$wieconych
poszczegdlnym tematom w serwisach spotecznosciowych, m.in. na Twitterze. Spojnos¢ z serwisem Wprost.pl podkresla
takze odestanie w paginie na kazdej stronie oraz sposob prezentacji zdje¢ otwarciowych — podobnie jak ma to miejsce w
gtéwnych informacjach serwisu Wprost.pl.

OPINIE O NOWYM WPROST:

»Oceniatem tajne jeszcze projekty nowych layoutow WPROST. Nowa jako$¢, duzo Swiatta, a przede wszystkim duze
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piekne zdjecia a la "Vogue"” — napisat w pigtek na Twitterze Eryk Mistewicz.

»TO unowoczesniona tradycja. Oktadka jest duzo lepsza od poprzedniej. Zachowuje walory ubiegtej, nawigzuje do
tradycji, zachowuje liternictwo i winiete charakterystyczne dla ,Wprost”. Jest jednak znacznie nowocze$niejsza. (...)
Ukfad numeru nie jest wielkim przewrotem, za to wida¢ ogromna inwestycje w ilustracje materiatéw dziennikarskich” —

ocenia Bogustaw Chrabota, szef publicystyki telewizji Polsat.

«Rzuca sie w oczy fajne, nowe tamanie tekstu. Optycznie wyrazniejsza, wieksza czcionka. Na plus zmienit sie takze
wyglad kolumn publicystdw. Nazwiska to niepodwazalna sita ,Wprost™ — moéwi Kamila Biedrzycka-Osica,
dziennikarka TVP Info.

.Gdyby ,Wprost” byt anglojezyczny, mogiby bez kompleksu stangé na poétce z najwyzszym segmentem gazet
europejskich. Jestem fanem czystej formy graficznej. Moim ideatem sa tytuty , The Economist” i ,The New Yorker”,
czyli proste struktury tekstowe. ,Wprost” udato sie potaczy¢ jedno z drugim” — ocenia dziennikarz Marcin Prokop.

~Nowy ,Wprost” jest zgrabniejszy, nowoczesniejszy.” — to z kolei opinia Jacka Gotliba, blogera piszacego pod

pseudonimem Azrael.

Wiecej opinii — w nowym wydaniu ,Wprost”.
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Obchodzacy w tym roku 30. urodziny tygodnik WPROST to jeden z wiodacych ogodlnopolskich tygodnikdw
spoteczno-informacyjnych. Ukazuje sie od 1982 r. Wydawcg tygodnika WPROST jest Agencja Wydawniczo-
Reklamowa WPROST. Jej wiekszosciowym udziatowcem jest Platforma Mediowa Point Group SA. Redaktorem
naczelnym WPROST jest Michat Kobosko. Tygodnik WPROST jest jednym z najczesciej cytowanych medidw i

najczesciej cytowanym tygodnikiem opinii w Polsce.
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