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Warszawa, 12 lutego 2013 r.

Sie¢ franczyzowa Carrefour rosnie w site.

Otwarto pierwsze sklepy Carrefour Express w Poznaniu

2013 rok dla Carrefour Express zaczat sie bardzo dobrze. Tylko w styczniu sie¢
franczyzowa powiekszyta sie¢ o 10 nowych sklepéw, m.in. w Warszawie, Krakowie,
Podkowie Lesnej i Czyzowicach. Otwarto takze dwa pierwsze sklepy Carrefour Express

w Poznaniu, ktory jest waznym rynkiem dla catej branzy handlowej.

Koncept, ktory proponuje Carrefour dostosowany jest nie tylko do wymagan klientow, ale tez
partnerow biznesowych. — Franczyza z Carrefour opiera sie na czterech filarach, ktérymi sg:
silna i rozpoznawalna marka, wfaSciwie dobrany dla klienta asortyment produktéw, sprawna
logistyka oraz dzielenie sie wiedzg i doSwiadczeniem z fanczyzobiorcq, czyli udostepnianie
partnerowi narzedzi do biezgcej analizy wynikow sprzedazy, pomoc doswiadczonych
specjalistow, ktorzy stuzg radg na kazdym etapie rozwoju biznesu — mowi Francois Vincent,

dyrektor ds. franczyzy i cztonek Zarzadu Carrefour Polska.

Carrefour od ponad 30 lat skutecznie rozwija swodj koncept franczyzowy na Swiecie i jest
ekspertem w tego rodzaju dziatalnosci biznesowej. Obecnie w Polsce dziata juz 300 sklepéw
franczyzowych z logo Carrefour Express, a kazdego miesigca powstaje kilkanascie nowych

placowek.

W styczniu otworzono dwa sklepy w Poznaniu, w ktérym do tej pory nie byto zadnej placowki
Z logo Carrefour Express. Wielkopolska to duzy, wazny rynek. W kolejnych latach Carrefour
zamierza utrzymac tempo rozwoju i otwiera¢ z partnerami franczyzowymi ponad 200 sklepéw

rocznie.



Carrefour

Carrefour Polska rozwija dwa formaty sklepoéw franczyzowych w Polsce: Carrefour Express
Mini-Market z charakterystycznym zielonym logo o powierzchni od 100 do 500 mkw. S3 to
wieksze sklepy, w ktorych robimy codzienne zakupy. W sklepach jest m. in. stoisko do
sprzedazy wedlin i miesa w sposéb tradycyjny. Drugi format to Carrefour Express
Convenience z pomaranczowym logo - sg to sklepy o powierzchni do 100 mkw. przeznaczone
dla lokalizacji typowo miejskich lub stacji paliw. Sklepy te sga w stu procentach

samoobstugowe.

Carrefour to lider wielkiej dystrybucji, ktéry od ponad 50 lat wyznacza standardy na $wiatowych rynkach
handlu. Swoje sklepy: hipermarkety, supermarkety, sklepy dyskontowe i sklepy osiedlowe rozwija
w ponad 30 krajach $wiata. Od ponad 30 lat, firma skutecznie rozwija takze sklepy franczyzowe.
W Polsce, Carrefour rozwija dwa koncepty sklepéw franczyzowych: Carrefour Express Mini Market
z zielonym logo — sklepy o powierzchni od 100 do 500 m2, zlokalizowane w duzych, Srednich i matych
miastach oraz na terenach wiejskich. Ich wyrdznikiem jest bogaty asortyment oraz bardzo atrakcyjne
ceny oraz Carrefour Express Convenience z pomaranczowym logo — sklepy samoobstugowe,
przeznaczone dla lokalizacji typowo miejskich. Ich powierzchnia sprzedazy wynosi do 100m? Sklepy
te oferujg dodatkowe ustugi np. mozliwo$¢ zrobienia ksero, optacenia rachunkéw czy dotadowanie
telefonu. Obecnie w Polsce dziata juz ponad 300 sklepdw franczyzowych. W kolejnych latach Carrefour
Polska zamierza utrzymac dynamiczne tempo rozwoju i otwiera¢ ponad 200 sklepoéw rocznie.
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