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Carrefour Express wkracza do Gdanska

Otwarcie pierwszych dwéch sklepow Carrefour Express w Gdansku pokazuje, ze choé¢
luty to najkrétszy miesiac, sie¢ franczyzowa Carrefour Express dynamicznie sie rozwija
— na mapie kraju pojawito sie wiecej sklepéw niz w styczniu. W tym miesigcu firma
otworzyta az 15 nowych sklepéw franczyzowych na terenie calego kraj — w tym dwie

pierwsze placowki w Gdansku, przy ulicy Piastowskiej 90E i Osiedlowej 2.

Pomorze — cenny rynek dla franczyzy

W listopadzie zeszltego roku, podczas organizowanych w Gdansku warsztatéw
dla franczyzobiorcow ,Jak poprawi¢ wyniki sklepow osiedlowych”, Francois Vincent, Dyrektor
ds. Franczyzy Carrefour Polska, zwrdcit uwage, ze region pomorski ma ogromny potencjat.
Potwierdzeniem mogqg by¢ dane Regionalnej Izby Gospodarczej Pomorza, zgodnie z ktérymi
wojewoddztwo pomorskie zajmuje 3. miejsce w kraju pod wzgledem liczby MSP na tysiac
mieszkancow i 4. miejsce pod wzgledem naktadéw inwestycyjnych przedsiebiorstw. Sektor
MSP w regionie jest takze otwarty na innowacje czy nowatorskie rozwigzania. Jednym z takich
konceptoéw biznesowych jest franczyza.

Na partnerski model franczyzowy zdecydowali sie witasciciele dwoch pierwszych sklepow
Carrefour Express w Gdansku, ktore otwarto w czwartek 28 lutego. Nowe placowki z zielonym
logo Carrefour Express znajdujq sie przy ulicy Piastowskiej 90E i Osiedlowej 2. Sklepy otwarte
sg przez siedem dni w tygodniu, w godzinach dostosowanych do oczekiwan klientow. Oprécz
szerokiego asortymentu, wiasciciele gwarantujg mitg atmosfere i atrakcyjne promocije.
W obu sklepach dostepne sg produkty marki Carrefour, ktére do tej pory na terenie Gdanska
mozna byto kupi¢ wytacznie w super- i hipermarketach.

Polski rynek jest bardzo rozdrobniony — dziata na nim okoto 130 tys. sklepdéw spozywczych.
Jego specyfika jest szczegdlnie widoczna w poréwnaniu z Francjg czy Niemcami, gdzie dziata
odpowiednio: okoto 35 tys. i 50 tys. tego typu placowek. Widoczne sg jednak silne tendencje
konsolidacyjne, dlatego integracja ze stabilnym partnerem — co gwarantuje franczyza

z Carrefour Polska — jest odpowiednim konceptem handlowym.
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Carrefour wspiera mate sklepy

— Prawdziwa franczyza to nie tylko przekazanie partnerowi znanego logo, ale przede
wszystkim partnerska wspotpraca, w ktorej obie strony biorg odpowiedzialno$¢ za rozwdj
i sukces biznesu. W modelu Carrefour zapewniamy partnerowi narzedzia do biezgcej analizy
wynikéw sprzedazy oraz pomoc dos$wiadczonych specjalistow, ktorzy stuzgq radq na kazdym
etapie rozwoju biznesu — mowi Francois Vincent, Dyrektor ds. Franczyzy Carrefour Polska.
Carrefour od ponad 30 lat skutecznie rozwija swoj koncept franczyzowy na swiecie i jest
ekspertem w tego rodzaju dziatalnosci biznesowej. Obecnie w Polsce dziata juz 317 sklepéw
franczyzowych z logo Carrefour Express (stan z 1.03.2013 r.), a kazdego miesigca powstaje
kilkanascie nowych placowek.

Carrefour Polska rozwija dwa formaty sklepow franczyzowych w Polsce: Carrefour Express
Mini-Market z charakterystycznym zielonym logo o powierzchni od 100 do 500 m2.
Sa to wieksze sklepy, w ktorych robimy codzienne zakupy. W sklepach jest m.in. stoisko
do sprzedazy wedlin i miesa w sposéb tradycyjny. Drugi format to Carrefour Express
Convenience z pomaranczowym logo — sg to sklepy o powierzchni do 100 m?. Przeznaczone

do lokalizacji typowo miejskich lub stacji paliw. Sklepy te sg w stu procentach samoobstugowe.

Carrefour to lider wielkiej dystrybucji, ktéry od ponad 50 lat wyznacza standardy na $wiatowych rynkach
handlu. Swoje sklepy: hipermarkety, supermarkety, sklepy dyskontowe i sklepy osiedlowe rozwija
w ponad 30 krajach $wiata. Od ponad 30 lat firma skutecznie rozwija takze sklepy franczyzowe.
W Polsce Carrefour rozwija dwa koncepty sklepow franczyzowych. Pierwszy z nich to Carrefour
Express Mini Market z zielonym logo — sklepy o powierzchni od 100 do 500 m? zlokalizowane
w duzych, $rednich i matych miastach oraz na terenach wiejskich. Drugim formatem jest Carrefour
Express Convenience z pomarariczowym logo — sklepy samoobstugowe, przeznaczone do lokalizaciji
typowo miejskich. Ich powierzchnia sprzedazy wynosi do 100 m2 Sklepy te oferujg dodatkowe ustugi,
np. mozliwo$¢ zrobienia ksero, optacenia rachunkéw czy dofadowania telefonu. Obecnie w Polsce
dziata juz ponad 300 sklepéw franczyzowych. W kolejnych latach Carrefour Polska zamierza utrzymac
dynamiczne tempo rozwoju i otwiera¢ ponad 200 sklepéw rocznie.
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