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Carrefour ,,buduje mosty”

Firma Carrefour Polska zostala partherem ,Mostéw Ekonomicznych” - jednej
z najciekawszych i najbardziej popularnych inicjatyw studentow Szkoty Gtéwnej
Handlowej w Warszawie. W ramach wspoétpracy 7 marca zorganizowano warsztat
ekspercki, w trakcie ktérego Francois Vincent, Dyrektor ds. Franczyzy i Czionek
Zarzadu Carrefour Polska, przedstawit studentom, jak stworzyé skuteczng strategie

firmy.

Podczas spotkania Francois Vincent rozmawiat ze studentami o sytuacji tradycyjnego rynku
handlowego. Pokazat mocne i stabe strony matych sklepéw oraz istniejagce szanse
i zagrozenia. Zaznaczyt, ze sektor sklepow spozywczych w Polsce tylko w pierwszym potroczu
2012 roku zmniejszyt sie o 2,8 tys. placowek, jednak wcigz posiada bardzo duzy potencjat.
Pokazat, w jaki sposéb firma Carrefour Polska na podstawie analiz rynku opracowata
nowoczesny koncept biznesowy bedacy odpowiedzig na sytuacje handlu tradycyjnego.
Francois Vincent zaprezentowat koncept partnerskiej franczyzy z Carrefour Polska, ktéra

efektywnie zwieksza dochody matych sklepow, szczegdlnie w czasie kryzysu ekonomicznego.

— Carrefour Polska jako franczyzodawca oferuje pefne wsparcie i sprawdzony know-how.
Dzieki wieloletniemu doswiadczeniu w handlu moze dzieli¢ sie zdobytg wiedzg i pokazywac
sprawdzone koncepty biznesowe. Firma chetnie dziali sie wiedzg i doswiadczeniem ze
studentami i srodowiskiem akademickim, przyczyniajgc sie do budowania trwatych mostow

miedzy biznesem i szkotami wyzszymi — powiedziat Francois Vincent.

Podczas warsztatu poruszony zostat takze istotny problem, jakim jest brak doktadnej definicji
prawnej franczyzy, ktéra czesto mylona jest z afiliacjg czy porozumieniem o wspoipracy.
Francois Vincent zaprezentowat cztery filary, na ktérych oparty jest koncept Carrefour Express
— sg to rozpoznawalna marka, asortyment i logistyka, transfer know-how oraz wsparcie

franczyzodawcy.
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Mosty Ekonomiczne to cykl warsztatéw, wyktadow, case studies i debat, organizowanych
z inicjatywy SGH we wspotpracy z najlepszymi polskimi uczelniami ekonomicznymi oraz
topowymi firmami — liderami branz. Celem wydarzenia jest budowanie trwatych relacji miedzy

najzdolniejszymi studentami a biznesem.

Carrefour prowadzi dziatalnos¢ edukacyjng, dzielac sie swoim doswiadczeniem i wiedzg
na temat rynku handlu, ktéra kieruje nie tylko do studentéw, lecz takze do sektora MSP, czego
przyktadem sg panele dyskusyjne skierowane do wtascicieli matych sklepow spozywczych.
Do chwili obecnej firma zorganizowata w réznych miastach kraju 10 takich spotkan i cieszyty
sie one zywym zainteresowaniem. Inicjatywa Carrefour zostata zgtoszona do Raportu Dobrych
Praktyk Forum Odpowiedzialnego Biznesu (FOB), jako przyktad dziatan edukacyjnych

skierowanych do sektora MSP.

Carrefour to lider wielkiej dystrybucji, ktéry od ponad 50 lat wyznacza standardy na $wiatowych rynkach
handlu. Swoje sklepy: hipermarkety, supermarkety oraz sklepy osiedlowe rozwija w ponad 30 krajach
Swiata. Od ponad 30 lat firma skutecznie rozwija takze sklepy franczyzowe. W Polsce Carrefour rozwija
dwa koncepty sklepow franczyzowych. Pierwszzy Z nich to Carrefour Express Mini Market z zielonym
logo — sklepy o powierzchni od 100 do 500 m“, zlokalizowanew duzych, $rednich i matych miastach
oraz na terenach wiejskich. Drugim formatem jest Carrefour Express Convenience z pomararnczowym
logo — sklepy samoobstugowe, przeznaczone do lokalizacji typowo miejskich. Ich powierzchnia
sprzedazy wynosi do 100 m? Sklepy te oferujgq dodatkowe ustugi, np. mozliwo$¢ zrobienia ksero,
optacenia rachunkéw czy dofadowania telefonu. Obecnie w Polsce dziata juz ponad 300 sklepow
franczyzowych. W kolejnych latach Carrefour Polska zamierza utrzymac dynamiczne tempo rozwoju
i otwiera¢ ponad 200 sklepow rocznie.
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