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Informacja prasowa

Nowe podejscie handlowe Carrefour Polska na 2013 rok

W Swietle aktualnej sytuacji gospodarczej, Carrefour dopasowuje oferte do
indywidualnych potrzeb klientéw, uwzgledniajac przy tym specyfike lokalizacji miast a
nawet dzielnic. Nowe podejscie handlowe Carrefour jest odpowiedzia na niekorzystng

koniunkture konsumencka.

W odniesieniu do koniunktury gospodarczej, Carrefour pragnie wspiera¢ swoich klientéw w
codziennej ekonomii i racjonalnym gospodarowaniu budzetami domowymi. Spoétka modyfikuje
swojg oferte handlowa, dostosowujac jg do warunkéw ekonomicznych panujacych na polskim
rynku. Nowe podejscie Carrefour ma na celu pozytywnie wplyngé na wzmocnienie sity

nabywczej polskich rodzin.

Zalezy nam, aby zadbac o indywidualne potrzeby klientow w kazdym zakatku Polski. Wiemy, Ze
kazdy klient jest inny. Dostosowujemy do klienta oferte sklepow w kazdej miejscowosci i
dzielnicy Polski, aby jak najtrafniej odpowiedzie¢ na ich potrzeby. W ten sposob Carrefour chce
pomadc swoim klientom racjonalnie zarzgdzac budzetem domowym w czasie kryzysu — méwi o

nowej strategii Jean Anthoine, prezes Carrefour Polska.

Carrefour zamierza rozwija¢ oferte handlowa, réznicujgc potrzeby klienta w zaleznosci od
lokalizacji, zapewniajac przy tym wiekszg dostepnos¢ do produktéow regionalnych. Firma
planuje kontynuacje agresywnej polityki cenowej, ktadac szczegdlny nacisk na atrakcyjng
cenowo i jakosciowo oferte produktéw sSwiezych — owocow, warzyw i miesa. Konkurencyjne
ceny produktéw majq sprawi¢, ze klienci Carrefour w ramach tej samej wydatkowanej kwoty,

bedg mogli wiecej wtozy¢ do koszyka.
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