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Dynamiczny rozwoj Carrefour Express

Carrefour Polska nieustannie pracuje nad rozwojem sieci sklepow franczyzowych.
W marcu otwartych zostalo trzynascie nowych placéwek w réznych regionach kraju.
Otwarto m.in. trzecig placowke w Gdansku, gdzie sie¢ zadebiutowata zaledwie miesiac
temu. Nowe sklepy Carrefour Express mini-market, Carrefour Express convenience
oraz Globi powstaly takze miedzy innymi w Kielcach, Zgtobieniu, Ladku Zdroju

i Krakowie.

Carrefour ze swoimi franczyzobiorcami rozwija sie¢ sklepow w trzech formatach. Format
mini-market (z zielonym logo) to sklepy o powierzchni sprzedazy od 100 m? do 500 m?2.
Koncept ten stosuje sie do lokalizacji zaréwno miejskich, jak i wiejskich. Format convenience
(z pomaranczowym logo) przeznaczony jest dla lokalizacji typowo miejskich. Sklepy
charakteryzujg sie powierzchnig sprzedazy od 50 m? do 100 m? oraz petng samoobstuga.
Ostatnim formatem jest Globi — format matych sklepdw, ktére zlokalizowane sg gtéwnie

w matych miejscowosciach.

W centrum zainteresowania Carrefour Polska jest klient i do niego firma stale dostosowuje
swojg oferte. Dlatego franczyza z Carrefour cieszy sie tak duza popularnoscig. Partnerski
model wspétpracy przynosi korzysci kazdej ze stron. Carrefour oferuje franczyzobiorcom nie
tylko swoje logo, lecz takze zapewnia indywidualny dobdr asortymentu, plan
marketingowo-promocyjny i sprawng logistyke. Oferte Carrefour wyrdznia to, ze firma
zapewnia wsparcie na kazdym etapie rozwoju sklepu, zapewniajgc partnerom sprawdzone

narzedzia biznesowe.

Carrefour od ponad 30 lat skutecznie rozwija swoéj koncept franczyzowy na $wiecie i jest
ekspertem w tego rodzaju dziatalnosci biznesowej. Obecnie w Polsce dziata juz 330 sklepéw
franczyzowych z logo Carrefour Express i Globi, a co miesigc otwieranych jest kilkanascie
nowych placowek. W kolejnych latach Carrefour zamierza utrzymaé tempo rozwoju i otwierac

sklepy na terenie catego kraju.



Carrefour

Carrefour to lider wielkiej dystrybucji, ktéry od ponad 50 lat wyznacza standardy na $wiatowych rynkach
handlu. Swoje sklepy: hipermarkety, supermarkety i sklepy osiedlowe rozwija w ponad 30 krajach
Swiata. Od ponad 30 lat firma skutecznie rozwija takze sklepy franczyzowe. W Polsce Carrefour rozwija
trzy koncepty sklepéw franczyzowych. Pierwszy z nich to Carrefour Express mini-market z zielonym
logo — sklepy o powierzchni od 100 do 500 m?, zlokalizowane w duzych, $rednich i matych miastach
oraz na terenach wiejskich. Drugim formatem jest Carrefour Express convenience z pomarariczowym
logo — sklepy samoobstugowe, przeznaczone do lokalizacji typowo miejskich. Ich powierzchnia
sprzedazy wynosi do 100 m”. Sklepy te oferujq dodatkowe ustugi, np. mozliwos¢ zrobienia ksero,
optacenia rachunkéw czy dofadowania telefonu. Trzeci format to Globi — sklepy o powierzchni
do 100 m? przeznaczone do lokalizacji gtdbwnie w matych miejscowosciach. Obecnie w Polsce dziata juz
ponad 330 sklepow franczyzowych. W kolejnych latach Carrefour Polska zamierza utrzymac
dynamiczne tempo rozwoju.
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