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Nowy produkt w ofercie Biura Reklamy Wirtualnej Polski —
mailingi targetowane na uzytkownikéw poczty mobilnej

Warszawa, 8 kwietnia 2013 r.

Wirtualna Polska, jako pierwszy portal na rynku, udostepnita nowy produkt reklamowy
— mailing targetowany na urzadzenia mobilne. Nowa oferta pozwala w petni
wykorzysta¢ potencjal mailingow, jednej z najbardziej konwertujgcych form
reklamowych online i dotrze¢é z przekazem do rosnacej, atrakcyjnej dla
reklamodawcéw grupy internautéw mobilnych.

Wirtualna Polska posiada najwiekszg baze mailingowg w kraju — ponad 7,8 min aktywnych
logindbw miesiecznie, w tym blisko 850 tys. mobilnych (wzrost w ciggu roku o blisko 40%)*.
Nowy produkt Biura Reklamy WP.PL pozwala wykorzystaé ten potencjat i dotrze¢ do coraz
dynamiczniej rosngcej grupy uzytkownikéw za pomocg bardzo efektywnej formy reklamowej,
jaka jest mailing. Z badania Interaktywnego Instytutu Badan Rynkowych przygotowanego dla
Wirtualnej Polski wynika, ze korzystanie z poczty elektronicznej deklaruje az 69% oso6b
uzywajgcych internetu w telefonie. Co wiecej, 37% uzytkownikdw poczty mobilnej sprawdza
ja codziennie, a 31% robi to kilka razy w tygodniu**.

@ codziennie
@ kilka razy w tygodniu
raz w tygodniu
raz na 2 - 3 tygodnie
@® raz wmiesigcu
@ raznakilka miesiecy

@ rzadziej niz raz na kilka miesiecy

CzestoS$c¢ korzystania z poczty przez telefon komoérkowy

— Mailing targetowany na urzgdzenia mobilne daje reklamodawcom wiele mozliwosci. Dzieki
nowemu produktowi reklamowemu WP.PL mogg oni dotrze¢ do $ciSle wyselekcjonowanej
i atrakcyjnej grupy celowej: posiadaczy smartfonéw i tabletow — méwi Ewa Sadowska,
Koordynator ds. Rozwoju Produktu Reklamowego w Wirtualnej Polsce. — Korzystajg tez na
tym sami uzytkownicy, ktorzy otrzymujg dostosowany do urzgdzenia mobilnego, czytelny
przekaz reklamowy — dodaje.
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Jest 0 kogo walczy¢, poniewaz mailingi mobilne umozliwiajg interakcje z atrakcyjnym dla
reklamodawcéw odbiorcami. Z innego badania przeprowadzonego przez IIBR na zlecenie
Wirtualnej Polski wynika, ze ponad 1/3 uzytkownikow serwisow mobilnych to osoby w wieku
25-34, 27% mieszka w miastach powyzej 500 tys. mieszkancow, 56% ma statg prace, 30%
to uczniowie i studenci, a 25% to specjalisci, przedstawiciele wolnych zawodéw oraz
pracownicy umystowi***,

System mailingowy WP.PL pozwala adresowaé¢ wysytki mobilne do okreslonej grupy
odbiorcéw. Dodatkowo istnieje mozliwos¢ targetowania m.in. demograficznego,
behawioralnego i geograficznego. Warunki techniczne pozwalajg tez na wysytke mailingow
na okredlone systemy operacyjne czy urzgdzenia mobilne.

Mailingi mobilne WP.PL dajg klientom wiele innych Kkorzysci. Pozwalajg m.in.
przekierowywac odbiorcéw do mobilnych wersji serwiséw. Sg tez idealnym narzedziem do
promocji aplikacji mobilnych.

O badaniach:

* dane wewnetrzne WP.PL, marzec 2013

** Badanie zrealizowane przez IIBR na zlecenie Wirtualnej Polski, grudzien 2012

*** Badanie zrealizowane przez IIBR na zlecenie Wirtualnej Polski, wrzesien, listopad 2012
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