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Warszawa, 16 kwietnia 2013 r.

Kwietniowy Barometr Carrefour: koniunktura lepsza, lecz wcigz na minusie

Kwietniowa wartos¢ Barometru Carrefour — Wskaznika Koniunktury Konsumenckiej
wyniosta -14,8 punktu (w skali od -100 do +100). Oznacza to wzrost wartosci
Barometru w poréwnaniu z notowaniem z poprzedniego miesiaca o 4,9 punktu i dalsze
utrzymywanie si¢ jego wartosci ponizej zera, co oznacza niekorzystny stan
koniunktury konsumenckiej. Warto jednak zwréci¢ uwage, ze byt to juz drugi z rzedu

przyrost wartosci naszego wskaznika.

Na zmiane wartosci Barometru pozytywnie wptynety: nominalny wzrost wartosci kredytéw i
pozyczek udzielonych gospodarstwom domowym, wzrost skionnosci konsumentéow do
zakupow, wzrost ogdlnego klimatu koniunktury w handlu, wzrost biezgcego wskaznika
ufnosci konsumenckiej, spadek inflacji oraz nominalny wzrost przecietnego wynagrodzenia
miesiecznego brutto w sektorze przedsiebiorstw. Wzrost wartosci Barometru tagodzony byt
przez: realny spadek dynamiki sprzedazy detalicznej oraz spadek liczby pracujacych w

sektorze przedsiebiorstw.

Pomimo drugiego z rzedu wzrostu notowania Barometru Koniunktury Konsumenckiej, jego
wyraznie ujemna wartos¢ stanowi potwierdzenie obserwowanej na rynku dominacji
negatywnych czynnikéw. Swiadczy to o utrzymywaniu sie ztego stanu koniunktury
gospodarczej. Obnizanie sie od poczatku 2012 roku dynamiki spozycia indywidualnego, czyli
konsumpcji, stanowi skutek spowolnienia wzrostu gospodarczego, wynikajacej z niego ztej

sytuacji na rynku pracy oraz niekorzystnych oczekiwan i prognoz makroekonomicznych.

Naszg strategie handlowg staramy sie dostosowywac do aktualnej sytuacji gospodarczej i
mozliwosci  finansowych naszych klientow. Dlatego wychodzimy naprzeciw ich
oczekiwaniom, prowadzgqc dopasowang do ich potrzeb polityke asortymentowg i cenowa.
Chcemy pomagac naszym klientom w racjonalnym gospodarowaniu ich finansami w czasie

kryzysu — mowi Jean Anthoine, prezes Carrefour Polska.



Wedtug aktualnych prognoz IBnGR, gospodarka polska w 2013 roku znajdowac sie bedzie w
niekorzystnej fazie cyklu koniunkturalnego.

W pierwszej potowie roku tempo wzrostu gospodarczego utrzyma sie na niskim poziomie, co
w przewazajgcej mierze bedzie wynikiem niskiego tempa wzrostu spozycia oraz spadku
naktadbw brutto na $rodki trwate, czyli obnizenia sie poziomu inwestycji — ocenia dr Bohdan

Wyznikiewicz, wiceprezes Instytutu Badan nad Gospodarka Rynkowa.

W drugiej potowie roku sytuacja bedzie sie stopniowo poprawiaé. Pomimo jednak wzrostu
dynamiki produktu krajowego brutto, nadal nie bedzie ona zadowalajgca. Spodziewa¢ sie
nalezy przyspieszenia tempa wzrostu zaréwno konsumpcji jak i inwestycji, chociaz to
ostatnie utrzyma wartosci ujemne co najmniej do konca roku. Na bardziej znaczgaca poprawe

sytuacji gospodarczej poczekac trzeba bedzie przynajmniej do roku 2014.

Barometr Carrefour — Wskaznik Koniunktury Konsumenckiej to projekt opracowywany na
zlecenie Carrefour przez IBnGR z czestotliwo$cig miesieczna. Jego zadaniem jest pomiar
aktualnego stanu koniunktury w sektorze handlowym w Polsce. Jest wskaznikiem
réwnoczesnym (coincident indicator) — pokazuje stan koniunktury na biezgco, a takze
standaryzowanym, zmieniajagcym sie w przedziale od -100 do +100. Warto$ci ponizej zera

wskazujg niekorzystng koniunkture konsumencka, powyzej — korzystna.

Wartosci Barometru Carrefour obliczane sg na podstawie wskaznikdw zwigzanych z
biezacym stanem koniunktury, sitag nabywczg ludnoéci i zachowaniami konsumentéw.
Przyktadowe zmienne, wykorzystane przy tworzeniu Barometru, to sktonnos¢ do zakupdw,
biezacy wskaznik ufno$ci konsumenckiej, wskaznik ogdlnego klimatu koniunktury w handlu,
warto$¢ kredytow i pozyczek udzielonych gospodarstwom domowym, realna dynamika

sprzedazy detalicznej towarow czy wskaznik cen towarow i ustug konsumpcyjnych.



Tabela Zmiany sktadnikéw czgstkowych BKK i ich wptyw na jego wartos¢

Nazwa zmiennej :rrzzzcj;zgi Poprzed’n'ia Aktualr’i:a n:vzrr):\‘il:rlme
zmiennodci wartos$é wartos¢ BKK

Sktonno$¢ do zakupdéw [0, 200] 85,6 88,6 +0,60
BWUK [-100, +100] -30,8 -28,9 +0,38
Koniunktura w handlu [-100, +100] -16,8 -13,8 +0,60
Nominalna dynamika kredytow i pozyczek [80, 160] 101,9 102,8 +0,17
Realna dynamika sprzedazy detalicznej [80, 140] 102,4 98,7 -0,99
Dynamika liczby pracujacych [90, 110] 99,4 99,3 -0,06
Dynamika cen konsumpcyjnych [100, 105] 101,7 101,3 +1,28
Nominalna dynamika wynagrodzen [95, 115] 100,4 104,0 +2,87
taczna zmiana wartosci BKK +4,86

Wykres Wartosci Barometru Koniunktury Konsumenckiej w latach 2005-2013
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Kontakt dla mediow:

Donata Wancel, Biuro Prasowe Carrefour, tel.: 22 563 32 21, e-mail: donata wancel@carrefour.com
Maria Cieslikowska, Dyrektor Komunikacji Zewnetrznej i PR, Rzecznik Prasowy

e-mail: maria_cieslikowska@carrefour.com
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