RAINBOW

TOURS

Szanowni Panstwo,

W imieniu Zarzadu Spoiki przedstawiam Panstwu roczny raport jednostkowy Rainbow Tours
S.A. za rok 2012.

W 2012 roku Spdtka osiggneta pozycje wicelidera na rynku organizatoréw ustug
turystycznych. Wypracowane przez spétke przychody w kwocie 589 min wskazujg, ze nadal
umacnia ona swojg pozycje w branzy. W pierwszym kwartale 2012 roku spdtka zanotowata
ujemny wynik finansowy. Na zaistniatg sytuacje znaczacy wptyw miaty bardzo wysokie kursy
walut obcych. W kolejnych kwartatach ta sytuacja byta bardzo dynamiczna. Srodowisko oraz
rynek byly zdominowane przez spektakularne upadki organizatoréw turystyki. Triada, Sky
Club i kilkunastu mniejszych operatorow zakonczyto dziatalno$¢ pozostawiajgc poza
granicami kraju ponad 10 tysiecy klientéw.

Zta prasa oraz wzmozone kontrole Urzeddw Marszatkowskich, a takze dziatalno$é UOKIK nie
wplynety pozytywnie na zachowania konsumentdéw, ktérzy wstrzymywali sie z zakupem
wycieczek do ostatniej chwili. W $wietle tak niesprzyjajacych warunkéw tym bardziej taki
dynamiczny wzrost sprzedazy poczytujemy sobie za ogromny sukces. Dlatego warto
podkresli¢, ze pomimo nietatwej sytuacji udato sie osiggna¢ dodatni wynik i dynamicznie
zwiekszy¢ przychody z 408,9 min zt w 2011 do 588,9 min zt w roku 2012, co stanowi wzrost
o ponad 44 % Wzrost przychodéw w tak niepewnym okresie potwierdza ogromny potencjat
rynku ustug turystycznych w Polsce i mimo niewatpliwych zagrozen (niewielki wzrost
gospodarczy, niestabilna waluta, zagrozenia polityczne i gospodarcze) dalej uwazamy, iz jest
to branza, ktora w perspektywie kolejnych lat ma szanse rozwija¢ sie w tempie co najmniej
kilkunastu procent rocznie. Zatozenie wynika z faktu, ze wskaznik klientéw uczestniczacych w
zorganizowanych imprezach turystycznych do ogétu populacji w Polsce stanowi niecate
4,0 %, w Niemczech ponad 20%, natomiast w Czechach siega ponad 12% populacji. Mozna
zatem przyja¢ teze, ze rynek, na ktérym dziata Spdtka jest w dalszym ciggu bardzo
rozwojowy.

Rok 2012 to takze czas absorbowania dokonanych wczesniej inwestycji, przede wszystkim w
spotce Bee & Free spdtka z o0.0. (dziatajgcej pod nazwag handlowg Bee Free Holidays).
Podjete dziatania zmienity w znaczacy sposob oferte oraz zweryfikowaty grupe docelowa.
Marka kojarzaca sie gtdwnie z ofertg do krajow arabskich w tej chwili oferuje réwniez
wyjazdy do cieptych destynacji europejskich. Propozycje skierowane sg do mtodych i
nowoczesnych ludzi o skromniejszym budzecie. Zabiegi restrukturyzacyjne doprowadzity do
znaczacego spadku kosztow zarzadu oraz spowodowaly niewielkim ale dodatni wynik
finansowy.

W 4 kwartale 2012 roku Zarzad podjgt decyzie o sprzedazy udziatdw (71% kapitatu) w
Traveltech sp. z 0.0. - spdice specjalizujacej sie w tworzeniu oprogramowania dla branzy
turystycznej, przede wszystkim w zakresie sprzedazy biletdw lotniczych on-line, za kwote 135
tys EURO. Ponadto dzieki tej transakcji Spotka uzyskata dodatkowo 240 tys EURO z tytutu
cesji pozyczek udzielonych Traveltech w kwocie wynoszacej 966.039 PLN.



Spoétka w dalszym ciggu rozwijata sieC sprzedazy poprzez tworzenie kolejnych biur whasnych
oraz co jest nowoscig, przez rozwdj sieci franczyzowej (na koniec 2012 roku w sieci
franczyzowej dziatato 10 biur).

Spotka moze sie réwniez poszczyci¢ wysokim wzrostem sprzedazy w segmencie B2B, czyli w
zakresie ustug $wiadczonych dla przedsiebiorstw, przede wszystkim w organizacji podrézy
stuzbowych i biznesowych oraz wyjazdéw motywacyjnych, oraz kongreséw. Dzieki rozwojowi
tego kanatu sprzedazy Spétka znajduje sie wsrod 10 najwiekszych dystrybutoréw biletéw
lotniczych w Polsce.

Dodatkowo Spétka dynamicznie rozwineta dziatalno$¢ dziatu czarterédw, oferujgc w
samolotach bloki miejsc dla mniejszych touroperatordw. Strategia spotki w tym zakresie
bedzie kontynuowana w latach kolejnych. Spétka zamierza osigga¢ wymierne zyski na
dziatalnosci konsolidatora samolotéw czarterowych.

Osobnego oméwienia wymaga wynik finansowy emitenta, jako ze spdtka zamyka rok z
zyskiem 4,4 min zt. Na ten wynik wplyneta niezwykle restrykcyjna polityka finansowa oraz
lepsze wykorzystanie zakontraktowanych miejsc w samolotach i hotelach. Wynik 2012
mogtby by¢ znacznie lepszy, gdyby nie perturbacje na rynku spowodowane upadkami
organizatoréw turystyki na poczatku lata 2012. Spétka jest w stanie osiggna¢ znacznie lepsze
wyniki w kolejnych latach, przy zatoZzeniu ze realizowany bedzie program redukcji kosztéw w
spotkach zaleznych oraz bezposrednio u emitenta, a efekty przyniosg wieksze kontrakty
zakupowe przede wszystkim kontrakty hotelowe oraz z liniami lotniczymi.

Strategia Zarzadu na rok 2013 i kolejne lata to konsekwentna budowa silnej, wiodgcej
i rozpoznawalnej marki ,Rainbow Tours” oraz ,Bee Free” (marki z wyjazdami tanszymi dla
mtodych ludzi), oraz duzej grupy kapitatowej obejmujgcej swym dziataniem wszystkie
aspekty rynku turystycznego w Polsce. Oprocz producenta us’fug (touroperatora) w sktad
grupy wchodzi solidny kanat dystrybucii tradycyjnej, czyli sieC wtasnych salonow sprzedazy,
sie¢ franczyzowa oraz dziatajgce jako multiagent biura podrézy ABC Swiat Podrézy. Dalej
rozwijane bedg internetowe kanaty dystrybucji, ktére jako tansze i bardziej efektywne w
perspektywie kilku lat majg szanse konkurowac z powodzeniem z kanatem tradycyjnym.
Jestedmy przekonani, iz wspodtdziatanie i synergia wszystkich elementdw grupy pozwoli nam
na bardzo dynamiczny rozwdj i konkurowanie z duzym powodzeniem z innymi graczami na
rynku.

Zaufanie, jakim nas obdarzyli akcjonariusze zobowigzuje. Dlatego tez w latach kolejnych
bedziemy angazowac wszystkie nasze sity i Srodki i zrobimy wszystko, aby konsekwentnie
realizowac strategie dynamicznego wzrostu spotki i jej wartosci.

Prezes Zarzadu Rainbow Tours S.A.
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