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Majowy Barometr Carrefour: koniunktura spada

Majowa wartos¢ Barometru Carrefour — Wskaznika Koniunktury Konsumenckiej
wyniosta -155 punktu (w skali od -100 do +100). Oznacza to spadek wartosci
Barometru w poréwnaniu z notowaniem z poprzedniego miesigca o 0,7 punktu i dalsze
utrzymywanie sie jego wartosci ponizej zera, co wskazuje na niekorzystny stan
koniunktury konsumenckiej. Warto jednak zaznaczy¢, ze srednia wartosé Barometru

Carrefour w 2013 roku jest wyzsza, niz srednia dla roku 2012.

Na zmiane wartosci Barometru negatywnie wptynety: obnizenie sklonnosci konsumentéw do
zakupoéw, spadek biezacego wskaznika ufnosci konsumenckiej, spadek nominalnej dynamiki
wartosci kredytow i pozyczek udzielonych gospodarstwom domowym, spadek dynamiki
liczby pracujgcych w sektorze przedsiebiorstw oraz spadek nominalnej dynamiki
przecietnych wynagrodzen brutto w sektorze przedsigbiorstw. Spadek wartosci Barometru
tagodzony byt przez: wzrost ogélnego klimatu koniunktury w handlu, wzrost realnej dynamiki

sprzedazy detalicznej oraz spadek inflacji.

Pomimo spadku notowania Barometru Koniunktury Konsumenckiej, warto zwrdci¢ uwage, ze
nastgpit on po dwdch kolejnych miesigcach wzrostu. Dzigki temu jego Srednia wartos¢ w
pierwszych miesigcach 2013 roku jest nieco wyzsza niz $rednia w catym roku 2012.
Wyraznie ujemna wartos¢ wskaznika wskazuje jednak na utrzymywanie sie ztego stanu
koniunktury gospodarczej. Najnizsza od wielu lat dynamika spozycia indywidualnego, czyli
konsumpcji, stanowi skutek spowolnienia wzrostu gospodarczego, wynikajacej z niego zlej

sytuacji na rynku pracy oraz niekorzystnych oczekiwan i prognoz makroekonomicznych.

Wiemy, jak wazna jest codzienna ekonomia dla rodzinnych budzetéw naszych klientow,
szczegolnie w czasach spowolnienia gospodarczego. Dlatego nieustannie staramy sie, by z
Carrefour konsumenci wyszli na plus, a nasza oferta byta skrojona na miare ich potrzeb i
portfeli. Stuchamy naszych klientéw i prowadzimy dopasowangq do ich potrzeb polityke

asortymentowsg i cenowg — mowi Jean Anthoine, prezes Carrefour Polska.



Wedtug najnowszych prognoz IBnGR, gospodarka polska w 2013 roku osiggnie najnizsze od

ponad dekady tempo wzrostu gospodarczego.

W pierwszej potowie roku tempo wzrostu gospodarczego utrzymywac sie bedzie na poziomie
ponizej jednego procenta. Towarzyszy¢ temu bedzie spadek naktaddw brutto na Srodki
trwate, czyli inwestycji, oraz niskie tempo wzrostu spozycia, czyli konsumpcji — ocenia dr

Bohdan Wyznikiewicz, wiceprezes Instytutu Badan nad Gospodarka Rynkowa.

W drugiej potowie roku koniunktura gospodarcza nieco sie poprawi, jednak nadal nie bedzie
ona korzystna. Wzrosnie zaréwno dynamika konsumpcji jak i inwestycji, chociaz tempo
wzrostu inwestycji utrzymywac sie bedzie nadal na poziomie ponizej zera. Bardziej znaczace
ozywienie powinno nastgpi¢ dopiero w 2014 roku. Poprawa sytuacji na rynku pracy oraz
lepsze nastroje w gospodarce przyczynig sie do wzrostu spozycia oraz odwrdcenia

negatywnych tendencji w ksztaltowaniu sie popytu inwestycyjnego.

Barometr Carrefour — Wskaznik Koniunktury Konsumenckiej to projekt opracowywany na
zlecenie Carrefour przez IBnGR z czestotliwo$cig miesieczng. Jego zadaniem jest pomiar
aktualnego stanu koniunktury w sektorze handlowym w Polsce. Jest wskaznikiem
réwnoczesnym (coincident indicator) — pokazuje stan koniunktury na biezgco, a takze
standaryzowanym, zmieniajgcym sie w przedziale od -100 do +100. Wartoéci ponizej zera

wskazujg na niekorzystng koniunkture konsumencka, powyzej — korzystna.

Wartosci Barometru Carrefour obliczane sg na podstawie wskaznikdw zwigzanych z
biezacym stanem koniunktury, sitag nabywczg ludnoéci i zachowaniami konsumentéw.
Przyktadowe zmienne, wykorzystane przy tworzeniu Barometru, to sktonnos¢ do zakupdw,
biezacy wskaznik ufno$ci konsumenckiej, wskaznik ogdlinego klimatu koniunktury w handlu,
warto$¢ kredytow i pozyczek udzielonych gospodarstwom domowym, realna dynamika

sprzedazy detalicznej towarow czy wskaznik cen towarow i ustug konsumpcyjnych.



Tabela Zmiany sktadnikéw czgstkowych BKK i ich wptyw na jego wartosc

Nazwa zmiennej :r;ze‘,(ji(i:;ll Poprzed’n’ia Aktualrli:a n:vzrr)t?il:rllq
zmiennosci wartos¢ wartos¢ BKK

Sktonnos¢ do zakupdw [0, 200] 88,6 84,5 -0,82
BWUK [-100, +100] -28,9 -29,4 -0,10
Koniunktura w handlu [-100, +100] -13,8 -9,0 0,96
Nominalna dynamika kredytow i pozyczek [80, 160] 102,8 102,5 -0,04
Realna dynamika sprzedazy detalicznej [80, 140] 98,7 100,0 0,35
Dynamika liczby pracujacych [90, 110] 99,3 99,1 -0,17
Dynamika cen konsumpcyjnych [100, 105] 101,3 101,0 0,96
Nominalna dynamika wynagrodzen [95, 115] 104,0 101,6 -1,86
taczna zmiana wartosci BKK -0,72

Wykres Wartosci Barometru Koniunktury Konsumenckiej w latach 2005-2013
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Kontakt dla mediéw:

Donata Wancel, Biuro Prasowe Carrefour, tel.: 22 563 32 21, e-mail: donata_wancel@carrefour.com
Maria Cieslikowska, Dyrektor Komunikacji Zewnetrznej i PR, Rzecznik Prasowy

e-mail: maria_cieslikowska@carrefour.com
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