Warszawa, 17 czerwca 2013 r.
Carrefour Informacija prasowa

Czerwcowy Barometr Carrefour: jest szansa na wzrost konsumpcji

W czerwcu wartosé Barometru Carrefour — Wskaznika Koniunktury Konsumenckiej
wzrosta o 2,6 punktu i wyniosta -12,9 punktu (w skali od -100 do +100). Obecna wartos¢
wskaznika znalazta sie na poziomie najwyzszym od pazdziernika 2011 roku, co moze

stanowi¢ zapowiedz wzrostu konsumpcji w najblizszych miesigcach.

Na zmiane wartosci Barometru Carrefour pozytywnie wptynety: wzrost sktonnosci konsumentow
do zakupéw, wzrost ogolnego klimatu koniunktury w handlu, wzrost realnej dynamiki sprzedazy
detalicznej, wzrost dynamiki liczby pracujgcych w sektorze przedsiebiorstw, spadek inflacji oraz
wzrost nominalnej dynamiki przecietnych wynagrodzen brutto w sektorze przedsiebiorstw.
Wzrost wartosci Barometru fagodzony byt przez: spadek biezacego wskaznika ufnosci
konsumenckiej oraz spadek nominalnej dynamiki wartosci kredytéw i pozyczek udzielonych

gospodarstwom domowym.

JesteSmy Swiadomi, ze konsumenci w Polsce sg bardzo pragmatyczni i uwaznie kontrolujg
swoje domowe budzety. Poprzez naszg strategie handlowg pragniemy pomagac naszym
klientom w racjonalnym zarzgdzaniu ich finansami w czasie kryzysu. Doktadamy staran, aby z

Carrefour klienci zawsze ,wyszli na plus”— méwi Jean Anthoine, prezes Carrefour Polska.

Pomimo wzrostu notowania Barometru Carrefour, jego warto$¢ nadal znajduje sie znaczaco
ponizej poziomu neutralnego, czyli zera. Stanowi to potwierdzenie obserwowanej na rynku
dominacji negatywnych czynnikow i sSwiadczy o utrzymywaniu sie ztego stanu koniunktury
gospodarczej. Warto jednak zwrdciC uwage, ze obecna wartos¢ wskaznika znalazta sie na
poziomie najwyzszym od pazdziernika 2011 roku. Moze to stanowi¢ zapowiedz powolnego

wzrostu dynamiki spozycia indywidualnego, czyli konsumpgji, w najblizszych miesigcach.

Oczekiwanie takie zgodne jest z aktualnymi prognozami IBnGR, wedtug ktérych gospodarka

polska w 2013 roku osiggnie najnizsze od ponad dekady tempo wzrostu gospodarczego. Druga



pofowa roku powinna by¢ jednak w gospodarce lepsza niz pierwsza — zapowiada dr Bohdan

Wyznikiewicz, wiceprezes Instytutu Badan nad Gospodarka Rynkowa.

W pierwszej potowie roku tempo wzrostu gospodarczego utrzymuje sie na poziomie ponizej
jednego procenta. Towarzyszy temu spadek naktadéw brutto na srodki trwate, czyli inwestycji,
oraz niskie tempo wzrostu spozycia, czyli konsumpcji. W drugiej pofowie roku koniunktura
gospodarcza nieco sie poprawi, jednak nadal nie bedzie ona korzystna. Wzrosnie zaréwno
dynamika konsumpciji jak i inwestycji, chociaz tempo wzrostu inwestycji utrzymywac sie bedzie
nadal na poziomie ponizej zera. Bardziej znaczace ozywienie powinno nastgpi¢ dopiero w 2014
roku. Poprawa sytuacji na rynku pracy oraz lepsze nastroje w gospodarce przyczynig sie do
wzrostu spozycia oraz odwrocenia negatywnych tendencji w ksztaltowaniu sie popytu

inwestycyjnego.

Barometr Carrefour — Wskaznik Koniunktury Konsumenckiej to projekt opracowywany na
Zlecenie Carrefour przez Instytut Badah nad Gospodarkg Rynkowag 2z czestotliwoscig
miesieczng. Jego zadaniem jest pomiar aktualnego stanu koniunktury w sektorze handlowym w
Polsce. Jest wskaznikiem réwnoczesnym (coincident indicator) — pokazuje stan koniunktury na
biezaco, a takze standaryzowanym, zmieniajgcym sie w przedziale od -100 do +100. Wartosci

ponizej zera wskazujg na niekorzystng koniunkture konsumencka, powyzej — korzystna.

Wartosci Barometru Carrefour obliczane sg na podstawie wskaznikow zwigzanych z biezgcym
stanem koniunktury, sitg nabywcza ludnosci i zachowaniami konsumentéw. Przykiadowe
zmienne, wykorzystane przy tworzeniu Barometru, to sktonno$¢ do zakupdw, biezacy wskaznik
ufnoéci konsumenckiej, wskaznik ogdlnego klimatu koniunktury w handlu, warto$¢ kredytow i
pozyczek udzielonych gospodarstwom domowym, realna dynamika sprzedazy detalicznej

towarow czy wskaznik cen towarow i ustug konsumpcyjnych.



Tabela Zmiany sktadnikow czgstkowych BKK i ich wptyw na jego wartos¢

Przyjet . Wplyw
Nazwa zmiennej przzcjiziZl Poprzed'nlla Aktualr’ifa na zrr)r:ilane
zmiennodci wartos$é wartos¢ BKK

Sktonno$¢ do zakupdéw [0, 200] 84,5 89,0 +0,90
BWUK [-100, +100] -29,4 -30,2 -0,16
Koniunktura w handlu [-100, +100] -9,0 -8,2 +0,16
Nominalna dynamika kredytéw i pozyczek [80, 160] 102,5 101,9 -0,13
Realna dynamika sprzedazy detalicznej [80, 140] 100,0 100,1 +0,03
Dynamika liczby pracujgcych [90, 110] 99,1 99,2 +0,11
Dynamika cen konsumpcyjnych [100, 105] 101,0 100,8 +0,64
Nominalna dynamika wynagrodzen [95, 115] 101,6 103,0 +1,07
taczna zmiana wartosci BKK +2,62

Wykres Wartosci Barometru Koniunktury Konsumenckiej w latach 2005-2013
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Kontakt dla mediéw:

Donata Wancel, Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej, tel.: 22 563 32 21, e-mail: donata_wancel@carrefour.com
Maria Cieslikowska, Dyrektor Komunikacji Zewnetrznej i PR, Rzecznik Prasowy

e-mail: maria_cieslikowska@carrefour.com
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