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Carref'our Informacja prasowa

Lipcowy Barometr Carrefour: ozywienie bedzie, ale nie spektakularne

Lipcowa warto$sé Barometru Carrefour — Wskaznika Koniunktury Konsumenckiej
wzrosta w porownaniu z notowaniem z poprzedniego miesigca o 1,9 punktu i wyniosta
-11,0 punktu (w skali od -100 do +100). W drugiej potowie 2013 roku spodziewane jest
nieznaczne ozywienie gospodarcze — na poziomie pomiedzy 1 a 2 procent — wynika z
analiz IBnGR.

Na zmiane wartosci Barometru Carrefour pozytywnie wplynety: wzrost sklonnosci
konsumentéw do zakupdéw, wzrost biezacego wskaznika ufnosci konsumenckiej, poprawa
ogolnego klimatu koniunktury w handlu, wzrost realnej dynamiki sprzedazy detalicznej oraz
spadek inflacji. Wzrost wartosci Barometru tagodzony byt przez: spadek nominalnej dynamiki
wartoéci kredytow i pozyczek udzielonych gospodarstwom domowym oraz spadek
nominalnej dynamiki przecietnych wynagrodzen brutto w sektorze przedsiebiorstw. Neutralne
dla wartosci Barometru byto utrzymanie sie na niezmienionym poziomie dynamiki liczby

pracujacych w sektorze przedsiebiorstw.

To juz kolejny wzrost notowania Barometru Carrefour — Wskaznika Koniunktury
Konsumenckiej — w czerwcu jego warto$¢ wzrosta (w poréwnaniu z majem) o 2,6 punktu.
Pomimo drugiego z rzedu wzrostu notowania Barometru, jego warto$¢ nadal znajduje sie
znaczaco ponizej poziomu neutralnego, czyli zera. Stanowi to potwierdzenie obserwowanej
na rynku dominacji negatywnych czynnikéw i $wiadczy o utrzymywaniu sie zlego stanu
koniunktury gospodarczej. Warto jednak zwréci¢ uwage, ze obecna wartos¢ wskaznika
znalazta sie na poziomie najwyzszym od wrzesnia 2011 roku. Moze to stanowi¢ zapowiedz
poprawy koniunktury i powolnego wzrostu dynamiki spozycia indywidualnego, czyli
konsumpcji, w najblizszych miesigcach. Oczekiwanie takie zgodne jest z aktualnymi
prognozami IBnGR, wedtug ktérych w drugiej potowie 2013 roku powinno rozpocza¢ sie

ozywienie gospodarcze.



Wykres Wartosci Barometru Koniunktury Konsumenckiej w latach 2005-2013
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Tabela Zmiany sktadnikéw czastkowych BKK i ich wptyw na jego wartosc

. . Przng?y Poprzednia | Aktualna Wprw
Nazwa zmiennej przedziat .y rtosé na zmiane
zmiennosci wartosc wa BKK

Sktonno$¢ do zakupdw [0, 200] 89,0 92,1 +0,61
BWUK [-100, +100] -30,2 -27,9 +0,46
Koniunktura w handlu [-100, +100] -8,2 -6,2 +0,40
Nominalna dynamika kredytow i pozyczek [80, 160] 101,9 100,7 -0,23
Realna dynamika sprzedazy detalicznej [80, 140] 100,1 101,2 +0,29
Dynamika liczby pracujacych [90, 110] 99,2 99,2 0,00
Dynamika cen konsumpcyjnych [100, 105] 100,8 100,5 +0,96
Nominalna dynamika wynagrodzen [95, 115] 103,0 102,3 -0,58
tgczna zmiana wartosci BKK +1,91

Naszym atutem jest to, Zze caly czas wnikliwie obserwujemy rynek i na biezgco
dostosowujemy nasza strategie do zmieniajgcych sie realibw gospodarczych. Barometr
Carrefour pozwala nam zyska¢ wiedze na temat tendencji i zmian na rynku, ma takze

wifasciwosci prognostyczne, co jest istotne przy podejmowaniu strategicznych decyzji



dotyczgcych kierunkdéw rozwoju firmy na polskim rynku — méwi Jean Anthoine, prezes

Carrefour Polska

Stabe wyniki pierwszego potrocza sprawiajg wprawdzie, ze w caltym 2013 roku tempo
wzrostu gospodarczego bedzie najnizsze od ponad dekady, jednak w kolejnych kwartatach

sytuacja bedzie sie poprawiac.

W pierwszej potowie roku tempo wzrostu gospodarczego utrzymywato sie na poziomie
ponizej jednego procenta, a w drugiej potowie powinno ono osiggng¢ poziom miedzy 1 a 2
procent. Ozywienie nie bedzie zatem spektakularne — zapowiada dr Bohdan Wyznikiewicz,

wiceprezes Instytutu Badan nad Gospodarka Rynkowa.

W drugiej potowie roku wzros$nie zaréwno dynamika konsumpcji jak i inwestycji. Tempo
wzrostu inwestycji utrzymywac sie bedzie jednak nadal na poziomie ponizej zera, a tempo
wzrostu konsumpcji bedzie dodatnie, cho¢ na niewysokim poziomie. Bardziej znaczgcego
ozywienia spodziewac sie nalezy dopiero w 2014 roku. Poprawa sytuacji na rynku pracy oraz
lepsze nastroje w gospodarce przyczynig sie do wzrostu spozycia oraz odwrdcenia

negatywnych tendencji w ksztaltowaniu sie popytu inwestycyjnego.

Barometr Carrefour — Wskaznik Koniunktury Konsumenckiej opracowywany jest na zlecenie Carrefour

przez Instytut Badan nad Gospodarka Rynkowa z czestotliwoscig miesieczng. Jego zadaniem jest pomiar
aktualnego stan u koniunktury w sektorze handlowym w Polsce. Jest wskaznikiem réwnoczesnym
(coincident indicator) — pokazuje stan koniunktury na biezaco, a takze standaryzowanym, zmieniajagcym
sie w przedziale od -100 do +100. Wartosci ponizej zera wskazuja na niekorzystng koniunkture

konsumencka, powyzej — korzystna.

Wartosci Barometru Carrefour obliczane sg na podstawie wskaznikéw zwigzanych z biezagcym stanem
koniunktury, sita nabywcza ludnosci i zachowaniami konsumentéw. Przyktadowe zmienne, wykorzystane
przy tworzeniu Barometru, to sktonnosé do zakupéw, biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej, wskaznik
ogoélnego klimatu koniunktury w handlu, warto$¢ kredytow i pozyczek udzielonych gospodarstwom
domowym, realna dynamika sprzedazy detalicznej towaréw czy wskaznik cen towaréw i ustug

konsumpcyjnych.

Kontakt dla mediéw:

Donata Wancel, Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej, tel.: 22 563 32 21, e-mail: donata_wancel@carrefour.com
Maria Cieslikowska, Dyrektor Komunikacji Zewnetrznej i PR, Rzecznik Prasowy

e-mail: maria_cieslikowska@-carrefour.com
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