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Warszawa, 2 sierpnia 2013 r.

Mimo wakacji Carrefour Express nie zwalnia tempa

W lipcu Carrefour otworzyt 13 nowych sklepéw franczyzowych. Nowe placéwki zostaly

otwarte m.in. w Ostrodzie, Warszawie i Krakowie.

Lato to pora roku, w ktorej wiekszo$¢ osob przeznacza duzo czasu na odpoczynek. Jednak
Carrefour nie zwalnia tempa i stale dynamicznie sie rozwija. Tylko w lipcu powstato 13 nowych
sklepéw nalezgcych do sieci franczyzowej Carrefour. W ubiegtym miesigcu sklepy z logo
Carrefour Express i Globi powstaty m.in. w Czajkowie, Limanowej, Krakowie, Ostrodzie,
Gdansku i Warszawie. Unikalny koncept franczyzowy Carrefour dostosowany jest
do lokalnego klienta, dlatego nowe placowki franczyzowe powstajg zaréwno w matych

miejscowosciach, jak i w wielkich miastach jak Warszawa czy Krakow.

Carrefour Express convenience — sklep zaréwno dla menedzera, jak i dla turysty

Dynamiczny rozwdj sieci franczyzowej Carrefour jest dowodem, ze oferta firmy odpowiada
na oczekiwania wtascicieli matych sklepdw, oferujgc im to, czego oczekuijg ich klienci. Jednym
z konceptow, ktéry zyskuje coraz wiekszg popularnosé, jest Carrefour Express convenience
Z pomaranczowym logo. Sg to miejskie sklepy, ktére spetniajg oczekiwania klientéw z duzych
miast. Placéwki te bardzo dobrze funkcjonujg w poblizu centréw biznesowych, blisko dworca
kolejowego lub miejsc, ktére chetnie odwiedzajg duze grupy turystow. W czerwcu otwarto dwa
nowe ,pomaranczowe” sklepy Carrefour w Krakowie (ul. Sienna) i w Warszawie (ul. Nowy
Swiat) a w lipcu kolejne dwa sklepy w centrum Krakowa — przy ul. Dietla oraz przy
al. Sfowackiego. Placowki te bardzo dobrze odpowiadajg na potrzeby turystow, ktorzy
zwiedzajgc ciekawe miejsca, poszukujg smacznych przekasek, wody mineralnej czy Swiezych
sokéw. Popularne sg one takze wsrdod pracownikéw firm, ktérzy w trakcie krotkiej przerwy

poszukujg szybkiej i Swiezej przekaski.

— Opracowalismy koncept Carrefour Express convenience w odpowiedzi na potrzeby typowo
miejskiego klienta. Sklepy te sg w 100 proc. samoobstugowe | oprocz produktéw pierwszej

potrzeby oferujg dodatkowe ustugi np. mozliwos¢ zrobienia ksero, optacenia rachunkéw czy
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dofadowania telefonu. W przypadku Carrefour Express convenience kluczowe jest wtasciwe
wybranie lokalizacji odpowiedniej dla tego konceptu — centrum duzego miasta, czy tez miejsca
odwiedzanego przez duze grupy ludzi — mowi Francois Vincent, Dyrektor ds. Franczyzy
i Cztonek Zarzadu Carrefour Polska. — Warto takze dodac, ze w sklepach Carrefour Express
convenience klient znajdzie bogaty asortyment produktéw .food to go”. Kazdy moze w nich
kupi¢ Swieze safatki, smaczne kanapki a nawet sushi. Klient, nie majqc czasu lub pieniedzy
na wyjscie do restauracji, szuka smacznego i $wiezego positku w trakcie podrézy wakacyjnej
lub przerwy w pracy i to wtasnie znajduje w ,pomaranczowych” sklepach Carrefour Express

convenience — dodaje Francois Vincent.

Franczyza z Carrrefour — biznes szyty na miare

Carrefour Express convenience to nie jedyny koncept franczyzowy nalezgcy do sieci.
Unikatowa oferta firmy dostosowana jest do oczekiwan klienta. Carrefour oferuje koncepty
odpowiednie zaréwno dla przedsiebiorcow prowadzacych dziatalnos¢ w duzych miastach, jak
i wtascicieli matych sklepéw wiejskich. Kazda lokalizacja jest analizowana indywidualnie,
a odpowiedni koncept franczyzowy dobierany jest do lokalnych warunkow.

Najpopularniejszym konceptem oferowanym przez sie¢ jest Carrefour Express minimarket
z zielonym logo. Jest on odpowiedni dla sklepéw o powierzchni sprzedazy od 100 do 500 m?2.
Koncept przeznaczony jest do lokalizacji zaréwno miejskich jak i wiejskich. Asortyment
sklepow Carrefour Express minimarket z zielonym logo dostosowany jest do codziennych
potrzeb klientéw, oferuje wiele produktéw od lokalnych dostawcow a dodatkowo czesto
znajduje sie w nich stoisko z tradycyjnymi wedlinami. Carrefour posiada rowniez oferte
wspotpracy dla wiascicieli sklepdw o powierzchni do 100 m? w matych miejscowosciach
i na terenach wiejskich — jest nig Globi. Takie sklepy oczywiscie moga w przysziosci sie

rozwing¢ i zostaé przeksztatcone w Carrefour Express.

Carrefour to lider wielkiej dystrybucji, ktéry od ponad 50 lat wyznacza standardy na $wiatowych rynkach handiu.
Swoje sklepy: hipermarkety, supermarkety i sklepy osiedlowe rozwija w ponad 30 krajach $wiata. Od ponad 30 lat
firma skutecznie rozwija takze sklepy franczyzowe. W Polsce Carrefour rozwija sklepy franczyzowe: Carrefour
Express minimarket z zielonym logo — sklepy o powierzchni od 100 do 500 m?, zlokalizowane w duzych, Srednich
i matych miastach oraz na terenach wiejskich; Carrefour Express convenience z pomaranczowym logo — sklepy
samoobstugowe, przeznaczone do lokalizacji typowo miejskich, ich powierzchnia sprzedazy wynosi do 100 m?,
sklepy te oferujg dodatkowe ustugi, np. mozliwo$¢ zrobienia ksero, opfacenia rachunkéw czy dotadowania telefonu.
Sie¢ posiada réwniez oferte wspoipracy dla wiascicieli sklepéw o powierzchni do 100 m? w matych
miejscowosciach i na terenach wigjskich — jest nig Globi. Obecnie w Polsce dziata juz ponad 360 sklepéw

franczyzowych.
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Kontakt dla mediéw:
Biuro Prasowe
Carrefour Polska

Tel. 22 517 23 12

e-mail: biuroprasowe@carrefour.com

Stawomir Rybka, dziat komunikacji i PR Carrefour Polska, slawomir_rybka@carrefour.com

Maria Cieslikowska, dyrektor komunikacji i PR Carrefour Polska, maria_cieslikowska@carrefour.com
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