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Sierpniowy Barometr Carrefour: gospodarka w kolejnych kwartatach bedzie rosnaé¢

Sierpniowa wartos¢ Barometru Carrefour — Wskaznika Koniunktury Konsumenckiej
wzrosta w porownaniu z notowaniem z poprzedniego miesigca o 0,5 punktu i wyniosta
-10,5 punktu (w skali od -100 do +100), utrzymujac wzrost juz trzeci miesiac z rzedu. W
najblizszych miesigcach spodziewana jest poprawa koniunktury i wzrost dynamiki
konsumpcji, tempo wzrostu gospodarczego bedzie wzrastaé w kazdym kolejnym

kwartale —wynika z analiz IBnGR przygotowanych na zlecenie Carrefour.

Wzrost wartosci Barometru Carrefour utrzymat sie juz trzeci miesigc z rzedu. Jednak pomimo
tego jego wartos¢ znajduje sie nadal ponizej poziomu neutralnego, czyli zera. Na zmiane
wartosci Barometru Carrefour — Wskaznika Koniunktury Konsumenckiej pozytywnie
wptynety: wzrost nominalnej dynamiki wartosci kredytow i pozyczek udzielonych
gospodarstwom domowym, wzrost realnej dynamiki sprzedazy detalicznej, wzrost dynamiki

liczby pracujgcych w sektorze przedsiebiorstw oraz spadek inflacji.

Wzrost wartoséci Barometru Carrefour tagodzony byt przez: spadek sktonnosci konsumentow
do zakupdw, pogorszenie ogdlnego klimatu koniunktury w handlu oraz spadek nominalnej
dynamiki przecietnych wynagrodzen brutto w sektorze przedsiebiorstw. Neutralne dla
wartosci Barometru byto utrzymanie sie na niezmienionym poziomie wartosci biezgcego

wskaznika ufnosci konsumenckiej.

Warto jednak zwréci¢ uwage, ze obecna wartos¢ wskaznika znalazta sie na poziomie
najwyzszym od wrzesnia 2011 roku. Stanowi to zapowiedz poprawy koniunktury i powolnego

wzrostu dynamiki spozycia indywidualnego, czyli konsumpcji, w najblizszych miesigcach.

Oczekiwanie takie jest zgodne z wiekszoScig aktualnych prognoz makroekonomicznych,
wedtug ktérych w najblizszym czasie powinno rozpoczac¢ sie ozywienie gospodarcze.
Zgodnie z prognoza IBnGR, nie bedzie jednak ono spektakularne — zapowiada dr Bohdan

Wyznikiewicz, wiceprezes Instytutu Badan nad Gospodarka Rynkowa.



Stabe wyniki pierwszego potrocza sprawig, ze w catym 2013 roku tempo wzrostu
gospodarczego bedzie najnizsze od ponad dekady. Tempo wzrostu gospodarczego bedzie
jednak w kazdym kolejnym kwartale wzrastaé. W pierwszej potowie roku utrzymywato sie
ono na poziomie ponizej jednego procenta, a w trzecim i czwartym kwartale osiggnie

warto$ci miedzy 1 a 2 procent.

Z perspektywy sektora handlowego najbardziej istotny jest spodziewany wzrost dynamiki
konsumpciji. Jak wynika z szacunkow IBnGR, w skali catego roku tempo wzrostu spozycia
indywidualnego osiggnie warto$¢ okofo jednego procenta, a wiec nieznacznie wiekszg niz w
2012 roku - komentuje Robert Nocen, Dyrektor Eksploatacji Potnoc, cztonek zarzadu

Carrefour Polska.

Niepokojacym sygnatem jest fakt, ze rok 2013 bedzie kolejnym z rzedu rokiem spadku
wartosci inwestycji. Bezwzgledny spadek naktadow inwestycyjnych, przy obserwowanej juz
wczesniej niskiej stopie naktadow inwestycyjnych w gospodarce, stawia¢c moze pod znakiem
zapytania dynamiczny i stabilny wzrost gospodarczy w przyszto$ci. Pomimo tego w 2014
roku nalezy sie spodziewa¢ dalszego przyspieszenia wzrostu zarowno PKB, jak i
konsumpcji. Przyczynig sie do tego poprawa sytuacji na rynku pracy oraz lepsze nastroje w
gospodarce.

Wskaznika

Tabela Zmiany sktadnikéw czgstkowych Barometru Carrefour - Koniunktury

Konsumenckiej i ich wptyw na jego wartos¢

Przyjet . Wptyw
Nazwa zmiennej przgcjiii;/f Poprzed’rtla Aktualn:mf:\ na z':n‘i,ang
zmiennosci wartos¢ wartos¢ BKK

Sktonnos¢ do zakupow [0, 200] 92,1 91,6 -0,09
BWUK [-100, +100] -27,9 -27,9 0,00
Koniunktura w handlu [-100, +100] -6,2 -8,5 -0,46
Nominalna dynamika kredytow i pozyczek [80, 160] 100,7 102,2 +0,30
Realna dynamika sprzedazy detalicznej [80, 140] 101,2 102,6 +0,37
Dynamika liczby pracujgcych [90, 110] 99,2 99,4 +0,10
Dynamika cen konsumpcyjnych [100, 105] 100,5 100,2 +0,96
Nominalna dynamika wynagrodzen [95, 115] 102,3 101,4 -0,65
taczna zmiana wartoéci BKK +0,53

Wykres Wartosci Barometru Carrefour — Wskaznika Koniunktury Konsumenckiej w latach 2005-2013
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Barometr Carrefour — Wskaznik Koniunktury Konsumenckiej opracowywany jest na zlecenie Carrefour

przez Instytut Badan nad Gospodarka Rynkowa z czestotliwoscig miesieczng. Jego zadaniem jest pomiar
aktualnego stan u koniunktury w sektorze handlowym w Polsce. Jest wskaznikiem réwnoczesnym
(coincident indicator) — pokazuje stan koniunktury na biezaco, a takze standaryzowanym, zmieniajagcym
sie w przedziale od -100 do +100. Wartosci ponizej zera wskazujg na niekorzystng koniunkture

konsumencka, powyzej — korzystna.

Wartosci Barometru Carrefour obliczane sg na podstawie wskaznikéw zwigzanych z biezgcym stanem
koniunktury, sita nabywcza ludnosci i zachowaniami konsumentéw. Przykladowe zmienne, wykorzystane
przy tworzeniu Barometru, to sklonnos¢ do zakupdéw, biezacy wskaznik ufnosci konsumenckiej, wskaznik
ogolnego klimatu koniunktury w handlu, wartos¢ kredytow i pozyczek udzielonych gospodarstwom
domowym, realna dynamika sprzedazy detalicznej towaréw czy wskaznik cen towaréw i ustug

konsumpcyjnych.

Kontakt dla mediéw:

Donata Wancel, Manager ds. Komunikacji Korporacyjnej, tel.: 22 563 32 21, e-mail: donata_wancel@carrefour.com
Maria Cieslikowska, Dyrektor Komunikacji Zewnetrznej i PR, Rzecznik Prasowy

e-mail: maria_cieslikowska@-carrefour.com
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