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Warszawa, 14 pazdziernika 2013 r.

INFORMACJA PRASOWA
Centra handlowe Carrefour szansg dla franczyzobiorcow

Carrefour Polska intensywnie rozwijajagc sie¢ sklepéw franczyzowych, umozliwia réwnoczes$nie
franczyzobiorcom otwarcie lokali w swoich centrach handlowych.

Firma posiada obecnie 20 galerii handlowych potozonych zaréwno w matych, srednich jak i duzych
miastach. Cechg wspdlng tych obiektéw jest ich wyjgtkowo korzystne potozenie. Mieszczg sie one
zazwyczaj w bezposrednim sgsiedztwie duzych osiedli mieszkaniowych oraz w poblizu gtéwnych tras
komunikacyjnych. Réwnoczesnie posiadajg starannie dobrany zestaw najemcoéw, co przektada sie na
ich stabilne funkcjonowanie.

Centra handlowe Carrefour odnotowujg takze wysoki wskaznik odwiedzalnosci. Od lat sg ulubionymi
miejscami robienia zakupdéw przez lokalnych klientéw. Dla wiekszosci z nich sg one centrami
,pierwszego wyboru”. W odrdznieniu od nowych centréw handlowych, obiekty nalezgce do
Carrefour Polska posiadajg udokumentowang ,historie handlowg”, na podstawie ktérej mozina
prognozowac ich dalsze funkcjonowanie. Informacje te sg z punktu widzenia franczyzobiorcow
niezwykle wazne. Pozwalajg oszacowac i zminimalizowaé ryzyko zwigzane z otwarciem sklepu i
poniesionych w zwigzku z tym naktadow.

W przypadku nowych galerii handlowych trudno przewidzie¢, jak bedzie funkcjonowat dany obiekt w
perspektywie najblizszych 3-5 lat, co tym samym przetozy sie bezposrednio na wyniki finansowe
franczyzobiorcédw. Centra handlowe Carrefour, ktdre istniejg i z sukcesem funkcjonujg na polskim
rynku od ponad 10 lat sg najbezpieczniejsza formg do rozpoczecia wtasnej dziatalnosci handlowej.
Gwarantuja stabilng odwiedzalnos¢, mocny wizerunek, jak réwniez sile marki Carrefour, ktéra obecna
jest w kazdym obiekcie pod postacig operatora spozywczego. Dodatkowym atutem jest réwniez
mozliwos¢ wynajecia powierzchni juz od 20 m kw. oraz korzystania z prowadzonej na terenie danego
centrum szerokiej oferty marketingowe;.

W obecnej chwili na terenie centréw handlowych Carrefour z sukcesem funkcjonuje szereg marek na
zasadach franczyzowych. Sg to zaréwno brandy z sektora odziezowego: Esotig, Triumph, Reserved,
4F, jak rowniez ustugowego : Play, T-Mobile oraz oferujgcego bizuterie i akcesoria: DIVA.

Petne portfolio obiektéw Carrefour oraz mozliwosci wspdtpracy zostang zaprezentowane podczas
Targdw Franczyzy, ktore odbedga sie w dniach 17 — 19 pazdziernika w Warszawie, w Patacu Kultury i
Nauki.
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